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企业财务报表分析
——以比亚迪股份有限公司为例

刘　琼

（三亚理工职业学院，海南 三亚 572000）

摘要：比亚迪股份有限公司是一家上市企业，企业的规模在

国内名列前茅，而且也占据了汽车市场的大部分份额。但是，从

全国范围来看，比亚迪的品牌知名度还不够。本文对比亚迪股份

有限公司偿债能力、盈利能力、运营能力等方面进行分析并且提

出解决对策。
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我国的汽车行业前景发展良好，随着居民消费水平的不断提

高，还会出现快速增长的趋势，汽车公司需要保障汽车的质量，

有效地实现汽车行业的长远发展目标。我国也颁布了《汽车行业

十二五发展规划》，促进了汽车行业的稳步发展。比亚迪汽车为

中国汽车发展注入新动力，比亚迪汽车是中国自主汽车品牌重要

组成部分，尤其是比亚迪汽车的新能源汽车是中国绿色，环保型，

为汽车行业做着卓越的贡献。文章在研究中，以比亚迪股份有限

公司为例，着重阐述了该公司财务风险发展现状，继而针对存在

的问题，提出具有针对性以及科学性的措施，为推动企业增长，

同时也为其他同类型的企业发展提供经验。

一、比亚迪股份有限公司简介及财务现状

（一）比亚迪股份有限公司简介

比亚迪股份有限公司是一家汽车制造企业，创立于 1995 年，

总部位于深圳。2002 年在香港主板发行上市；2003 年改公司跨行

业收购西安秦川汽车有限责任公司。公司经营范围包括 IT、汽车

以及新能源等。该公司被多家报纸联合授予颁发“中国 2006 年最

具影响力的海外上市公司”称号，2007 年在美国波士顿咨询公司

世界公司报告中，被评为“21 世纪最有潜力成为跨国集团”的公司。

（二）比亚迪股份有限公司财务现状 

表 1　比亚迪股份有限公司利润表

科目 / 报告期 2019/12/31 2018/12/31 2017/12/31 2016/12/31 2015/12/31

营业收入（万元） 12773852 13005471 10591470 10347000 8000897

营业成本（万元） 10692429 10872534 8577548 8240090 6651356

营业利润（万元） 231229 424176 541055 598625 317597

利润总额（万元） 243113 438564 562064 656841 379499

所得税费用（万元） 31227 82945 70371 108840 65679

净利润（万元） 211886 355619 491694 548001 313820

基本每股收益 0.5 0.93 1.4 1.88 1.12

从表 1 可以看出，比亚迪股份有限公司在 2015-2018 年营业

期间营业收入每年都会相对稳定的增长，但 2019 年突然下滑，同

比下降 1.78%，且净利润同比下降 40.4%，堪称遭遇滑铁卢。而纵

观这 5 年来看净利润同样不够稳定，尤其是从 16 年开始持续下滑，

而以往净利润持续上升的趋势一去不返，而以往的辉煌一大原因

就是新能源汽车的财政补贴政策，连续成为年行业销售冠军，是

财政政策的最大受益者之一。然而补贴政策正逐年消失，靠补贴

赚取高额利润的时代已经一去不复返。

二、比亚迪股份有限公司财务指标分析

比亚迪股份有限公司 2015 年到 2019 年的财务报表的数据进

行分析和研究，相关的统计数据如表 2 所示：
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表 2　比亚迪股份有限公司的财务数据

科目 / 报告期 2019/12/31 2018/12/31 2017/12/31 2016/12/31 2015/12/31

货币资金（万元） 1265008 1305210 990269 769367 659643

应收账款（万元） 4393380 4928353 5188068 4176800 2151909

存货（万元） 2557156 2633035 1987280 1737844 1575055

流动资产合计（万元） 10696661 11521058 10268439 7824008 5441167

固定资产净额（万元） 4944336 4367863 4324482 3748321 3236854

资产总计（万元） 19564159 19457108 17809943 14507078 11548576

流动负债合计（万元） 10802895 11656898 10499694 7831760 6611012

非流动负债合计（万元） 2501123 1730812 1314501 1134381 1334639

负债合计（万元） 13304017 13387710 11814194 8966142 7945651

所有者权益合计（万元） 6260142 6069398 5995749 5540936 3602924

（一）短期偿债能力

比亚迪股份有限公司的短期偿债能力一般情况下是通过流动

比率和速动比率以及现金比率三个指标来进行分析的。分别为：

流动比率 = 流动资产 / 流动负债，速动比率 =（流动资产 - 存货）

/ 流动负债，现金比率 =（货币资金 + 有价证券）÷ 流动负债。比

亚迪公司与行业的比较如图 1 所示：

图 1　流动、速动比率及行业均值比较图

当企业的流动比率是 2，速动比率是 1 的时候，那么企业的

负债规模就是合理的，通过图 1 可以看出，比亚迪股份有限公司

的流动比率都是 1 左右，在 2016 年，流动比率达到了最高值 1，

综合来看是呈阶梯状式增长，因此能得知比亚迪汽车公司近些年

一直在调整资产结构，使得流动资产在总资产中的比例持续上升，

但数值还是很低，没有达到行业均值。而另一个指标速动比率离

行业均值也有一定距离，说明近几年的短期偿债能力较弱。
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图 2　现金比率及行业均值比较图

（二）现金比率分析

现金比率的值在 30% 以上最为理想，但也不能过高，由图 2

可知汽车行业的现金比率均值还是良好的，健康的。而细看数据

可知现金比率持续上升说明企业的的变现能力持续增强，但距离

合理值还是有距离，过低的现金比率会进而影响企业短期偿债能

力。

综合三个比率可知，短期偿债能力亟待解决

（三）长期偿债能力分析

图 3　资产负债率与行业均值比较图

由图 3 可知，该公司近五年的资产负债率一直在 60%-70% 间，

说明企业每 100 元的资产有 60 多是来自外部。企业在 2015-2016

年一直在下降，而在 2017 年有上升到了 66.33%，是因为在 2017

年的负债高于高于 2016 年，而资产的上升低于负债幅度，这表明

企业的债务负担增加，比率高对于企业和投资者来说虽在接受范

围之内，但长期风险还是大。

（四）盈利能力分析

从图 4 可以看出，比亚迪股份有限公司的销售毛利率能够达

到 16% 左右，但是净利率是比较低的，近些年销售净利率大幅下

降，2019 年较 2016 年下降 68.7%，在 2017 年开始下降，说明了

比亚迪股份有限公司盈利能力出现问题。从资产报酬率来看，资

产也没有得到充分的利用，说明企业需要不断地对资产加强管理，

让比亚迪股份有限公司能够利用更多的资产获得更大的利润空间。

三、存在问题及对策

（一）存在问题

1. 短期偿债能力弱

比亚迪集团虽然是大型上市公司，但资产实力再雄厚、发展

潜力再大，若短期债务无法定期偿还，企业经营能力必然受到重创，

轻者资不抵债，重者宣布破产。而随着我国经济在全球中的地位

不断提高，上市公司对短期偿债能力分析的进一步重视，让短期

偿债能力处于一个合理区间显得尤为重要。

2. 盈利能力弱

通过对分析，可以发现，比亚迪股份有限公司有着较弱的盈

利能力，经过财务分析后发现，该企业生产经营获利能力弱的主
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要原因是，比亚迪公司在扩大经营范围的同时，并没有找到合适

的渠道进行营销，同时由于该企业缺少品牌创新性，盈利能力并

没有明显的增加，因此，为了改变生产经营获利能力较弱的现状，

找到合适的渠道进行营销，并通过产品质量、研发创新等硬性指

标达到开源的目的。

3. 应收账款周转率过低

应收账款周转难度大当前市场竞争十分激烈，企业在发展过

程中，不仅仅需要依靠产品的质量、价格以及服务，同时也需要

通过赊销这一销售方式，从而增加产品的销售量，避免出现产品

库存积压现象。企业账面营业额以及收入在不断提升，但大部分

资金则为应收账款，资金被客户所拖欠与占用，大致无法在第一

时间收回流动资金，因而会造成现金流短缺，企业资金流转受到

影响，加剧财务风险。

（二）对策

针对偿债能力方面的措施

1. 近几年，比亚迪在新能源，城市云轨交通建设方面可谓投

入巨大，通过负债来使公司得到更多发展的机会，进而创造利润

最后在用部分利润偿还债务。国家虽然倡导大力发展新能源汽车，

但短时间内燃油车的销量还是占据主导地位，因此公司在大力发

展新能源的同时还要不断提高燃油车的性能，从而有效控制好偿

债风险，提高偿债能力。

2. 拓宽营销渠道，提高自身盈利能力

提高自身盈利能力是增加企业偿债能力的有效方法，有效的

合适的营销模式是提升自身盈利能力最快的方法。传统营销模式

基本方案是由市场导向来确定的，而市场目标以及营销策略的施

行方式是由企业通过各个渠道进行的市场调查来确定的，同时市

场调查也确定了市场的容量以及消费者的需求。

3. 加强应收账款管理

在追求利益最大化的同时，需要重视企业财务管理与资金管

理工作，同时还应当增加有效销售，降低应收账款与坏账现象，

避免经营风险产生。对于比亚迪股份有限公司来说，在事前建立

信用管理制度是非常必要的，企业的销售部在签署销售合同之前，

公司的信用管理员工需要和销售部提前打好招呼、互相督促合作，

同进行用户的信用调查环节，充分采集用户资料，给用户建设档

案资料，更好的评估用户信用，利用“5C”分析的方法，对于受

信公司的偿还水平实现定性的研究。最后应该依照审查的结果，

明确用户的差异化信用级别，更好的保障应收账款还款率。站在

销售环节上，便可以更好的提升应收账款的质量水平，从而从根

本上减小应收账款的风险性。

四、结语

当前我国企业处于经济全球化发展背景之下，不仅带给我国

企业一定发展机遇，同时也导致我国企业面临一定发展挑战。我

国大部分企业在发展中，十分注重自身经济发展，但却忽视了企

业发展中的财务风险。企业对财务风险不重视，同时自身缺乏对

财务风险防范以及处理能力，其经济领域一旦发生波动，那么这

部分企业必然会受到影响，严重的企业甚至面临破产。
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图 4　盈利能力相关指标及行业均值比较图




