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改革与实践

基 于新媒体视域的戏剧影视创作变革
苏博芬

（韩国大真大学，京畿道 抱川市 11159）

摘要：新媒体随着信息技术时代的发展而日益壮大，影响着

社会生活的方方面面。本文主要探讨的就是新媒体视域下的戏剧

影视创作变革。从新媒体的产生和发展对戏剧影视创作的文学思

想和创作观念带来的影响出发，以国内电影《美人鱼》为例，分

析了其在新媒体背景下的大数据定位、内容筛选和观众选定。研

究了新媒体背景下戏剧影视创作的发展，并结合实际给出了新媒

体背景下戏剧影视创作的相关建议。
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随着近几年新媒体的不断发展，与之相对应的传统媒体受到

了巨大的冲击。其中以媒体发展为主要传播途径的戏剧影视行业

也在新媒体发展的推动下不断的产生变革与创新。

如何正确看待新媒体发展给戏剧影视创作带来的影响，在快

速发展的新媒体传播方式和抓住影视剧受众特点中间找到平衡点，

如何在新媒体的影响下既保证作品的质量也体现出足够吸引观众

的新鲜感，是当下戏剧影视创作者需要考虑的重要问题。只有适

应了新媒体发展的趋势，保证戏剧影视作品的质量才能在这个飞

速发展的信息时代生存下来。

一、新媒体产生对戏剧影视创作带来的影响

（一）新媒体下戏剧影视编剧的创作观念变革

随着新媒体的不断发展，戏剧影视创作需要兼顾到不同阶层

观众的需求。由于社会经济思想观念发展和科技水平的提升，传

统的戏剧影视因为其单一和片面的表现形式已经不能满足当今影

视剧观众的需求。

因此，戏剧影视创作者受到新媒体环境发展和社会热点话题

的影响，需要及时更新自己创作的观念，让自己的作品能够满足

大众的需求，同时也能兼顾社会影响与艺术美感并存。新媒体对

于影视戏剧观念的影响。

要在新媒体发展大环境下，将影视戏剧编剧的创作观念进行

变革，就需要影视剧创作者在工作的过程当中摒弃传统影视戏剧

创作的缺点，发扬传统影视创作的优点，丰富影视剧的创作形式，

融合新媒体背景下的技术和新的思想，促进影视戏剧创作形式和

主题的多样化、大众化。

结合当今社会发展热点，将公众的发展需求体现在作品中，

也能兼顾艺术美感，比如：影视剧《我不是药神》中就借助多种

视角体现了当今时代背景下普通民众对于救命药品的需求与他们

低下的收入水平之间的矛盾。

这样一来，戏剧影视作品当中的思想和创作者想要表达的民

众诉求就能通过飞速发展且具有广泛传播性的新媒体进行扩散，

引起社会各界对于这些问题的广泛关注。

（二）新媒体对经典戏剧影视文学的颠覆

由于新媒体的发展，戏剧影视传播的载体变为了各种视频软

件和线上客户端，因为年轻人对新兴媒体的接受度和熟练度都比

其他阶层的群体较高，现在的戏剧影视行业消费者大多为较年轻

的受众。

戏剧影视行业的创作者原有的影视文学修养在这个时间段都

得到了较大的颠覆。从年轻影视剧受众的喜好和习惯出发，现有

的戏剧影视文学逐步转变到以故事情节为重。年轻一代的戏剧影

视受众在生活中的压力和信息爆炸的影响下，更倾向于接受那些

能够引起他们兴趣和让他们身心得到放松的影视戏剧作品。

受原有的经典戏剧是文学影响，戏剧影视创作者更加倾向于

在影视作品当中体现以理论美学为主的文学思想。但是新媒体的

出现和发展将整个文化作品消费市场的节奏加快了，戏剧影视作

品的受众受到信息爆炸的影响，他们接受经典影视文学的时间被

大大压缩，因此在新媒体发展时代，观众更加容易接受具有明显

情节冲突的而不是全片充满戏剧影视文学的作品。

（三）新媒体下功利性戏剧影视创作的热潮

在新媒体快速发展的影响下，影视戏剧创作功利化已经成为

了热潮。众所周知，一旦戏剧影视作品贴上“功利化”的标签，

质量和内容纯度就很难得到保证。其原因不难发现，在新媒体发

展的驱动下，各类影视戏剧作品层出不穷，是戏剧创作者，更是

失去了自己的价值判断以市场需求为导向，市场需求什么样的影

视作品，编剧就提供什么样的影视剧本。

但是这样的戏剧影视创作不仅没有营养，而且质量都非常的

低，例如，新媒体用户对影视戏剧的需求不断扩大，戏剧影视创

作者为了快速完成工作，以满足用户的需求而创作“快餐式”的

剧本，就出现了在戏剧影视作品当中时常会出现穿帮镜头和细节

处理不到位的现象。长此以往，戏剧影视行业终将失去应有的“工

匠精神”，戏剧影视作品也不会再拥有更高的质量和审美。

二、新媒体背景下戏剧影视创作的发展——以《美人鱼》为

例

（一）电影《美人鱼》的大数据分析定位

由周星驰担任导演完成的影视作品《美人鱼》，是一部以科

幻和爱情为题材的喜剧电影。以大众点评和网络爬虫等数据收集

网站为基本载体，电影《美人鱼》在开播之前就在各个网站进行

了各种各样的宣传和造势。

从这些网站上的数据来看，这部电影在播出之前就在收集网

站上各类用户的点击转发和评价等相关数据。将这些与电影关注

度有关的数据评判行为与用户的年龄、身份和洗好进行比对，就

能在关键数据的加持下迅速分析出这部电影的关键群众。

通过对从各个网站收集到的数据进行抓取和筛选，再将这些

数据与用户的观影习惯进行大数据分析，不难发现，电影《美人鱼》

的核心观影群众为年龄区间在 17~28 周岁的年轻受众。

大数据分析定位还可用于在网络平台观影过程当中，比如当

新媒体用户然后视频平台上播放电影《美人鱼》的时候，通过平

台后台数据检测可以关注到群众在观影过程中习惯于在哪个片段

暂停或者回放，这样的行为监测可以方便戏剧影视创作者比较清

楚的了解到观众更加喜欢电影中的哪个桥段，从而使创作者在创
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作过程当中更加优化自己的作品。

（二）新媒体下《美人鱼》电影内容筛选

电影内容的筛选也会使用到采集到的大部分数据，在观众的

观影喜好和习惯当中，数据采集者可以利用新媒体平台中的一些

数据收集来锁定观影者比较喜欢的故事内容和电影桥段，这样就

能方便《美人鱼》在创作过程当中分析出群众的需求，利用新媒

体大数据分析来投观众所好，增加戏剧影视后期的创作收益。

数据收集的过程原理非常简单，就是在类似于微博这样的平

台中添加话题，制造出有利于收集数据，并且能够定位出电影主

题的模型。

比如，在一段文本中多次出现了生态、有机产品、环境污染、

交通尾气、垃圾分类等关键字，那么就可以基本定义并且将这一

文本归类到环保相关主题。

但是同样的文本可能会包含多个主题，面对这样的情况，创

作者可以根据用户的其他喜好比如说演员、导演等选项来将这些

收集到的数据进行进一步的筛选。

（三）新媒体下《美人鱼》电影观众选定

要在戏剧影视创作之前选定适合的电影观众，就需要在前两

者的基础上创建出有效的观众喜好模型。模型中的选项可以包括

观众的年龄、性别、观影喜好和消费习惯等。

再讲哲学模型得来的数据与之前采集到的观众对电影内容和

导演偏好的数据结果进行比对和结合，就能较为完整的得出观众

兴趣爱好模型了。

在使用较为广泛的模型中，电影《美人鱼》在简历观众喜好

模型的时候使用的就是 TIME-MAX，这种模型可以很好地避免观

众因为登陆时间过长而导致数据失去有效性的情况。

在经历分析观众微博文本中的主题分布分析、计算主题分布

最大值和计算时间顺序微博主题加权这三个步骤之后，就能提炼

出电影《美人鱼》的观众喜好习惯分布数据了。

三、新媒体背景下戏剧影视创作的建议

（一）培养大数据分析基础设施

面对新媒体平台的不断发展和新媒体用户的不断增多，探究

新媒体背景下戏剧影视的创作，首先就需要创作者培养大数据分

析基础设施，利用新媒体平台的大数据来为戏剧影视创作提供重

要的数据支撑。

准确的数据分析有利于影视戏剧创作过程的推进，也能够很

好的把握住影视受众的喜好是影视创作更加贴近用户的需求。新

媒体的发展让戏剧影视创作工作可以从各式各样的渠道和方式以

及来源收集到有关戏剧影视创作和影视观众有用数据。

培养好优秀的大数据分析基础设施需要注意的就是灵活度高

和可扩展的储存设备，以保证整个大数据分析系统有较好的承载

力。

除此之外，大数据分析基础设施对于延迟性也有较高的要求，

大数据分析平台能够做到实时的决策和分析，就能够提高戏剧影

视创作过程的效率。

优秀的大数据分析基础设施培养可以从以下几个方面来进行

考虑：

首先就是储存设备的安全性，影视创作的数据分析和定位，

是大数据分析要考虑到的场景之一，只有在保证在安全性的前提

下，才能进行有效的数据分析。

其次，大数据分析基础设施还需要考虑的就是成本因素，戏

剧影视涉及到社会生活的方方面面可能会有交代的成本支出，再

加上设备组件的价格都比较高，这就需要在培养过程中考虑成本

的控制。

最后就是设施的灵活性， 背景下各种数据来源层出不穷，影

视戏剧创作要采集大量的数据，首先就要培养具有高灵活性的大

数据分析基础设施。

（二）注重戏剧影视创作的价值

新媒体时代背景下各种“快餐文化”层出不穷，影视戏剧创

作也趋向于“功利化”发展，在这样的情况背景下，创作者更要

做到影视戏剧创作大众化和价值化的提升。

做到影视戏剧作品去“功利化”，需要创作者在创作过程当

中发挥自己的工匠精神，提高作品的质量和审美，本着对社会和

人民负责的态度，以传播优秀文化和正确的社会核心价值观和世

界观为主要目标。

创作者，包括编剧和导演以及演员，都要有正确的价值判断，

做到坚持职业操守，为了取悦观众才能做出具有高质量和高水平

的优秀影视作品。

在新媒体的时代背景下，戏剧影视创作者能够利用好新媒体

发展浪潮带来的红利，注重社会热点对人民群众的影响，并且将

正确的社会价值观带入到饮食创作当中，才能提高戏剧影视创作

的价值。

（三）通过市场预热降低投资风险

新媒体的发展无疑为影视行业的市场娱乐提供了更多的机会

和平台，进行戏剧影视创作就可以大力地利用新媒体平台对创作

出的戏剧影视作品进行宣传和预热，这样的操作不仅能够提高作

品的热度和提高票房收益，降低作品的投资风险。

利用新媒体平台围绕影视戏剧作品进行预热和宣传的方法有

很多，围绕着这一部作品，从演员本身出发，利用他们的私生活

和八卦绯闻进行宣发预热的操作层出不穷，但这样的做法很容易

让观众对影视作品本身失去兴趣。

预热宣发操作应该是循序渐进的，比如说利用对主演阵容、

定妆照、海报、剧照、预告片等材料的公布时间的把握，就能够

起到非常好的宣传作用。

依靠新媒体进行宣传和预热的手段，都应该以作品本身的质

量为主，要更加具有说服力，要吸引观众去为影视作品买单，就

需要拿出实打实的高水准的影视作品，宣传和预热才能真正的作

用。
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