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新媒体时代的动画文化传播价值探究 

石彦君 1  石国彦 2 

（1.邯郸学院软件学院  河北省邯郸市  056001  2.曲周职教中心  河北省邯郸市  057250） 

摘要：随着我国信息技术的不断发展和进步，观众在物质需求满足的前提下，对精神需求提出了新的要求，社会群众的体验要

求随着我国网络时代的不断发展而升级。当今时代，我国影视领域不断创新其具备较强形式感的动作风格和设计理念，依托移动互

联网平台带来了新的视觉感受和精神财富。因新媒体技术具备传播速度快、包容性强以及便利性高的特点，许多行业都在互联网平

台中进行发展，而我国动画产业也正在大规模的融入到网络媒体中发展。因为新媒体时代为动画文化传播和发展带来了新的渠道和

模式，并且也为动画产业的发展以及文化传播提供了新的方向和新的受众群体。文章通过新媒体时代的动画文化传播价值以及传播

特点进行分析和研究，分析了新媒体时代下动画产业的发展优势，并提出了新媒体时代下动画文化传播的价值和路径，以期满足当

代社会人们的精神需求。 
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引言 

当今时代，我国信息技术迅猛发展，各行各业依托互联网

技术迅猛发展，我国动画事业也不例外，动画文化在新媒体时

代下的传播竞争力越来越激烈。当今时代，是以视觉图像为中

心的信息化时代，我国要想推动各行各业的不断发展，实现我

国动画文化的可持续发展，在中国乃至其他国家进行动画文化

的弘扬和宣传，秉承“走出去”的发展战略，除了要采用多种

形式进行动画文化的宣传弘扬，还要充分利用新媒体的传播优

势，根据当代社会人们对动画文化提出的新需求，定位动画文

化市场的发展目标，并在发展的同时为动画文化传播奠定坚实

基础。 

一、新媒体时代的动画文化传播特点 

（一）透明 

网络媒体不仅是一种社会媒体，还是一种新型交流手段，

当今时代，许多人们依托网络平台进行交流和沟通以及相关工

作的开展，我国各行各业也不例外，都已依托网络媒体进行发

展和创新，人们不再受时间和空间的限制，在互联网平台中进

行交流和沟通，随时可在互联网平台中畅所欲言，也可在网络

平台进行发展或者发表自己的见解，人人都可以作为传播者，

也可以成为信息发布者。由此可见，我国互联网技术的不断发

展创新，促成了我国广大人民群众对动画文化的“公开审判”，

每个人都可以通过网络媒体进行动画文化的发表见解，因为动

画文化在网络媒体中能够实现与广大人民群众的交互，当代社

会的动画文化发展逐渐趋向透明化，一方面，是根据广大受众

群体对动画文化提出的新要求，另一方面，也是为了更好地让

广大人民群众接受动画文化，依托网络媒体为广大人民群众了

解动画文化提供契机。因此，动画产业在发展过程中，不论是

动画文化本身，还是基于新媒体进行动画文化的传播以及产业

的发展，从本质上来讲，基于新媒体的动画文化传播和发展，

都可以理解为透明化，能最大化地达到动画文化价值的传播。 

（二）创新 

新媒体技术与互联网技术特征相同，都是依托科技技术进

行创新发展的，并且具有较强的传播性和包容性，但是媒体技

术在各行各业中的应用，是主要的特点是促进各行各业的创新，

因为新媒体动画形态相对丰富，相关人员在进行动画创作过程

中，对于动画产业以及文化的传播和制作手段多样化，而相关

人员和企业家正是凭借新媒体的“新”，对于动画文化和动画产

业的内容采用多样化的手段进行优化创新，使动画产业与新媒

体真正融合，不断吸引广大的受众群体，而这也是当今时代动

画文化价值传播和弘扬的重要举措，也是动画主题内容个性化、

传播手段多样化的群众基础。根据不完全调查结果显示，我国

各行各业依托新媒体技术创新发展的同时，通过网络平台进行

延伸，专业和非专业人士之间展开了交流和互动，不同群体之

间有着深层次的交流和合作。与此同时，由于新媒体技术具有

较强包容性，更多的人参与到动画产业创作以及动画文化宣传

工作当中来，不论是专业或者非专业人员，都可以参与到动画

的创作中来。 

（三）多元 

当今时代，我国已经进入了新媒体时代，各行各业依托新

媒体技术进行发展创新，我国动画传播业呈现了新的发展趋势，

已经为人们贡献了诸多精彩的动画片，虽然其他国家里人们贡

献了精彩的迪士尼动画片，但随着我国数字媒体时代的到来，

我国也创造出了唯美的动画片， 例如《大鱼海棠》、《哪吒之魔

童降世》、《姜子牙》等多维动画片，而在许多动画片创作过程

中，动画片创作者都将动画片赋予了中国传统文化，依托影视

产业实现我国本土文化的弘扬和传承，发挥出了动画的使用价

值和文明声望，以及体现出了动画产业在新时代下的适应性和

抗逆性。现如今，许多机构都依托新媒体技术进行网络动漫的

出版，因为新媒体技术为动漫产业提供了新的创作手段和发展

渠道，并且基于新媒体技术进行动画的创作和出版，周期短、

成本低。在互联网平台中传播迅速，呈现出了绿色环保的标签

和特点，便于当今时代下受众群体观看和互动，还能根据不同

受众群体对动画提出的要求进行整改，使之动画文化和动画产

业在新媒体时代下实现影响力、传播力和价值力的突破。 

二、动画文化的影响力 

在全球化传播过程当中，我国各行各业依托新媒体技术进

行相关工作的开设，而我国动画产业也逐渐朝向娱乐文化方向

发展，使越来越多的社会群众对本土文化产生强烈的认同和摩

拜。因为动画是一种数字产业，并且在我国新媒体发展过程中

不断壮大，已经成为许多国家的重要经济支柱，对推动我国社
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会经济发展具有十分重要的作用和价值。因为我国动画从 60

年代初开始一直到 80 年代中期开始不断发展，通过我国现代新

媒体技术的不断发展，已经实现了动画产业发展形势从传播方

式的转化，并且在新时代下，新媒体技术是一场没有硝烟的文

化战争，各国之间进行文化的传播和弘扬，我国也需要依托互

联网平台进行动画文化价值的传播和弘扬，进行动画内容创作

过程中，要根据我国中华优秀传统文化进行动画内容的传播和

制作，使我国动画具备人文形象和科技形象，让我国人民对动

画有着深层的了解和认知，将动画朝向全球传播，让更多的人

了解到中国动画文化的价值观和思维方式，努力提升我国国际

形象和影响力。 

三、新媒体时代的动画文化传播价值 

（一）传播效率高 

新媒体时代背景下，网络信息技术传播越来越快，人与人

之间依托互联网平台进行信息的共享和发布，由此可见，新时

代背景下，我国动画依托互联网平台进行动画文化价值的传播

具有十分重要的现实意义。新媒体技术背景下我国动画的创作

和传播方式发生了较大改变，动画文化在网络平台中的传播效

率不断提升，并且每个人都能对动画文化传播进行意见的发表，

每个人都能进行信息的传播和转达，互联网平台已经成为信息

传播的主要场所和发生点。现如今，从我国网络平台中动画播

放形式和传播形式来看，动画由于篇幅短小，传播方式多元化，

依托互联网更加便捷，人们通过互联网平台进行动画的观看，

不仅传播效率高，且随意性较强，很容易轻松地与观众产生共

鸣，并且还能满足大多数群众对动画和相关文化的精神需求。 

（二）大众参与度高 

我国动画产业的不断发展，现如今已经具备双重价值，即

娱乐价值和艺术价值，并且动画基于互联网平台的传播和创作，

广大群众都能通过互联网平台与动画创作者进行交流和沟通，

大众参与度逐渐升高，这为我国动画产业带来了新的发展契机

和方向。在新媒体时代下，我国动画发展过程中，除了基本的

动画创作，更多的是将社会现实中的问题和文化融入到其中，

并且很多动画都具备了时效性和热点性，不仅仅是针对幼儿全

体，逐渐吸引了不同受众群体，使得更多的受众群体积极主动

参与到其中进行交流和意见发表，这能在一定程度上使我国动

画文化价值得到进一步传播和弘扬，推动我国动画产业的不断

创新发展。 

四、新媒体时代的动画文化传播价值及实施路径 

（一）根据受众所需进行动画创作 

新时代背景下，我国各行各业不断发展，为人们提供了新

的发展方式和传播手段，并且新媒体出现，不是引领受众，而

是迎合受众，根据受众群体的新需求，不断推动我国各行各业

的创新发展，而我国动画文化在此种语境下的发展，不仅会受

到不利影响，同时也会受到积极影响，对推动我国动画文化传

播以及产业发展具有十分重要的作用。因此，我国在进行动画

文化价值传播和动画产业发展过程中，要依托新媒体技术进行

动画内容的创新设计，需要结合影视市场的发展趋势和需求，

根据当代社会群众对动画文化以及动画产业的精神层面的追

求，依托新媒体技术做出让不同受众群体满意的动画作品。在

动画作品中表现出文化的正确内涵和思想，使各个群体都能对

动画文化和动画内容进行良好评价和欣赏，满足当代社会群众

的精神层面的追求，并不断通往国际道路当中，为我国动画产

业赢得良好口碑。 

（二）发挥新媒体作用进行动画创作 

新媒体本身就具有一定规模的受众群体，我国动漫产业创

作者依托新媒体进行动画的创作，不仅可以根据新媒体中受众

群体的精神需求和审美观念，展开针对性的动画创作，在动画

创作过后依托新媒体进行传播和上映，不仅能拥有较为稳定的

受众群体，还能更好的输出我国动画文化，使我国动画文化的

价值得到有效传播和弘扬。当今时代，新媒体技术特点推动了

我国动画文化的创作形式和创作方向多样化，动画作品在创作

过程中，不仅仅限于大规模的动画内容制作，还可以进行小成

本的动画制作，大到连续剧，小的微剧、微电影等，都能实现

动画文化价值的传播和弘扬，并且网剧、微电影是低成本作品，

越来越受到我国影视市场的青睐。例如，我国依托新媒体平台

创作的一部作品《中国奇谭》，其中是以中国经典故事为主线分

为多个小故事，依托新媒体传播时受到我国广大人民群众的青

睐，并且也达到了利用动画进行文化传播的目的。 

结语 

综上所述，动画文化作为承载特定价值观念的媒介，通过

我国新媒体的不断发展，其传播路径、创作方式以及发展方向

都发生改变，新媒体技术推动了我国动画的不断发展创新，成

为扩大中国影视文化的重要品牌。因此，我国在进行动画产业

发展过程中，要深刻意识到当今社会的价值观念和信息的传播

规律，在发展过程中还需要以观众精神需求为导向，最大程度

的依托新媒体技术进行动画内容创作和传播，树立与我国本通

文化相符合的动画文化品牌，如此，才能在动画制作和传播过

程中扩大中国有事文化的影响力，为我国中华文化的传播搭建

桥梁。 
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