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新媒体视角下媒体策划事件的传播特点 

邸品杰 

（吉林动画学院  吉林省长春市  130000） 

摘要：新媒体视角下，媒体策划事件呈现出交流性、宽泛性及裂变性等传播特点。致使媒体策划事件的创作者，可以利用这些

特点，进行媒体策划事件传播，从而使其起到事半功倍的效果。加强其灵活性，稳定性及传播性，真正发挥出媒体策划事件，对于

引导人群众价值观念的重要作用。 
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引言 

媒体策划事件的最终目的是，利用媒体实现其与受众群体

的沟通及交流。利用多种媒介，使得媒体策划事件能够得到传

播，促使其能够在社会中形成影响。特别是在当今新媒体环境

之下，微博、微信、抖音等热门平台，拥有较为广泛的受众群

体，能够对于热点事件进行覆盖性的放大，能够成为媒体策划

事件传播的重要阵地。变革原本的利用电视、纸媒等传统的传

播方式，真正发挥出其价值及功能，最终使得媒体策划事件，

能够以更加灵活的形式，传播开来，真正起到引导舆论，及扩

大舆论影响力的作用。 

一、新媒体视角下媒体策划事件的传播特点 

新媒体视角下，媒体策划事件得到社会各界，及各个媒体

人的广泛关注及热烈讨论。媒体策划事件能否迅速成为热点事

件，从而引发舆情，成为新时代创作者的工作重心之一。并且

在新的时代背景之下，媒体策划事件传播呈现出新的特点，如

下： 

（一）聚焦性 

新媒体快速发展的大环境背景之下，人民群众能够利用互

联网迅速地了解到某一个媒体策划事件的源头，对于热点事件

拥有着一定的聚焦性。并且人民群众能够通过手机、电脑、iPad

等移动终端设备，对于该媒体策划事件进行讨论及转发，能够

引起舆情的进一步发展，能够得到人民群众的诸多关注。除此

之外，媒体策划事件由于其本身就具有一定的目的性及针对性，

能够在短时间内迅速成为人民群众的聚焦点，能够引起人民群

众的热烈讨论，形成聚焦效应，构成舆情。 

（二）宽泛性 

新媒体视角之下，媒体策划事件容易构成舆情，并且在短

时间内迅速得到人民群众的关注，被多次转发、讨论或者传播，

容易对全社会产生较大影响，并且在较短的时间内引发共振效

应。这种影响不仅能够突破国家及社会层面的限制，还能够对

人民群众的行为基于思想产生约束。除此之外，媒体策划事件

容易成为人民群众的聚焦点，引导人民群众对于该事件的看法

及判断，使得人民群众呈现出偏向情绪化的状态，在整个社会

形成强烈的舆论氛围，甚至有可能会引发群体性事件。 

（三）交流性 

在新媒体快速发展的大环境背景之下，媒体策划事件呈现

出一个交流性的传播特点。在较早时期的媒体策划事件，容易

受到诸多环境及技术的阻碍，使得信息的传播及接收呈现出多

样化的特点，使得受众能只能够被动地接受事件信息，而不能

够真正参与到事件的交流之中。而在当今的新媒体环境之下，

受众可以利用新媒体平台，表达自己对该事件的看法，并真正

实际地参与到事件的反馈当中，让媒体策划事件能够直接地获

得受众的影响，并依据受众的观点，对于未来的事件走向进行

调整，提高媒体策划事件的最终效果。 

（四）分裂性 

伴随着信息技术的快速发展及新媒体的高速崛起，线上互

联网信息呈现出多级增长。在新媒体上得到发布的媒体策划事

件，能够得到快速的发酵及传播，并在新媒体平台的协同作用

之下，使得其扩散到整个新媒体环境之中，使得媒体策划事件

能够产生裂变。种种可见，在新媒体视角之下，媒体策划事件

的传播速度更为快速，传播渠道更为宽泛，并且对于事件的传

播能够产生裂变。 

（五）多维性 

新媒体视角之下，媒体策划事件的传播具有多层含义。传

播信息及语言，呈现出多维性的特点。首先，伴随着我国经济

水平的持续提高，及信息技术的持续变革，手机及电脑、iPad

等，已经成为人民群众日常收取信息的主要载体。不管是传统

的电视、广播等媒体，还是现代新生的微博、抖音等媒体，都

能够在当今的新媒体环境之下，使得各种信息得到资源共享，

提高媒体策划事件的影响力度及传播力度。其次，日益变化的

信息技术，能够使得媒体策划事件的传播范围，突破国家及地

区的限制，能够以较快的速度扩散到全世界，能够从国际化的

角度看待媒体策划事件，让不同国家的语言及文化，赋予该事

件传播上的多维性特点。 

二、新媒体视角下提高媒体策划事件传播力度的策略 

（一）利用多样化的媒介 

从传统的媒体策划事件传播的形式上来看，较早时期是以

广播或者电视的形式，通过党及政府的角度，向受众群体传递

信息。在通常情况下，氛围都较为严肃。而在当前的新媒体环

境之下，受众群体的信息接收渠道选择性更多，媒体策划事件

能够通过多种媒介，实现效果的最大化。例如：在网络春晚当

中，由春晚官方向全国发起“爱中国的 N 个理由”，通过省市

记者及国外记者的多方报道，形成街拍锦集，让这一视频锦集，

通过新媒体的媒介，得到宣传及传播。再例如：今年春晚利用

微电影的形式，讲述普通人想登上春晚的理想，既贴近人民群

众的生活，又能够利用普通人民群众的才能，营造出我国国家

是与我国人民群众一体的社会氛围。除此之外，在较早时期，

春晚还利用过线上网站的推广形式，对春晚进行传播，这种形

式既新颖又独特，能够让受众群体与春晚官方形成良性互动。 

在新媒体环境之下，媒体策划事件需要贴近大众。例如：



                                                                     公路工程 第 5卷 第 1 期 

 79     

当前抖音上较为火的街边采访视频，就是对群众进行随机的采

访。再例如：微电影《归乡》当中所讲述的，就是农民工与留

守儿童的故事，贴近当下农民的生活。又如：《微笑的樱桃》当

中所讲述的是大学生村官的故事，大学生村官在 21 世纪初期，

广泛存在于我国农村当中。这些内容既贴近人民群众的生活，

又符合人民群众的心理预期。除此之外，随着社会的发展变化，

媒体策划事件不再只依靠电视、手机等平台，能够依托诸多媒

介随时随地地传播信息。例如：当今春晚已不再是由现场直播，

后期进行回放的形式，在电视平台上进行传播。已建立起诸多

线上视频网站的连接，例如：搜狐、腾讯、优酷、土豆等。人

民群众能够在这些线上平台上，随时随地地回看春晚。春晚的

官方也能够通过这些线上媒介获取外快，利用这些线上媒介推

广主题活动，使得春晚的主题，能够在网络上得到持续升温。 

（二）利用自媒体裂变 

前文中所讲述到媒体策划事件传播，具有裂变性的特点。

因此，可以利用微博等平台进行信息传播，对于媒体策划事件

进行宣传工作。同时也可以在腾讯、搜狗、网易等开设认证账

户，同步相关信息及音视频，并在线上上传了解到这一事件的

信息链接渠道。使得人民群众能够在线上平台，观看并了解到

事件的全过程，增加传播热度。这样利用微博本身的知名度，

再加以裂变的传播形式辅助，能够使得媒体策划事件建立起一

个低成本的传播渠道。除此之外，还可以在微博上用艾特明星

的形式，使得媒体策划事件与明星的粉丝群体相互叠加起来，

形成一个较大辐射范围的受众群体。并且举办相关的活动，使

得人民群众在参与活动的过程中，加强对于该事件的认知及理

解，并发表自身的观点看法。通过这样的形式，加强实现与人

民群众的互动性，加强受众群体的参与感，让其感受到自身是

拥有一定决定权的。 

（三）利用短视频提升内容质量 

媒体策划事件具有两层形式，一方面是利用图片、文字、

录像等形式，向人民群众传递信息，使其具有服务于人民群众，

传播我国传统文化，提供教育教学引导等功能。另一方面是在

当今社会上近期发生的热点较高的事件，但无论何种，媒体策

划事件都是遵循真实性原则所进行的。如果媒体策划事件，不

能够为人民群众提供真实有效的信息，为人民群众带来正向的

情绪价值，那这一事件就失去其本身价值。因此，要想提升其

传播水平，就要注重其内容质量，要从其本质出发，以人民群

众的需求为导向，切实研发出更高质量的媒体策划事件内容。

而要想实现这一目标，就要加强短视频的融入。第一，媒体策

划事件的创作者，要具备敏锐的观察力，要能够抓住人民群众

的中心，要积极挖掘潜在的含义，提升其内容质量。第二，如

果该媒体策划事件，是要利用录制的形式，所传播出来，要注

重对于视频质量的把控，防止视频画面出现画面模糊，声音忽

大忽小的情况，要积极利用专业化的设备，及时解决这些问题。

同时并积极以较为强大的后期制作者，辅助该视频的制作完成，

只有这样高质量的媒体策划事件视频，才能够获取人民群众的

诸多关注，真正发挥出其想要传播的理念。 

（四）优化传播形式 

当前热度较高的媒体策划事件，呈现出现新闻居多的情况，

这对于价值输出较为不利，容易使得人民群众对于我国的政治、

经济及科研等相关角度，产生不信任，不利于高素质、高质量

的受众群体培养。因此，在当今的新媒体时代背景之下，要注

重更新媒体策划事件的传播形式，要加强软硬实力相结合，只

有这样，才能够使得受众群体，既能够及时了解当前我国的政

治动向及经济形势，又能够提升自身的认知及知识素养。同时，

也能够通过观看媒体策划事件，了解到我国社会诸多有趣的生

活情景，从中汲取快乐。而为实现这一目标，媒体策划事件的

创作者应该注重创新，要将严肃的内容与活泼的形式相结合，

让较为硬性的内容，也能够被人民群众所喜爱。例如：央视新

媒体所推出的主播说联播，今天我来说，这一类型的媒体策划

事件。使得硬性事件，以更加轻松的方式呈现出来，使得其能

够更加接近人民群众的生活，使得人民群众能够受到事件所影

响。 

（五）加强创作者与受众者的连接 

媒体策划事件传播，要想向着更高层次发展，就必须要注

重对于线上媒介的开发与探索。丰富人民群众对于媒体策划事

件的交互体验，只有这样，才能够提升受众群体的黏性，推动

该行业的发展。但就当前我国的实际情况来讲，当前短视频的

发展速度越来越快，而真正能够为受众群体带来积极价值的却

很少，多数平台的受众群体都不够稳定。如果利用短视频对媒

体策划事件进行传播的话，就需要充分考虑到受众群体，使得

受众者能够真正抒发出自己的感想，使其能够与创作者进行深

入的交流，共同探讨事件。只有这样，建立起受众者与创作者

的深厚关系，才能够真正发挥出媒体策划事件的价值。具体来

讲，媒体策划事件需要持续完善，积极研讨出更多的交互功能，

加强其社交属性，使得受众与受众、受众与创作者之间，能够

更深层次的交流，以此来稳定受众群体，提升媒体策划事件的

影响力。 

三、结语 

新媒体视角下，媒体策划事件呈现出聚焦性、裂变性等传

播特点，这些传播特点能够为媒体策划事件带来全新的发展趋

势。其创作者可以利用多种媒介及受众来传播事件，提高事件

的影响力度及传播力度，进而提升事件后期所带来的一些引导

力。而在新媒体环境之下的媒体策划事件的传播效果，就要整

合多个平台的力量，实现其资源共享。依据媒体策划事件的特

点，在面向受众群体的需求上，实现与受众群体的良性互动，

只有这样，才能够使得媒体策划事件，达到预期的效果及目标。 
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