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情感理念在视觉传达设计中的表现研究
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摘　要：视觉传达设计工作中所设计的情感理念及其相关元素的种类较多，有效激发受众者生理、心理双方面的满

足是设计的重要目的。笔者在本文中首先阐述了将情感理念引入视觉传达设计中的意义所在，分析了情感化表达的

相关特征，对情感理念在作品中的具体表现进行了深入剖析，以供参考。
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Abstract: There are many kinds of emotional concepts and related elements designed in visual communication design. The 
important purpose of design is to effectively stimulate the physical and psychological satisfaction of the audience. In this 
paper, the author first expounds on the significance of introducing the emotional concept into visual communication design, 
analyzes the relevant characteristics of emotional expression, and makes an in-depth analysis of the specific performance of 
emotional concepts in the work for reference.
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引言

在所有的设计方式当中，视觉传达设计源远流长，

可追溯至远古时期，其根本的目的在于顺利地传递信息

并实现情感交流。时至今日，仅实现信息传递对于当下

视觉设计中的一系列要求已经不能得到满足，人们更希

望借视觉传达设计来寻觅某类特定的情感体验。进行视

觉传达设计时需要直接面对受众群体的情感需求，还应

当将工作的重心放在基础性工作当中如文字编排、创造

或加工图形、色彩搭配等具体的视觉语言当中，从中深

入挖掘各种情感理念 [1]。

一、将情感理念引入视觉传达设计中的重要意义

社会经济的飞速发展必将导致物质生活水平的提

升，但与之对应的，人们彼此之间的感情日益淡漠，鉴

于当代人情感缺失的问题，很多设计师将更多的关注放

在对人性和情感的交流、共鸣之中。随着情感需求的逐

渐增长，一味延续传统的设计理念将导致情感效应距离

预期水平存在一定差距。设计师通过将情感元素运用与

自身的作品当中，借作品的展示和观者产生情感上的互

动，通过作品作为桥梁为人们带去情感的慰藉。视觉设

计师应注意将个人情感始终贯穿其中，在带给作品生命

力的同时，进一步强化视觉传达设计作品的表现张力，

以便在受众者观赏作品时切身体会到作品中所蕴含的丰

沛的感情。

二、情感化表现在视觉传达设计当中的表现特征

（一）情感传递性

情感的加入无疑会提升视觉传达设计作品的传播能

力，突破横亘在物质和精神之间的阻碍，受众者在观赏

的过程中作品所直接传达出来的，或是因对作品的欣赏

而激发的由衷的感叹。能够激发活跃精神体验的艺术作

品，人们会对其进行热切的关注，形成比较深刻的印象，

从而更好地理解作品中创作者想要表达的价值观、艺术

修养和个人喜恶。痛过情感沟通这座“桥梁”的作用，

可承载不同群体互相认同，让艺术的魅力在受众者心中

留下美好的色彩。

在传递性上表现比较突出的一个例子是公益性广

告。一个效果良好的广告，必定会有直入人心、获得他

人认同的特点，优秀的广告能够为大众传递情绪或能量。

在某公益广告中，通过讲述在战争期间民众过着流离失

所的生活，在战区坚守“阵地”的医护人员也同样遭受

袭击的风险，却能为伤患及其家属带去生的希望。广告

片通过展现以为父亲怀抱虚弱的女儿赶往医院寻求救

治，然而好不容易赶到的医院已经被轰炸为一片废墟，

女儿终于撒手人寰，留下父亲绝望而心碎的目光，广告
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片至此结束。广告片名称为“没有医院就没有希望”，

并没大力呼吁和平的重要性，而是通过令人背痛的故事

展示，引起受众强烈的情感共鸣。

（二）记忆延续性

人们在遭遇外部刺激时经常会产生与之对应的意识

或反应，形成人类的情感。例如，在曾经的生活中遇到

过的问题和事情，会投射在当下的现实生活中并使人们

产生不同的意识反映。利用人的怀旧心理，将这部分情

结用在设计作品当中，成为贯穿受众者过去回忆的一个

纽带 [2]。对于记忆深处的人和事，人们经常还有纪念、

怀念的情感，上世纪曾经风靡一时的港风、童年经典动

漫形象等在目前成为风尚的同时，其实更体现了人们在

情感中的缅怀和追溯。例如，近两年大热的复古式迷你

音箱，在外形上酷似传统收音机，外壳使用胡桃木拼接

而成，辅以金属拉丝面板，在外形上呈现一种品质卓越

的感觉，复古外观将使用者迅速带入曾经的记忆。

（三）体验的交互性

艺术作品区别于普通产品的一个主要特征是具备情

感因素，如果欠缺情感的表达，则艺术作品在人文审美、

艺术生命力层面的表现将过于平淡，唯有情感的加入才

能使视觉传达设计作品真正具有“灵魂”，从而将作者

所想表达的以生动、具象的形式传达给受众者。受众者

在观赏这类有“灵魂”的作品时，不但能够得到视觉上

震撼的效果，这份感动亦能进入受众者心中引发个性化

的思考，进行着一种特殊的情感交流。情感化设计的一

个重点是进行交互设计，交互也被称作互动，即双方或

多方相互间能够感受到存在并产生反映。在交互过程中，

可以更好地体会作品的价值。视觉传达设计工作中的一

个不可忽略的步骤就是充分考虑受众者对于作品的参与

度 [3]。

目前，大数据、物联网等技术突飞猛进，在视觉传

达领域中的情感理念应有也有了很多实用性、深层次的

突破。例如，国内消费者经常使用的购物平台 - 淘宝当中，

在 APP 的页面当中增设了 3D 展示专栏，这种方式打破

了曾经仅能观看产品的图文介绍或视频的局限性，可以

通过 360°全方位的视角观看产品细节，消费者可以通

过自主滑动相关选项来改变产品的角度、大小，这就是

互动性提升的具体表现。另外，视觉设计中交互性的特

点在很多领域均有体验。如图书馆入口处设置的方位图，

通过增加互动性帮助观众以更高的效率找到目的地。又

如，很多博物馆推出了“云游博物馆”的活动，通过用

户的滑动、选择，在手机上屏幕中充分展示众多文物的

各个细节，以弥补无法身临其境的遗憾，该活动受到业

内学者、普通观众的一致好评。

三、情感理念在视觉传达设计中的具体表现

（一）材料和纹理的应用

视觉传达艺术作品所采取的材料的属性和特质决定

了其功能和价值，使用不同的材料所呈现的情感色彩截

然不同。通常情况下，运用多种复杂材料的作品能够传

达出一种比较迷幻的色彩，也有可能引起观者的情绪焦

虑；采取材料比较简单、外观比较素净的艺术作品梦带

给人清爽舒心之感，亦有可能使观者感觉单调、乏味 [4]。

因此，富有情感寓意的作品除了具备实用性功能以外，

还会带给受众者独特的视觉体验。在创作视觉传达作品

时，平衡材料和纹理的选择、运用是确保作品完成之后

顺利、自然传达情感理念的重要基础之一。

（二）平面与构图的设计   

通过使用各种点、线、面元素构成一个个平面，在

视觉传达设计当中加入情感元素能够使整个平面构图增

加灵动、自然和人情味，使作品中充斥着流动的情感。

视觉传达设计中的点与几何概念中的点不一样，点可以

具有或大、或小的差异，也可以有各自不同的方向，即

处在不同的位置、形成不同的形状。视觉传达设计中的

点需要通过设计师的“功力”为其赋予独特的闪光点，

使这些元素能够在特定时刻“以小见大”，引发观众思

维或引导观众的情绪，从而成为促进情感升华的关键性

元素 [5]。线条在视觉设计作品中宛若生命线般的存在，

其由于延展性所体现出来的速度感会让作品出现情感的

变化。设计当中的各个平面在引入情感理念后能展示出

强大的活力，而不是刻板无趣的表达。

图形展现情感可以大致区分为两种类型：首先是直

接运用图形进行情感表达，对依据事物的客观状态或发

展情况对其形象进行具象化的写实塑造，这对于展示各

种细节和品质来说是一个相对容易的工作。例如，在产

品外包装、书籍装帧、突出写实类型的广告当中进行运

用。其次，使用间接图形形态。采取这种方式描述场景

和具体事物时，通常会选择事物圆形所引申的含义或由

此构建出来的符号和形状进行表达，受众者很难在乍看

之下迅速明白其思想意义，而是需要通过深入思考来了

解其中深意。运用间接性图形进行情感表达在商业领域

的应用比较常见，如日常生活中频繁出现的汽车标志、

各种广告牌等。部分图形经过面的运动而组合形成新的

图案，其整体造型能够更好地表现物体的量感，从而强

化安全性、稳定性等视觉感受效果 [6]。

（三）文字与编排的设置

文字在具备较强功能性的同时还具备审美价值，在

很多视觉传达设计作品当中都有文字这一元素的存在，

通过对设计作品的深意进行讲解和说明，使受众者产生

认同情绪，带动其情感投入其中。文字当中拥有对线条，

可以通过自身的结构、廓形、细节等元素体现灵动的变

化，从而表达艺术感。一些视觉传达设计作品的文字部

分和图形的色彩做出了明确的区分，由于这些元素的作

用各有不同。在文字当中借助情感的力量，可以使作品

的表述更加生动自然，而不会带给人“突如其来”的感觉。

在视觉传达设计作品当中有关艺术字的应用屡见不鲜，

在特定的情景和时间维度中，即使文字相同，其传达的
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状态也各有差异，使受众者能获得有变化的情感体验。

在进行文字编排的过程的中加入情感的表达，为了获得

预期的情感效果，应采取与内容思想更加适宜的排版形

式，如考虑采取曲线式、直线式、异型排版等，或利用

多种排版方式组合式应用，在视觉作品当中进行展现 [7]。

文字自身有极强的可识别性，使设计的功能性得到

满足。如惠普公司的商标当中，有两个简洁而有力的字

母 h 和 p 平行排列，形成互相呼应的效果。两个字符保

持一致的倾斜角度辅以明亮的线条、暗色的背景，从而

有效凸显品牌缩写“hp”, 整个画面传递给受众者科技感、

速度感。视觉设计师排列两个字母时，不仅需要考虑视

觉呈现的整齐之感，更需要为品牌形象赋予技术质感与

前卫的艺术风格，而不仅仅追求两个形状近似的字母。

由此看出，在使用文字进行情感化设计时应当与用户的

实际需求保持一致，激发用户的心理感受，以便获得品

牌和用户之间的某种情感联系。

（四）多元化色彩的运用

在视觉传达作品当中，色彩是其中能够起到主导作

用的构成要素，影响这设计作品的情感走向。进行设计

时，为了运用颜色要素更好的传达信息，应当深入理解

颜色特征，并善于利用颜色提升视觉传递效果。除能够

起到装饰作用之外，颜色带给受众者感情、感觉是比较

直观的。通过心理学领域专家研究，颜色具有极强的暗

示效果。红色意味着热烈、喜庆，会增加欢乐气氛；黄

色明媚开阔，视之开朗大气；灰色沉重忧郁，表达深沉。

设计者应当根据颜色的“情绪力量”进行调配 [8]。作为

一种重要的设计元素，在进行表达时，应格外关注其中

的关键因素如颜色色调、颜色明度的。描述不同的心理

状态时，即使同一种颜色也会由于灰度、明度或与其他

颜色搭配的缘故，而产生“差至千里”的感受效果。比如，

一幅画在不同光线的陪衬下、颜色改变的情况下亦有可

能出现不同的视觉感受。当画面整体亮度较高时，容易

产生振奋人心的效果。与之相反，画面整体亮度较低时，

容易产生低迷消极的情绪。受众群体个人学识水平、性

格、经历不同所导致的个体化差异，也容易在看待同一

颜色时产生不同的情感。孩童普遍喜欢明媚阳光的色彩，

而成年人则偏好沉着冷静的颜色。同时，受宗教观念、

地域文化的不同，也会造成人们看待相同颜色时产生不

同甚至对立的反应。所以，视觉传达设计过程中，应当

就收集到的信息进行梳理和分析，选择更加适合的色彩

设计，使色彩设计能够更好的服务于信息宣传，满足受

众者的心理需求。

（五）声像、媒体动态结合的情感表达

新媒体平台不断涌现，其所具备的卓越的视觉传达

的优势，使得人们进行情感交互的方式更加多元化。例

如在“bilibili”很多视频进行过程中，有针对观众收集

的各种反馈选项，在选择后会出现粉丝意见对比数据；

在视频结尾处，出现投币、点赞或关注的按钮，使观众

能够对优秀的作品进行实时反馈；也可以通过发送“弹

幕”将自己的意见发表在公屏上，与成千上万与自己收

看同一内容的网友进行互动。短视频的崛起在于能够在

极短的时间内将声、像、情节、色彩、互动等因素有机

融合于一体，更好地满足观众的情感需要，使观众和视

频的情感同频共振。

四、结束语 

衡量视觉传达设计作品是否优秀的一个重要标准在

于能带给受众者怎样的情感传递。若受众者感知不到其

中的情感，则欣赏过程仅能浮于表面，无法产生心灵的

震动。视觉传达设计将感情的表达放在工作的关键部分，

希冀通过科学、合理运用相关元素，与受众者建立情感

传递的桥梁，有效促进设计的深度发展。
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