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基于广告设计的新媒体技术融合应用探究

张宇佳  
天津市公用技师学院　天津　300380

摘  要：新媒体技术的蓬勃发展，给传统广告设计行业带新的发展时机，为广告业提供坚实的技术支撑。如何加速新

媒体技术在广告设计行业中的融合，助力广告设计行业实现跨维度发展，成为广告业新的议题。文章以基于广告设

计的新媒体技术融合应用探究作为研究对象，从广告设计领域运用新媒体技术的必要性入手，分析广告设计领域新

媒体技术融合现状及问题，探讨促进广告设计领域新媒体技术融合应用的策略。促进新媒体技术在广告设计领域应

用体系的完善，为广告设计行业的创新化发展贡献力量。
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Abstract: The flourishing development of new media technology has brought new opportunities for the traditional advertising 
design industry, providing solid technical support for the advertising industry. How to accelerate the integration of new media 
technology in the advertising design industry and help it achieve cross-dimensional development has become a new topic in 
the advertising industry. This article takes the exploration of the integration and application of new media technology based on 
advertising design as the research object, starting with the necessity of using new media technology in the field of advertising 
design, analyzing the current situation and problems of the integration of new media technology in the field of advertising 
design, and discussing strategies to promote the integration of new media technology in the field of advertising design. This 
has promoted the improvement of the application system of new media technology in the field of advertising design and 
contributed to the innovative development of the advertising design industry.
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广告设计以凸显广告内容，扩大广告影响力，达成

广告目的为主要出发点。对设计内容的全面性、设计技

术的创新性、设计手段的新颖性、设计主体的趣味性都

有较高要求。在竞争日益激烈的行业内部，实现自身稳

步发展，促进广告设计行业形成良性竞争趋势，需要重

视新兴技术手段的学习与引进，融合现有设计技术，形

成紧跟时代发展的行业核心技术。新媒体时代下，社会

信息大爆炸，广告设计行业可参考的设计因素增多。在

信息传递方式和速度不断更迭下，隐藏着促进社会信息

化飞速发展的新媒体技术。要注重探究借助新媒体技术

实现广告设计业发展的有效策略，助力广告设计行业“创

新之灯”长亮。

一、广告设计领域运用新媒体技术的必要性

1.1 新媒体技术应用能够助力特色广告设计

广告设计最重要的就是突出自身特色，抓住受众眼

球，传统广告设计方式下，通常应用色块碰撞、节奏音频、

画面转换等技术手段突出广告内容特点，实现宣传目的。

新媒体技术在广告设计领域中的应用，能够增强广告张

力，进一步凸显广告设计特性，加深受众印象。具体而言，

在新媒体技术加持下，广告设计可以更好的吸收社会层

面热点素材，利用新型设计手段促进设计内容贴合受众

心理，更好的凸显产品特色，促进产品宣传。

1.2 新媒体技术应用能够加深广告设计视觉感受

广告设计内容主要有音频、视频、平面等传播方式 [1]。

无论何种方式都离不开感官系统，尤其是视觉感官系统。

因此，为实现产品宣传效果，要充分重视抓取受众视觉

感官，牢牢抓住受众注意力，实现广告有效投放，增加

产品收益。新媒体技术的融入能够增强广告设计内容的

视觉效应，刺激受众感官，促进产品宣传效果大幅度提

升。例如：在儿童玩具类产品广告设计方面，可以借助

新媒体技术呈现玩具的生动、灵活。为玩具注入灵魂，

使其能够在短暂的广告时间内，抓住受众视线，充分展

示自身性能，最终实现良好销售成果。

1.3 新媒体技术应用能够增强广告设计互动性
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现代广告形式虽纷繁复杂，但万变不离其宗，广告

设计基础技术没有发生改变，受众对广告的审美疲劳逐

渐增强 [7]。新媒体技术的融入能够优化广告技术基底，

实现技术革新。例如：在车辆类广告设计中，可以充分

借助新媒体技术下的 VR 技术，实现虚拟驾驶、汽车组

成成分解剖、构建季节变换等形式，实现消费者对产品

的充分体验。在传统画面广告的基础上，增强了产品与

受众的互动效果，可以加深受众对产品的理解与体验，

促进产品销售理念的进一步展示，最终实现产品销量提

升的目的。

二、广告设计领域新媒体技术融合现状及问题

2.1 丰富了视觉设计，但仍有进步空间

广告设计领域借助新媒体技术，在一定程度上丰富

了广告画面的视觉效果，在产品展示方面取得了一定成

就，但仍然存在进步空间 [3]。例如：虽然在广告设计中

更大胆的应用了色彩碰撞、场景转换、元素变换、界面

插入等方式，增强广告视觉效应，凸显广告特色。但是

对多媒体技术的应用仍然停留在较浅层面上，没有进一

步深入应用，对产品特效、产品动感方面设计不足，不

能给受众带来深入视觉底部的冲击感，使得产品宣传视

觉效果不理想。

2.2 增强了创新力度，但自创能力不足

创新是一切事物发展的源泉，广告设计行业也不例

外，源源不断的创新灵感，能够助力广告设计行业实现

长远发展。新媒体技术在广告设计领域中的融合应用，

在一定程度上实现了广告设计技术的创新，赋予广告设

计行业新的生机。但是，广告设计行业对新媒体技术的

应用更多的是借鉴参考，缺乏自主创新。具体来说，广

告设计过程中对新媒体技术的应用，更多的是照搬原有

技术，没有实现自我发展。使得新媒体技术在宣传领域

的无痕性得不到发挥，广告宣传仍然具有较强的推广痕

迹。不能实现广告与生活的高度融合，在促进受众接受

产品宣传方面效用不强。

2.3 融合了互动模式，但应用面较窄

在新媒体技术加持下，广告设计领域取得的最大进

展，就是实现了广告互动性。但是当前广告设计互动模

式，并未全品类推广 [7]。VR 全景体验、全真模拟体验

等技术，只停留在汽车、房屋等高价产品广告设计中。

生活实用类产品、文化学习类产品等方面应用较少。除

此之外，当前广告设计领域互动模式的应用，只停留在

视觉互动上，对触觉、听觉等其他感官系统重视度不够，

互动体验感有待进一步加强。

2.4 借助新媒体技术扩宽了广告渠道，但设计方案

存在保守性

在新媒体技术的支撑下，社会信息传播速度和渠道

不断升级，产品广告宣传想要达到更好效果，不得不借

助新媒体平台，全方位铺设广告 [4]。在这种情况下，广

告设计要充分考虑不同平台用户喜爱方向，针对性的设

计广告内容，提升用户接受度，促进产品销售。例如：

针对抖音、快手等生活化新媒体平台用户，要注重借助

新媒体技术加强广告生活性设计，淡化推广痕迹，化硬

广为软广。但是，目前广告设计依然实行全平台统一化，

设计方案较为保守，没有根据具体的受众特性，更新设

计方案与技术应用。

三、促进广告设计领域新媒体技术融合应用的策略

3.1 加强新媒体技术在广告视觉设计领域的应用

新媒体技术能够构建更有力的视觉画面，提升画面

表现力，以达到产品设计理念充分宣传的目的 [2]。在广

告设计方面要充分重视新媒体技术在视觉层面的作用，

借助先进技术，加深广告画面层次化设计，使画面更具

立体性，突破平面束缚，充分体现产品特性。除此之外，

还要借助新媒体技术，增加画面动态感，融入递进效果，

设计广告小特效，增强视觉冲击力，加深受众产品印象。

例如：在商业健身场所的宣传广告设计中，可以利用新

媒体技术，构建动漫版专业健身画面和自由健身画面，

即营造出力量喷薄而出的画面感，又兼顾全民健身的氛

围感，重点突出商业健身场所的专业性与全面适配性。

3.2 借助新媒体技术，加强创新设计突破

新媒体技术在广告设计领域中的应用，不能是一成

不变的，也不能盲目模仿，你抄我赶。要融入广告设计

领域自身特色，实现技术与技术的碰撞，创新发展核心

设计技术 [6]。例如：在音频设计构建方面，不能大段照

搬原有设计，要根据具体产品形态，借助新媒体技术设

计独创音频，加深受众产品适配性，使受众听到该音频

自然联想到此类产品。传统广告模式下的“脑白金”宣

传音频，就具有一定的参考性，但其广告痕迹较强，不

够贴近受众生活。同样针对“脑白金”这个产品，融入

新媒体技术，可以采用人们喜闻乐见的音乐频率，利用

感染力较强的和弦，润物细无声的将广告理念传递给受

众，淡化广告推广痕迹，实现无痕推广。在加深受众音

频敏感度的同时，扩大产品宣传面。

3.3 增强新媒体技术下广告设计互动性

在新媒体发展工程中，衍生出媒体与受众的有效互

动。这种互动方式既可以实现实时互动，还可以实现超

时空的互动，让受众的媒体体验感有所增强，使得受众

对新媒体的接受度增加。在广告设计中，也应将这一互

动的特性融入其中，切实提高广告的宣传价值，为受众

人群带来更好的广告体验。众所周知，新媒体技术的加

持，不仅实现了广告画面二维码扫描互动，还促进了全

息广告发展，借助 VR 技术实现产品仿真体验。但是，

其互动体验面较窄，不能充分发挥新媒体技术的互动能

力。为实现广告设计行业的发展，要不断扩宽新媒体技

术互动设计应用面，加强生活类产品及文化类产品 VR

体验感。例如：借助新媒体感官模拟技术，在毛绒地毯、

纺织床品等广告设计方面，增加触觉体验感，实现足不

出户就能全方位感知产品特性，促进产品销路扩宽。借
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此，将新媒体中的互动技术融入广告设计中，形成广告

内容独有的互动新体验，推动广告设计实现与时俱进的

发展。

3.4 积极借助新媒体技术，实现广告内容针对性设

计

新媒体时代下，广告铺设面扩宽，各类网络平台用

户转化率已逐渐超越传统电视广告转化率。要注重抖音、

快手、微博、小红书等自媒体平台用户的抓取。利用新

媒体技术分析各平台用户偏好，制定合理广告方案，设

计针对性广告内容，加大平台投放，实现广告效益最大

化。充分借助新媒体平台发展风口与新媒体技术，实现

广告设计行业的转型升级。利用针对性的广告内容设计，

实现广告内容的有效传播，将广告设计的价值凸显。比

如，针对抖音平台，可以设计出一些能吸引人的视频广

告内容。受众看到这些内容以后，会不由自主的进行分

享，为广告设计创造更多的潜在受众。借用抖音平台的

辅助，使得广告的传播过程更加高效。针对微博平台，

需要将视频和文字进行充分结合。用极具吸引力的文字

带动受众完成视频的观看，继而实现广告内容的有效传

播。运用文字与视频的有效结合，二者互相补充、互相

成就，助力新媒体时代的广告设计更为有效。

四、结束语

新媒体技术在广告设计领域的应用是时代发展的必

然要求，要积极探索新媒体技术在广告设计行业中的应

用手段，助力两者融合发展。对新媒体技术应用要求、

应用现状及改善措施，要做到心中有数。明确广告设计

领域运用新媒体技术能够助力特色广告设计、能够提升

广告设计视觉感受、能够增强广告设计互动性。正视广

告设计领域新媒体技术丰富了视觉设计，但仍有进步空

间、增强了创新力度，但自创能力不足、融合了互动模式，

但应用面较窄、借助新媒体技术扩宽了广告渠道，但设

计方案存在保守性的融合现状及问题。通过加强新媒体

技术在广告视觉设计领域的应用、借助新媒体技术，加

强技术创新、增强新媒体技术下广告设计互动性、积极

借助新媒体技术，实现广告内容针对性设计等策略，全

方位促进广告设计技术与新媒体技术的相互融合应用。
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