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最近几年的新媒体技术以及网络技术都在不断发展

中，并且可以做到日趋成熟。新媒体在根本上改变了新

闻传播的方式，这对于传统媒体来讲不仅是一种挑战，

更是在发展过程中的一种机遇，到了这一刻，新闻策划

的就十分重要的。高质量的新闻策划往往是尊重新闻事

实的，在此基础上对新闻事件进行创新。在新媒体环境

下，电视新闻也不是完全没有优势，至少在新闻事件传

播这方面，电视新闻可以保证新闻的真实和完整，在新

闻界竞争激烈的今天，电视新闻一定要抓好自己手里的

优势，并利用好这一优势，从而才能在新媒体环境下闯

出一片天地。

一、电视新闻策划的原则

1. 坚持舆论导向原则

电视新闻这样的传统媒体，是社会中的主流媒体，

更是国家宣布重大事件和颁布重大政策的口舌，所以电

视新闻无论在任何时刻，都要坚持正确的舆论导向原则，

充分展现出主流媒体的价值，发挥其宣传的职责，引导

受众在观看新闻过程中可以获得正确的思想观念以及价

值取向 [1]。

2. 坚持客观性原则
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坚持客观性原则也就是说电视媒体在策划新闻的过

程中，一定要不要去干预新闻事件的事实，一定要真实

且具体的记录新闻事件，在策划新闻的过程中，要客观

公正的还原具体新闻事件，一定要保证新闻事件的真实

性。切忌在策划新闻过程中，为了吸引受众的眼球，为

了让更多的受众选择电视新闻，从而就改变新闻事件的

真实性，这样的做法在新闻界也是不允许出现的，若是

有工作人员做这样的事情，一定要给与严厉的惩罚 [2]。

3. 坚持以受众需求为出发点原则

在新媒体环境下，更加突出了受众的主体性，受众

的地位也随着新媒体的发展获得了提高。新媒体环境中

的，新闻的传播途径和传播方式也更加的丰富，这就让

受众在选择获得新闻方式的同时有了更大的主动权，受

众可以根据自己的需求或者是爱好来选择自己喜欢的媒

体，从而这一媒体就会获得更多的流量，若是一个媒体

在发展过程中没有充足的流量，久而久之就会被淘汰掉。

所以，电视新闻若是想要在新媒体环境下长久的发展下

去，就一定要将受众的需求放在首位，将受众的需求当

做策划新闻的出发点，只有这样才能有更好的新闻传播

效果 [3]。

二、新媒体环境下电视新闻策划存在的问题

1. 质疑新闻的真实性

其一，在经济飞速发展的时代下，在新媒体不断发

展的时代下，电视新闻为了创收和流量，为了提升自身

新闻的影响力，在策划新闻过程中，电视媒体对新闻事

件的发展过程进行干预。为了吸引受众的眼球，炒作虚

假新闻，让社会上更多的受众都来关注新闻事件的发展。

其二，捏造不一样的新闻事件，改变真实的新闻内容以

及夸大新闻报道，这些都是在电视新闻策划过程中，出

现过的问题。总的来说就是在原有新闻基础上，对新闻

的发展过程或者是新闻的最终结果进行夸大处理，这样

的新闻事件在传播过程中，看上去是真实具体的，但是

实际上已经改变了原有的新闻内容。这两种做法，在短

时间内的确可以获得一定的收视率，但是却丧失了电视

新闻媒体的权威性，要知道，电视媒体可是社会中的主

流媒体，若是改变了自己的发展初衷，那是会付出很大

代价的。所以在新媒体大环境下，新闻事件真假难辨的

今天，电视新闻一定要做好最后的把关，在传播新闻过

程中一定要保证新闻的真实性。

2. 缺乏对受众的认知

在新媒体不断发展的今天，更加凸显了受众的主体

性，受众不仅是新闻策划的起点，更是新闻策划中的终

点。若是新闻策划只参考相关工作人员的价值取向、思

想观念以及兴趣爱好，那么新闻的策划很可能会出现不

真实不具体的情况，在脱离新闻实际的同时还会脱离受

众的实际需求，这样的话，就会影响新闻的整体发展。

要知道，策划出的新闻就是为了给受众观看的，若是在

传播新闻过程中，不能满足受众的需求，那么整体的新

闻策划都会有一种孤芳自赏的感觉。这也就足以证明受

众在新闻策划过程中的重要性，所以负责新闻策划工作

的人员，一定要定期做一下市场调研活动，分析受众的

喜好，只有这样新闻在传播过程中，才会有更多的受众

关注到这样的新闻事件。但是在实际的策划中，很多的

电视新闻策划工作者，都没有重视受众的需求，缺乏对

受众的正确认知，从而就导致最后新闻报道没有更多的

受众来观看 [4]。

3. 新闻形式和内容上缺少创新

电视新闻策划工作者，在保证新闻事件真实性的前

提下，最重要的就是对新闻的创意，尤其是在新媒体环

境下，若是在新闻内容上以及新闻形式上还是选择以往

的方式，那么相应的新闻影响力也会大大降低。在网络

技术发达的今天，受众对新闻的质量要求也是越来越高，

若是电视新闻在发展过程中，还是不作出改变，那么电

视新闻很难在这样的浪潮下收获更多的受众，新闻内容

和形式的单一是电视新闻在发展过程中的一大弊端。很

多新闻策划者，在实际的工作中都缺少对新闻事件的创

意，无论是什么类型的新闻，在策划过程中都是选择以

往严肃严谨的态度来对待，这样的新闻在报道过程中就

无法给人眼前一亮的感觉，从而在新媒体环境下也就无

法更好的发展 [5]。

三、新媒体环境下电视新闻的缺乏性

1. 电视新闻传播的互动性差

电视新闻在传播过程中有一个很大的弊端，就是传

播过程中的互动性太差，像是网络、手机这样的新媒体

在传播新闻的过程中就有这极强的互动性，不论是手机

还是网络，在面对新闻事件时，都可以对新闻事件进行

快速的编辑，这样的传播方式更加符合当代受众对新闻

的欣赏需求。受众不仅可以在最短的时间内获得相关的

新闻事件，还可以针对新闻事件进行讨论，并且可以获

得发布者的回复，就比如抖音快手这样的短视频平台，

在发布新闻事件的过程中，受众在刷视频的过程中就可

以欣赏到新闻事件，并且可以在视频底部对新闻事件进

行讨论，有效的发表自己的看法和意见。这一点就是电

视新闻在发展过程中做不到的，电视媒体在报道新闻的

过程中，不仅不能让受众发表自己的意见，也不能及时

回复受众的意见 [6]。
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2. 电视新闻在传播中，新闻更新速度慢

新闻事件的主要生命力就是要新和快，若是在发展

过程中丢失了这两项要求，那么就会丢失新闻本身的价

值。设想一下，两家媒体，一家媒体在新闻事件发生的

第一时间就对其进行播报；另一家媒体在新闻事件发生

三天以后进行播报。这样的效果是可想而知的，一定是

第一时间播报新闻事件的媒体获得了更多的关注度，而

另一家媒体虽然会有受众去看，但是也不会仔细观看，

只会想这起新闻不是几天前就播报过了吗，受众在奇怪

的同时还会影响媒体的口碑。但是电视新闻就是存在这

样的弊端，多年来的电视媒体一直遵循着，采访制作以

及审查播出这样的流程，这也就导致在新闻事件发生的

第一时间，电视新闻是无法对其进行播报的，需要走完相

应的流程以后，在对其进行播报，这极大的影响新闻事件

的及时性和有效性，从而也影响了电视新闻的发展 [7]。

四、新媒体环境下电视新闻策划以及传播的策略

1. 改善策划认知，注重受众体验

电视新闻报道，说到底在保证新闻事件真实性的前

提下，最终目的就是为了服务受众，满足受众对新闻信

息的具体需求。在新闻播报的过程中，让受众能够主动

的去欣赏新闻内容，能够在观看新闻内容以后也获得相

应的认同感，所以这也就给新闻策划工作者，提出了相

应的要求，在实际的工作中，一定要考虑受众的体验感。

总的来说，就是在播报新闻过程中，可以让新闻内容满

足受众的视听体验，让其更好观赏新闻的同时，还能产

生对新闻内容在情感上的共鸣，只有这样才能保证新闻

在播报过程中可以有效的传递正确的价值观念以及思想

观念，从而有效的提升新闻的传播力度 [8]。

2. 加速媒介交融，丰富报道形式

新媒体兴起的同时也给了传统媒体发展的机会，其

中就包括电视新闻传播。电视新闻在发展过程中应该紧

跟时代的潮流，抓住发展的机遇，借助信息技术以及网

络媒体等优势，从而加速媒介之间的交融，有效的丰富

新闻报道的形式，让新闻传播的形式更加立体化，更加

的多层次。不仅如此，媒介的交融可以让电视新闻获得

更多的新闻素材，现阶段很多新闻事件在发生过程中，

在新闻现场的很多人都会选择用手机拍摄下来，从而发

布到自己喜欢的平台上，电视新闻报道新闻的过程中，

若是发现自己新闻存在不足就可以引用人们拍摄的现成

视频，这样可以让新闻事件更加的真实完整 [9]。

3. 注重新闻时效，促进直播常态

时效性对于新闻传播是非常重要的，若是不能在新

闻事件发生的第一时间对新闻进行传播，那么就会让新

闻失去其应有的时效性，电视新闻在这方面是存在欠缺

的，经常是其他媒体在播报新闻以后，电视新闻再报道

相应的新闻，这样的情况不仅不能展现新闻的生命力，

也无法获得更多的受众。尤其是近几年，在出现突发事

件以后，受众最先选择的就是网络以及手机这样的新媒

体，新媒体也的确能够第一时间带给其有效的新闻信息，

面对这样的情况，电视新闻就可以采用现场直播的形式

为手中播报新闻事件，实时对新闻进行记录，从以往的

延时报道，转变成如今的及时播报，直播的形式更加能

够满足人们对新闻的需求。

五、结束语

时代的发展也改变了新闻策划和传播的形式，在手

机以及网络这样的新媒体下，新闻传播的速度更加迅速，

传播的形似也更加的丰富，跟以往相比，受众更加喜欢

在手机等新媒体中获得自己感兴趣的新闻信息，这就给

电视新闻带来了一定的挑战，所以需要电视新闻在发展

过程中可以做到改善自己，转边以往策划新闻的方式，

拓展新闻传播的途径。
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