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浅析阅读APP用户界面设计———以“微阅”为例

李向利

四川大学锦城学院 计算机与软件学院 四川 成都 611731

【摘要】中国目前正处于4G向5G转型的时期,信息载体-手机的使用量也在稳步上升,与此同时,电子出
版物也逐渐取代了传统的出版方式,成为阅读界的主流。作为电子阅读的载体,阅读类APP也在蓬勃发
展。当前,移动互联网正处于飞速发展的时期,这也使得APP越发重要。尤其是国家开始重视知识版权,
并制定了相关法律条文后,手机阅读类APP 的价值也自然而然的水涨船高。但是就目前市场上所存在各大阅
读类APP来看,用户受众广泛,没有细化到具体用户群体,使用者难以得到好的体验,市场上也因此出现
了很多“废”产品。为此,本文将会在现有的阅读类APP基础上,进行归纳总结,根据市场情况,设计出一
款适合上班族使用的阅读类APP,为阅读类APP的发展增砖添瓦。
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1 引 言
从第十五次全国国民阅读考察成果中能够看

到,目前我国成年国民各媒介综合点击率保持增长

趋势,数字化阅读也呈现稳步增长,手机和互联网已

成为我国国民接触各类信息的重要载体。从不同类

型的阅读媒介上显示的阅读率来看,数字化阅读方

式增幅最大,使用人数最多。同时,随着4G、5G的

不断发展,数字化阅读也逐渐呈现多样化发展,越来

越多的针对不同人群的阅读类 APP也出现在了各

大手机的应用商店上,但是,从现状来看,绝大多数

阅读类APP的内容多为小说类型,对阅读者的自我

提升的作用并不是很大,使用者想要增加自身知识

储备时难以找到适合自己现阶段的书籍。根据此,
通过对比市面上比较火热的几款阅读类APP,比如

微信阅读、书旗小说、QQ阅读等,重新设计了一款

简捷、易用的阅读类APP,能够根据使用者目前的状

态,相应的匹配到一些适合的书籍。

2 用户分析
想要使产品在同类产品中立于不败之地,就必

须要有足够吸引用户的亮点出现,同时,在后续的运

营过程中,也能够留住用户,并尽可能的通过老用户

来带动新用户的增长,所以,在这个时候,用户画像

就显得至关重要了,通过用户心理,需求的分析可以

使产品更加的贴合大众,即从使用者的角度去看待,
“使用者”需要什么样的功能,功能该如何实现,并隐

形增加用户黏性。

2.1 年龄分析
根据艾瑞APP数据显示,目前我国阅读类APP

用户年龄更多的集中在25-30岁(32.5%),31-35
(31.6%),更多的是上班族,更准确的是处于事业初期

和上升期的上班族。因此,就可以“画”出一个具有指

导性的用户画像,即事业初期和上升期的上班族。
2.2 需求分析

根据上述的年龄分析来看,绝大多数的阅读者
是希望通过阅读来增加自己知识储备,以此来助力
事业的提升。所以,此款APP的内容可能就是比较
偏向知识提能化的一款阅读APP,它能提供给阅读
者职场上需要的知识,隐形增加用户的“知识”技能。
同时,也会有一些趣味性的活动来消缓阅读时产生
的疲劳感。考虑到上班族时间紧迫的原因,会增加
一些碎片化阅读的界面,使用户在繁忙的工作中也
能不断地汲取知识。

3 产品设计思路
3.1 总体思路

APP的生命周期包含了4个阶段,既探索期,成
长期,成熟期和衰退期。而这款阅读类APP目前的
市场定位是探索期。当一个产品处在探索期时,就
需要有一定的用户群体去验证这个产品,其功能是
否齐全,使用时是否会有问题,以此来不断的改进产
品功能,使其更加贴近用户,提高使用好感。在这个
阶段产品和用户都至关重要,产品需要在用户的使
用过程中不断地被验证,而验证的前提是:寻找适合
该产品的用户人群,同时,为了提高产品的使用人
数,不断的提升与同类型产品之间的差异化,所以需
要在开始时就找准目标人群,定位好产品风格,功能
板块等,以此来形成产品独特的风格。根据上述的
用户分析的结果,微阅 APP是一款知识提能化、碎
片化、内容精准化的产品。碎片化的内容能够使用
户在闲暇时间提升自己,精准化的内容又能减少用
户的搜索时间,带给用户更加“体贴”的服务。
3.2 产品界面设计

工作的繁忙和生活的压力迫使更多的人越来越
喜欢使用简单高效的产品,结合用户的需求,将该产
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品的风格定位于简约化,即产品体验人性化,界面设
计简洁化,用户群体年轻化。在此基础上,运用卡片
式圆角的设计,使界面内容看起来更加具有焦点,同
时也能起到美化界面的作用。

图一 卡片式圆角设计

3.2.1 界面色彩设计

用户在打开 APP第一时间能够通过不同的色
彩搭配而对产品做出心理定位,所以产品界面色彩
的选择是至关重要的。通过与微信阅读、QQ阅读、
书旗小说等产品进行竞品分析时发现,蓝色在在此
类APP中运用的十分广泛。从色彩性格来看,蓝色
给人的一种永恒、安宁的感觉,可以使人保持镇定,
增加人的自信心。蓝色具有沉稳的特性,从而延展
出了理智、准确的意向。同时,依据产品的用户群体
来剖析,用户年龄主要集中在25-35岁,界面颜色
使用蓝色将会使用户感到宁静,无形中为用户提供
了一个补充能量的平台。

所以在做微阅的界面色彩设计时,主色调使用
了蓝色,辅助色为紫色、红色。为了使界面显得生动
活泼,以紫色和蓝色做了多种渐变图标,增加界面的
趣味性。为防止阅读者在使用产品时感到沉闷,也
用了蓝色的对比色红色作为提亮色,用以刺激用户
的视觉系统,缓解阅读时的疲劳感。
3.2.2 界面图标设计

手机的普及和现有的市场需求,促使着越来越
多的APP出现在各大应用商店上,各种类型的图标
也层出不穷,隐形提高了用户的审美水平。同时,在
不断的使用过程中,用户对产品的要求也越来越严
苛,比如界面色彩的搭配,图标的可视化,信息获取
是否快捷便利等。结合上述,根据此款APP的用户
群体,设计出了圆角、圆形图标,以此来提高界面的
可视化和增加用户的记忆点,图标的具体内容也会
根据不同的功能板块来设定。

3.3 交互设计
在阅读类APP界面中,好的交互设计能够为读

者节省很多时间,增加读者的阅读量,为读者带来良
好的体验,所以就需要做到功能可视性明确,准确表
达控制及其效果之间的关系。通过对阅读类 APP
的分析,多数读者在打开APP时大多要做的行为就
是搜索新书或者阅读已经加入书架的书籍,为了使
读者在打开APP时就能准确的找到自己需要的内
容,所以在首页放置了很多日常需要去操纵的内容,
用户可以使用点击和左右滑动来进行界面的更换,
通过点击相应的图标进行页面的跳转,产品设置了
四个主界面,即首页、分类、书架、我的。根据从竞品
分析的情况来看,我的界面使用次数最少,所以在首
页里面放置了签到,积分等图标,使用户可以快速便
捷的操作界面,隐形增加了用户粘度,而将书架和分
类放在主界面中,也能使用户很快的找到自己想要
的书籍。
3.4 商业模式分析
3.4.1 建立长期高效的用户激励体系

为增加产品的用户人数,各大APP的拉新手段
也令人眼花缭乱,但在众多的激励模式中,用物质去
激励用户的效果是最好的。所以在此产品中设置了
相关物质的激励体系,即通过签到获取相应积分,可
以使用获得的积分兑换书币,也可积累到一定量时
提现为现金,同时,在阅读书籍时,系统也会根据阅
读时长来进行相应的积分奖励。

为了扩大用户群体和增加用户黏度,我的界面里
面设置了邀请好友这一图标,用户可点击该图标进行
邀请好友,在邀请成功后,系统会根据邀请的人数奖
励给用户相应的积分,新的用户也可以获得一定的免
费阅读的次数,以此来鼓励用户多使用APP增加产品
活跃度,使产品和用户生活的链接更加的深广。
3.4.2 短期的金钱补贴

根据3.4.1的分析,在初期的拉新过程中,APP
需要一定的资金支持去促成新用户的使用,在此基
础上不断的增加用户数量,当用户到达一定数量时,
可通过积分制进行流量的转化,增加产品的收益,同
时,也能促进产品商业价值的提升。
4 结 语

在信息化,数字化日益发展的今天,获取知识的
方式也不断的更新迭代,人们通过使用阅读类软件
提升自我,而一款好的APP对于读者来说是十分重
要的,将碎片化阅读和知识提能化结合起来,细化用
户群体,或许也会取得一定的成功。
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