
1

教育发展研究 4卷8期
ISSN: 2661-3573(Print); 2661-3581(Online)

近年来，我国城镇化建立的过程快步向前，城镇的

形象建设，关系着地区文化、教育、经济等方面的发展。

基于此现状，塑造城镇形象，打造精品和可持续的城镇

品牌已成为一种迫切需求，这种需求在于发展旅游产业、

招商引资和打造优质生活。地域文化作为城镇形象设计

中的基本要义，我们要充分挖掘和提炼，来确定宣化店

镇的建设风格和未来的发展理念，以此为根基来塑造宣

化店镇的品牌形象。1

一、概况

（一）宣化店旅游特点

湖北省孝感市大悟县宣化店镇是一个典型的贫困小

村镇，宣化店拥有丰富的旅游资源，但是因为种种原因，
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比如交通、品牌、人文等因素的影响使其黯淡无光。由

此，想要让更多的人知道它、了解它，就要打开知名度，

吸引招商投资、发展经济的第一步便是扩大知名度，要

想扩大知名度，就要以长远的目光去打造一个具有丰富

文化内涵、独具文化特色的宣化店镇新形象。走新型城

镇化这条道路已经提出，对于像宣化店镇这样欠发达的

小城镇，想要抓住这个契机去发展壮大自己，就必须在

城镇形象上加快塑造。

目前，我国对偏远小城镇品牌形象的开发还没有引

起足够的重视，对小城镇地域文化的发掘还存在巨大潜

力，且没有相关的理论支持。湖北省孝感市宣化店镇是

一个典型的贫困小村镇，我们需要挖掘更多与其相关的

元素，并且在这些元素上进行提炼，进行系统的设计。

为此，在互联网背景下，为宣化店镇打造一个极具特色

的形象识别系统，提升整体村镇气质从而带动文化、教

育、经济发展。对湖北省大悟县宣化店镇的旅游、人文、
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摘　要：近年来，广大人民对旅游景区的服务和产品需求日益增加，同时带动了旅游景区的人文，和艺术的发展，

逐渐成为国内影响较大的活动项目。宣化店镇在湖北是一个发展很欠缺的小乡镇，没有比较完整，独立，具有可识

别性的景点形象，品牌塑造也有所欠缺，游客只能粗略的记住历史遗迹和历史风貌，却没有一个具有代表性的符号

去代表它，所以一些旅游景区吸引的游客较少。因此宣化店镇旅游景区需要一个具有代表性的符号去作为它品牌形

象的标志。
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自然资源进行充分而系统的分析，用理论和实际设计的

方法，去探索如何深度地挖掘宣化店镇中的地域文化，

如何用宣化店镇的地域文化去构造城镇形象的问题。

（二）宣化店旅游的 VI 系统

宣化店镇每年都有大量的游客来到这里参观，同时

这里也是全国重点扶贫县，因为地形原因，这里的经济

发展滞后，很多偏远农村都处于贫困状态。宣化店镇拥

有如此优质的资源，却没有一个基本的形象识别系统，

品牌塑造基本没有。宣化店镇有旅游、人文、自然资源，

却无品牌、无特色、且开发程度低的尴尬。目前，我国

对偏远小城镇品牌形象的开发还没有引起足够的重视，

对小城镇地域文化的发掘还存在巨大潜力，且没有相关

的理论支持。

（三）《宣化店》标志设计的意义

本课题所做实践和理论研究，主要是对于湖北省大

悟县宣化店镇的旅游，人文，自然资源进行充分而系统

的分析，通过对当地的实地考察研究，访问，体验，总

结，结合国内外的相关理论，用理论和实际相结合的方

法，去探索如何深度挖掘宣化店镇的地域文化，宣化店

镇的地域文化去构造城镇形象的问题。

二、宣化店文旅产品的标志设计

（一）标志设计中的图形设计

标志中的图形设计是具备很多种功能的，除了具备

一般标志的功能外，还应考虑到该标志特殊的定位、价

值取向和精神象征。该标志的定位要求设计师在设计思

路上应充分考虑这些因素，切不可有失偏颇，出现歧义，

宣化店镇的标志围绕红色革命展开，它的主题是严肃，

积极，具备凝聚力的。在了解该标志的功能性后，设计

出大众所能接受，直观，易懂的标志。做到具体问题具

体分析，图形具有吸引力，美观，富有新意，色彩上，

运用偏向简单，使用一些代表性的图形。

在标志设计中，想做好一个标志设计，首先要了解

对象的使用目的，使用范畴，深刻领会所设计的标志设

计的功能性和要求，在了解之后，设计出一个大众所能

接受的，直观，易懂的标志设计。并且要做到具体问题

具体分析，图形具有吸引力，美观，富有新意。我设计

的图形是以“宣”字为图形的基础，从大体的结构的设

计来说，我的想法是将青山代替“宣”字的上方结构，

宣化店镇旅游景区首先是以它的旧址出名，另外它的风

景优美，因此将上方的结构用青山的图形来设计的，突

出旅游景区的风景，我的想法是用简洁的中原旧址图案，

代替“宣”字的中间部位，主要是突出宣化店最有特点

的中原旧址，下面是用活泼生动的曲线表现，想体现的

是绿水的感觉。从整体的图形设计来说，我想设计出一

种很庄重，又威严的标志去代表宣化店镇的品牌形象。

（二）标志设计中的色彩设计

标志设计的色彩是会根据具体设计的图形来搭配的，

要符合标志的特点，不同的颜色所代表的意思也会不同，

宣化店镇的标志是围绕红色革命展开，红色革命的主题

是严肃的，积极的，具备凝聚力的。例如，一般的景区

会选择用红色作为主要颜色，或者添加辅助色去丰富图

案标志，在了解该标志的功能性和要求之后，应设计出

一个大众所能接受的，直观，易懂的标志。并且要做到

具体问题具体分析，图形具有吸引力，美观，富有新意，

色彩上，运用偏向简单，所用颜色根据实际要求，进行

合理调配。我所设计的标志是以黄红色为主要，添加了

绿色和蓝色作为辅助色，主要是想表达宣化店镇的地方

特点，运用不同颜色去代表当地的特色，宣化店风景宜

人，青山绿树环绕。我所涉及的标志就是将青山，绿水，

还有著名当地建筑结合在一起，组合成一个新的代表宣

化店镇的标志。

（三）标志设计中的文字设计

文字在标志设计中既以图形的方式来表现内容，也

是传递信息的平台，可以清晰，明确的表达概念并增强

效果，我选择了行书的字体作为标志中的字体设计部分，

它代表了宣化店镇的风景是具有生机与活力的，同时在

宣化店镇留下了一些革命历史事件，是值得敬畏的，很

正式的，行书既有活泼的表达，也蕴含了严肃，值得人

敬畏的情感，书法是中国遗留下来的非物质文化遗产，

值得我们去弘扬和传承，所以，我选择了行书作为我所

设计的标志中的字部分。

（四）标志设计中的名称设计

我所设计的标志的名称叫做“宣化店”，因为是代表

景区的名称，我希望是比较直接，人们看一眼就能记住，

并且印象深刻的，主要是简洁明了，说的就是宣化店镇

这个地方，可以让旅客以及看到这个名称的人去联想宣

化店镇是个什么地方，里面有什么，能够吸引大家的注

意，引起大家的思考，让大家去搜查宣化店镇的基本情

况，所以，我最后决定我的标志的名称叫做“宣化店”。

三、宣化店标志设计的应用

（一）标志设计在宣传中的应用

在现代化的设计中，标志设计越来越趋向简洁明了，

有辨识性，标志设计的灵感和它的应用来自很多的地方，

在我所设计的标志，我会运用在不同的地方，同时会作

为商用，宣化店镇是为了弘扬革命精神，带动当地的经

济，扩大当地的名气，因此我会首先用在海报上作为宣
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传，同时我会使用在宣传手册上面，宣传手册是每一个

旅游景区必备的用来介绍当地的特色的必要物品，同时

会运用在当地的文创产品上面，在旅游景区，我设计出

了一些文创产品，例如胸章，帆布袋，信封，明信片，

革命时期的杯子，手抄笔记本，还有旅游景区工作人员

的工作牌，指示牌上面，都会使用宣化店镇的标志，宣

化店镇的标志运用在宣传中，是希望能让人们去熟知宣

化店镇这个地方是一个著名旅游景区，具有革命精神的

凝聚力和向心力，值得我们去学习和弘扬。

（二）标志设计中的文旅产品中的应用

作为旅游风景区，基本上文化旅游产品都是随处可

见的，并且很多的文化旅游产品都印上了旅游风景区的

标志，很多的游客也会在风景区游玩的同时买一些文化

旅游产品作为纪念，在文创产品上，我会推广出一系列

的文旅产品，虽然是一些大众所见过的，不过在风景区

会有其独一无二的标志，我会将标志印在胸章上，还会

推出一系列的风景插画是描摹的宣化店镇的风景，也会

放在胸章上，这个也算是一种纪念，对革命烈士的敬重。

还会推出硬壳笔记本，专属信封，配套的信纸，还有帆

布包，革命战士水杯，抱枕，便于人们出行的时候装随

身物品。也会推出明信片，同样里面不仅有标志的明信

片，还会有插画风格的风景明信片。主要是方便游客想

对宣化店镇留有深刻的印象，并且购买一些当地的特色

产品。

（三）标志设计在指示系统中的应用

在现代化生活中，大街小巷都有不一样的指示牌。

标志和人们的生活紧密相关联着，将整个社会连成了一

个整体，解决了公共环境管理和公共秩序，为公共秩序

所需提供了便利和贴切的服务。因此也可说，公共指示

牌是整个城市公共环境设计中必不可少的物品，给城市

增添了色彩，给人们带来了一些生活中的乐趣，在迷失

方向的时候，给人们指明正确的方向。

在我所设计的指示系统中，我会运用上我设计的宣

化店镇的标志，在进入风景区的大门上，会放上风景区

的标志以及宣传海报，便于人们去了解，同时还有风景

区的手册，让大家更直接的去了解当地的情况。还会设

计出关于宣化店镇旅游景区的方向标志，让去旅游景区

观赏的人们在沿途观赏中不会迷失方向，宣化店镇是一

个小村庄，因此在观赏的过程中会走入小巷子里面，从

而会迷失方向，我会设计出一系列的指示牌，同时在工

作人员站岗的时候，我会设计出工作人员专属的工作牌，

让游客清楚地知道工作人员是谁，同时也可以向工作人

员去了解一些当地的情况，在参观者身上我们会设计出

参观证，就相当于是参观的门票，代表着指示牌是宣化

店镇旅游景区的专属标志牌，让来过的参观者留下深刻

的印象。

四、结语

宣化店镇的标志广泛传播能够给当地带来巨大的经

济效益，文化大传播，交通也能得以改善，打开知名度，

吸引招商投资，同时在互联网的背景下，为宣化店镇打

造一个极具与特色的识别系统，提升整体村镇气质从而

带动文化，教育，经济发展，从而助力脱贫。在宣化店

镇的 VI 系统中，我设计出了一系列的产品，带动当地的

文化产业等相关产业的发展，宣化店镇的 VI 系统的设计

希望宣化店镇带来实际的帮助，去带动宣化店镇的发展，

资源得到最大化的利用，让红色文化和我的设计相结合，

让民族精神得到最大化的传播。品牌形象的广泛传播能

够给当地带来巨大的经济效益、传播文化、改善交通、提

升名度、吸引招商投资，同时在互联网+的背景下，为宣

化店镇打造一个极具与特色的VIS形象识别系统，提升整

体村镇气质，从而带动文化、教育、经济发展。
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