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农业科技新成果绘画艺术应用于涉农企业品牌 
文化建设的研究

洪勇辉

（华中农业大学园艺林学学院 湖北武汉 430070）

【摘 要】 近年来，随着农业科技新成果不断呈现，我国农业科技成果转化率不高的问题也越来越突出，涉农企业
品牌文化建设相对落后成为阻止我国农业科研成果转化的制约因素之一。农业科技新成果作为现代涉农
企业核心竞争力，除了发展先进的科技外，还需注重品牌文化的研究。涉农企业品牌文化的建设方法是
多方面的，关键在于要能够对涉农企业品牌文化建设准确定位，提高农业科技新成果的公众关注度和影
响力，有效地促进农业科技成果转化率。将农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文化建设是品牌文
化建设中的一种创造性手段，是美术工作者或艺术家通过充分发挥绘画的创造性和艺术性来展示与涉农
企业品牌文化建设相关的农业科技新成果视觉美感、产品内容、科技特色，精神内涵以及企业文化等，
从而形象生动、准确地推动企业品牌文化建设，提高涉农企业竞争力。
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世几百年后才为人所知。由此可见，绘画艺术往往比文

字更具有影响力。可以说，达·芬奇的这些艺术作品就

是科学研究与绘画艺术的一种完美结合，为以后的科学

绘画起到了典范作用。

博物画是关于博物学的绘画，记录了人对大自然的

观察、认识，与自然科学有一定相关性，博物画题材内

容广泛，反映了人与大自然亲密的关系。虽然博物画通

常并不以自然科学意义上的认知为目的，但它们的确记

录了人类对大自然的观察、认识、客观上它们有一些注

定成为科学的一部分。[2]博物画图像推动了博物科学的

发展，对公众博物学的认知起到了非常积极的作用。博

物画也为农业科技新成果绘画提供了学习借鉴的内容和

方法。

现代商业绘画是商业广告的重要手段，是一种用直

观的视觉形象传达商业信息、推广商业活动的图像化

视觉传达形式，它能将需要传递的内容扼要生动地传达

给人们。商业绘画创作领域广泛，包括杂志广告、商业

电影、吉祥物设计、包装盒、图书封面等商业领域。文

化享受，即将成为这个社会的时代精神，商业绘画因其

文化内涵在这个时候必然得以发展，它是以大众性的文

化形式存在的，所以未来商业画的发展在具体行业中

具有更充分地满足个人精神需要的内涵；而未来的社

会，其社会构成是由互联网、手机网等网络化的重新格

局、构化的重组形式，因此一切现实将在固有的基础上

变化，商业绘画就在其中演变、更换、重构，未来更人

性化的商业绘画产品以不同的网络为平台创造着不同

的新可能。[3]商业艺术的概念逐渐被接受，现代商业绘

画也会被人们渐渐接受，商业绘画还处在发展阶段，关

于农业科技新成果的商业绘画，理应有着良好的发展 
空间。

从达·芬奇的科学解剖绘画，到博物科学绘画，再

到现代商业绘画，显示出绘画艺术在展示科学信息内容，

公众传播力及商业推广方面有着非常大的作用，这些绘

1  农业科技新成果绘画的艺术特点和形式

农业科技成果包括种植业、林业、畜牧业、渔业等

方面，许多科学技术成果本身就展示着自然之美的特点，

因此，当代农业科技新成果，在应用于农业生产和市场

应用和推广方面，可以将农业科技新成果与绘画联系起

来，这实际上就是以科技与艺术相融合，应用于涉农企

业品牌文化建设，充分挖掘绘画艺术与科技的相互作用，

不断注入品牌的文化和科技内涵价值。长期以来，对于

科学与艺术的关系，认为它们相对立、分离的观点比较

普遍，即使是在这样的状况下，也有人很早就注意到了

科学与艺术之间存在着共同点，通过研究，人们发现，

其实在人类早期，科学与艺术就是结合的，有着其内在

的联系的。[1]人类历史发展的过程告诉我们，科学与艺

术之间有着紧密的联系，相互之间存在着一种无法抗拒

的吸引力，这种吸引力主要表现在创造性和创新性。事

实上，在科学技术不断向前发展的今天，科学与艺术的

结合呈现越来越紧密的趋势，当代科学与艺术的结合呈

多样性发展。关于涉农企业品牌文化建设的农业科技新

成果绘画是绘画艺术新的表现内容和研究领域，具有较

强的创造性和创新性。农业科技新成果绘画作为企业品

牌文化建设的一种重要手段，它需要展示新产品的各种

技术信息和企业文化特色，因此，农业科技新成果绘画

在结合艺术审美的同时，同时也具有一定的商业性、现

代性、科学性、宣传性、艺术性的特点。

2 借鉴和学习历史上科学绘画的表现形式，发挥现代
农业科技绘画适应于涉农企业品牌文化建设的新内容

绘画作为一种艺术手段，在不同的历史阶段与科学

的发展在内容与形式上存在着的一定的联系和交集。文

艺复兴时期，达·芬奇是将绘画艺术与科学知识结合起

来进行研究的艺术大师，达·芬奇创作的人体解剖素描，

拥有高度的准确性，在当时就造成了非常大的影响。而

达·芬奇的解剖学笔记只是他的“私人收藏”，直到他去
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画手法为农业科技绘画提供了学习和借鉴的形式内容，

也从表现技法及形式内容方面显示农业科技绘画创作是

确实可行的，这将对涉农企业品牌文化建设起着很重要

的作用。实际上，农业科技新成果绘画就是结合科学绘

画与商业绘画特征的一种绘画表现形式，充分发挥绘画

艺术的特点，应用于涉农企业品牌文化建设。涉农企业

加强企业文化建设可以提高企业竞争力，增强企业凝聚

力、创造力，促进企业健康发展，但目前由于大多数涉

农企业对企业文化的定位不够准确，在企业文化的建设

过程中还存在着许多问题。21世纪，是科技与艺术在学
科内容、研究思路、表达形式、目标追求等方面不断融

合，相互渗透、启迪和促进发展的世纪。农业科技新成

果绘画是以绘画艺术的手段彰显其内在的质、外在的美，

以科技与绘画艺术相结合的形式应用于涉农企业品牌文

化建设，将有着极其重要的研究价值。

3  研究农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文
化建设的内容和作用

涉农企业加强企业文化建设可以提高企业竞争力，

增强企业凝聚力、创造力，促进企业健康发展，但目前

由于大多数涉农企业对企业文化的定位不够准确，在企

业文化的建设过程中还存在着许多问题。[4]研究农业科

技新成果绘画应用于涉农企业品牌文化建设，就是要挖

掘涉农企业品牌文化建设的内容，对企业品牌文化建设

准确定位。

3.1 农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文
化建设的内容
（1）要创作出反映农业科技新成果的绘画作品，就

要具有一定的商业性、现代性、科学性、宣传性、艺术

性的特点。如近年来，我国农业科研取得新进展，涌现

出一大批新成果，以超级稻、矮秆小麦、杂交玉米、杂

交大豆和转基因三系杂交抗虫棉为代表的现代育种技术

已走在世界前列，2016成都农博会多项现代农业科技成
果亮相。这些农业科技新成果本身就具有美的形式，如

果通过画家的艺术加工创作，把现代农业科技新成果需

要传递的内容扼要生动地传达给人们，将会推动科技新

成果的公众认知。

（2）要通过农业新科技绘画发展推动企业品牌文化
建设的内容。企业品牌文化包括两个方面，一个是消费

中直接感知的表层要素，包括商标、包装、品名、色彩

等。另一个是消费者在消费过程中所体会到的产品背后

的企业文化和经营体验，如商品利益认知，情感属性、

文化传统和个性形象等。农业科技绘画艺术，需要从这

两方面展开研究和表现内容。绘画艺术从文化价值认知

度和艺术手法，都能很好地融入企业品牌文化建设中，

在绘画的过程中内化美感。绘画艺术通过展览的形式或

画册、媒体等形式宣传农业科技新成果，能以艺术的力

量赋予产品精神文化内涵，并展现产品科技含金量，有

利于农业科技新成果的宣传和提升农产品品牌形象。

3.2 农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文
化建设的主要作用
（1）农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文化

建设有利于企业品牌文化的挖掘，能更好地推动涉农企

业品牌文化建设。企业文化是品牌之根，在经济全球化

的今天，企业与企业之间的竞争，将会越来越多地渗透

文化理念，全球企业竞争的革命，已由规模效益竞争转

向企业文化和品牌文化的竞争。近年来，我国农业科技

不断发展，新成果频频呈现，这为企业品牌的文化建设

带来物资资源条件，科技绘画将从这些物资条件上挖掘

艺术美在其中融入精神力量，将科技与艺术绘画融合起

来，应用于涉农企业品牌文化建设。绘画元素中的色彩、

造型、用笔能增强消费者的品牌直观感受。品牌的物质

基础是新科技农业产品，品牌的精神力量是企业文化，

新科技绘画在利用绘画本身艺术特点的同时，以绘画艺

术的手法去表现农业科学研究中新的科研成果，并以这

种实践的形式展现产品科技含量及文化内涵，进而促进

产业品牌文化建设，展现企业文化。企业文化是品牌的

灵魂，因此，通过涉农企业新科技成果绘画的研究，有

利于提升品牌的价值，增加企业品牌的含金量。

（2）农业科技新成果绘画能促进绘画艺术与科技的
交流，发展绘画艺术新的表现空间。自然科学研究与人

文艺术学科领域，在很大程度上还是拘泥于专业知识，

不能够很好地结合到一起。在网络化、信息化快速发展

的今天，科技与艺术在学科内容、研究思路、表达形式、

目标追求等方面已经开始不断融合，相互渗透、启迪和

促进发展。如瑞士科学插图画家科妮莉亚·海塞·霍纳

格用手中的画笔详细描绘变异蝽类昆虫出现的细微差别，

给人以强烈的视觉震撼力，引人深思，这是绘画艺术力

量的表现。结合自然科学知识相关内容，以绘画的方式

表达，能起到照片所表达不到的效果。因此，科技创新

的农业科技新成果绘画创作是历史的发展，融科技美于

艺术美，加强了农业科研文化以绘画艺术之间的合作交

流，又赋予农业科研“农业美学”特征，具有时代的意

义。从绘画题材和观念思维上，拓展了绘画艺术创作表

现领域，赋予农业科学研究人文艺术精神。

4  发展农业科技新成果绘画应用于涉农企业品牌文
化建设的方法和策略

（1）吸引绘画艺术工作者积极投入到科技新成果绘
画创作工作中来，增强农业科技与绘画艺术之间的交流。

科技绘画，需要专业的绘画工作者，目前，科学绘画者

比较缺乏。高校美术教师可以成为中坚力量。现代各大

农业院校，都发展成为文理综合性院校，开设艺术专业，

美术教师创作团体越来越大，这在客观上为新科技绘画

创造了条件。涉农企业品牌文化建设，农业高校美术教

师和科研工作者通过交流合作，以科学与艺术在一定范

围和程度上的相互融合，共同促进涉农企业品牌文化建

设。人才培养、科学研究和社会服务是高校的三大职能，

科学研究是高校学术水平和办学实力的集中体现，但同

时在科学研究中要关注民生，科学研究要与社会服务更

好结合起来。吸引绘画艺术工作者融入现代高校的农业

科技研究，应用于涉农企业品牌文化研究，推广科学研

究成果，让更多民众受益，这将成为高校农业科技研究

很重要的一部分。农业高校美术教师可以成为农业科技
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绘画先锋队，创作优秀的农业科技新成果绘画，带动涉

农企业品牌文化建设。农业科技绘画作品可以用于展览

或相关文献发表，并从艺术上和市场经济价值上进行肯

定，通过艺术公众影响力和市场价值两方面吸引更多的

绘画艺术工作者积极投入到科技新成果绘画创作工作中

来。作品表现要求能够承载起科研知识宣传的效应，能

带来产品文化品位的提升。

（2）结合涉农企业品牌实例，从农业科技新成果绘
画能够发展企业品牌文化建设内容，推动企业品牌文

化建设。农业新科技绘画应用于涉农企业品牌文化的建

设研究不能仅是理论上的高谈，更需要实在的行动研

究。创作一幅优秀的科学绘画作品并不容易，画者需要

较高的绘画技巧和艺术涵养，还需要通过与农业科研专

家交流合作，了解产品科技内容，结合发展企业品牌文

化特点，然后进行构思产品科研新成果绘画。这往往需

要大量的研究和工作时间，展开绘画创作工作。农业科

技新成果绘画，确立好绘画艺术表现的农业科技新成果

的内容，可以从多方面展开建设。 “十一五”以来，华
中农业大学在杂交油菜、绿色水稻、优质种猪、动物疫

苗、优质柑橘、试管种薯等研究领域，取得了被媒体誉

为“六个一”的标志性成果，即指一枝花、一株稻、一

头猪、一支苗、一棵树、一粒豆。2016年，华中农业大
学大力实施选择“六个一”模式，提升产业精准扶贫效

能，“六个一”中的部分内容作为农业科技新成果绘画表

现内容，具有代表性，为“靶向”产业注入文化艺术元

素，能够推动产业文化和龙头企业发展。

（3）建立涉农企业品牌文化长期发展机制，加强涉
农企业品牌文化建设的力度，重视农业新科技绘画在涉

农企业品牌文化建设中的作用。品牌属于高文化价值的

范畴，是社会物质形态和精神形态的统一体，是现代社

会消费心理和文化价值取向的结合。[4]农业新科技绘画

应用于涉农企业品牌文化建设要建立起完善的发展模式，

要从绘画设备条件和绘画人员建设方面展开工作，创作

农业新科技绘画，要研究绘画艺术表现农业科技新成果

的方法与思想，要能够突出企业品牌文化价值和推动企

业品牌文化建设。建立起新科技农业绘画激励机制，吸

引更多的艺术工作者加入科技绘画创作工作中来。经常

组织开展农业科技新成果绘画艺术展览，扩大农业科技

新成果绘画艺术影响力，不断提升农业新科技绘画水平

和表现力，从而带动企业品牌文化建设。

5  结语

如今，国际农产品市场的竞争日益激烈。我国的农

产品在总数和产品结构以及市场结构上有了很大的变化，

加强农产品质量和农产品品牌文化建设是提高我国农业

产品国际竞争的重要手段和有效途径。科技新成果绘画

应用于涉农企业品牌文化研究，是艺术学与科技创新成

果相融合，是涉农企业品牌文化建设的一种新的探索，

从理论和实践上论证是切实可行的，通过多种途径发展

农业科技新成果绘画，并应用于涉农企业品牌文化建设，

通过丰富和发展涉农企业品牌文化建设，丰富品牌内涵，

推广农业科技新成果产品，提高产品知名度，从而有效

地提高涉农企业的市场竞争力。
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