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要跨境电商视野下食品进出口贸易发展策略探析
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【摘 要】 随着经济全球化、人民生活水平的不断提高以及近几年国家对跨境电商的大力支持和推广，我国进出口
贸易特别是跨境电商迅猛发展，已成为目前中国商品走出去的最重要的渠道之一，在跨境电商视野下食
品进出口贸易的过程中要注意食品安全问题和环境保护问题。
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跨境电商从 1.0不断发展，成为如今的跨境电商 3.0，跨
境电商的产业链也出现了商业模式的变化，用户群体从

草根创业向工厂、外贸公司转变，且具有极强的生产设

计管理能力，生产模式由大生产线向柔性制造转变。企

业在通关过程中所需要的时间更短、效率更高、成本更

低。在跨境电商的不断发展下，食品进出口的市场也不

断打开，并且我国食品进出口的市场规模将持续扩大。

根据消费者在进口食品领域的品质消费趋势相关数据显

示，越来越多的人愿意为了高品质的食品支付额外的价

格，尤其是进口食品，消费者更在乎商品自身带来的价

值而不仅仅是商品的价格。

2.2 跨境电商食品进口贸易发展市场
由于国家政策的支持推动，进口跨境电商发展非常的

快，越来越多的消费者开始选择网上购物，进行跨境电商

购物；我国和其他国家的物流行业也迅速发展，者使得跨

境电商的购物周期缩短了很多；在消费升级和社会发展的

背景下，消费者对商品的品质越来越看重；伴随经济全球

化的发展，跨境电商视野下食品进口方面也非常受我国消

费者欢迎，跨境电商平台不断形成并且构建了一定的体

系。比如，天猫国际是我国领先的跨境电商平台，在进

口食品产业具备显著的优势，还有网易考拉等等一些平

台也相继成为规模大、人气旺、实力强的头部平台。随

着跨境电商发展，跨境电商平台也在不断成熟，推动更

多的优质商品通过跨境电商的渠道进入中国市场，消费

者的品质转变是进口跨境电商快速增长的最大动力。

2.3 跨境电商食品出口贸易发展市场
出口跨境电商是带动我国外贸发展不可或缺的主要

力量之一。“2017年，我国跨境电商交易规模达 8.06万
亿元，其中，出口跨境电商交易 6.30万亿元”。根据中
国电子商务研究中心 2018年 5月 21日发布的《2017年
度中国出口跨境电商发展报告》中显示，中国是世界上

最重要的产品出口大国，在整体出口总量相较稳定的情

况下，出口跨境电商逐步取代了一般贸易，成长性良好。

我国的出口跨境电商的主要目的国有美国、俄罗斯、法

国、英国、巴西、韩国和印度等一些国家。同时也具有

很多新兴市场，比如，东南亚、南美和非洲等市场都处

于初级阶段。由于互联网的普及，新兴市场国家的跨境

电商网购习惯会逐渐形成，这将提供一个发展潜力巨大

的跨境电商需求空间。总的来说，我国跨境电商发展正

在盛行，出口会持续占主导地位。

1  结合食品进出口探讨跨境电商的特点

跨境电商是指分属不同关境的交易主体，通过电子

商务平台达成交易、进行电子支付结算，并通过跨境电

商物流及不同地点的仓储送达商品，从而完成交易的一

种国际商业活动。根据此次研究的主题，首先探讨一下

跨境电商的特点，结合这些特点对食品进出口贸易发展

策略进行探析。

1.1 多边化、网状结构
传统的国家之间的生意往来主要表现为两国之间的

交易，也就是双边贸易，即使有多边贸易也是通过多个

双边贸易实现的，呈线状结构。网络本身就将这个世界

结合在一起，成为一个网状的世界，跨境电商可以通过

一个国家自己的交易平台，实现与其他多个国家的进行

直接交易，由传统的双边贸易向多边演进。

1.2 直接化、效率高
由“多边化、网状结构”中介绍的内容我们得知，

跨境电商的模式是由传统的双边贸易转变为了直接的多

边贸易，这种模式大大提高了我们交易的效率。传统中

的贸易往往要花费很多时间和更多的成本还有人力资源，

而跨境电商可以通过电子商务交易平台与服务平台直接

与消费者进行交易，节省了时间、成本和人力。

1.3 小批量、高频度
跨境电商通过电子商务交易平台，实现了不同国家

的企业与企业或者企业与个人之间的直接交易，由于方

便了购买，方便了交易，因此在跨境电商模式下，一般

购买商品会是小批量多频度的一个现象，即按需采购、

消费、和销售。

2  跨境电商视野下食品进出口贸易发展市场分析

2.1 市场规模不断扩大，跨境电商发展前景好
在第三届中国进口博览会上，习近平总书记说：“中

国继续通过进博会等开放平台，支持各国企业拓展中国

商机。中国将挖掘外贸增长潜力，为推动国际贸易增长、

世界经济发展做出积极贡献。中国将推动跨境电商等新

业态新模式加快发展，培育外贸新动能”，习近平总书记

的这段话表明了中国将推动跨境电商加快发展。随着国

人消费的不断增长、海淘平台的普及，中国跨境电商的

市场规模正在持续扩大。根据以上调查我们可得知，当

下有了政策和资金的支持，跨境电商是时代的发展潮流。
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3  跨境电商视野下食品进出口贸易发展优势

随着互联网、物联网等基础设施的完善和全球性物

流网络的建设，跨境电商的交易规模日益扩大。接下来

结合食品进出口贸易方面分析跨境电商有何优势。

3.1 食品贸易与跨境电商结合，能够适应国际贸
易最新发展趋势
我们都知道，自 2008年的美国金融危机之后，消费

者收入出现了放缓的一个现象，很多消费者开始选择了

通过网络购买外国物美价廉的商品，食品也是如此。而

通过这个事件，很多海外进口商开始通过缓解资金链的

压力和控制资金风险进行考虑，于是将大额采购转变为

小额采购，长期采购则转变为短期采购，由此以来，小

批量和多批次的碎片化进出口贸易则替换了传统式集装

箱的交易模式，这种模式为食品的进出口跨境电商贸易

也提供了便利条件。

3.2 以消费者为主导
跨境电商视野下食品进出口为消费者提供了一个购

买在国内购买不到的产品的机会。跨境电商这个购物平

台让消费者可以在此买到来自全球的产品，由于消费升

级的因素，性价比成为消费者购买决策的重要因素。这

是一种以消费者为导向，强调个性化的交易方式，消费

者拥有更大的选择自由，不受地域限制，这种模式已经

成为一种潮流趋势，并且对于食品进出口贸易来说，是

一个很好的发展机会。

4  跨境电商视野下食品进出口贸易发展中的问题

4.1 食品进出口贸易与环保的矛盾
环境保护与国际贸易是平行发展、相互独立的两股

全球化潮流，但是随着贸易自由化的加速、世界进出口

食品贸易额的速增，环境保护与食品进出口贸易形式变

得越来越严峻。其主要问题体现在：出口国食品包装物

对进口国环境造成污染，尤其是难以降解的塑料包装材

料；进出口国直接在对环境有害的食品进口时，双方在

税收等方面产生争执；服务贸易、援助性食物进口与环

境伤害问题矛盾；非有机认证食品进口问题上的限制等

等一系列问题，因此，在食品跨境电商的过程中，离不

开环境保护的问题。

4.2 诚信和食品安全共治体系仍需完善
郭波莉说：“跨境电商不好做，食品跨境电商的难度

更大，当前面临的问题就是造价以及诚信体系不健全。”

根据相关数据表示，近几年来跨境电商视野下食品进出口

贸易主要的问题就是在于一方面食品跨境的电商政策不

完善，食品与环保问题之间出现矛盾；另一方面是跨境

电商视野下食品进出口产销之间信息的不对称，不透明

性，还有跨境电商视野下食品进出口的标准体系、监管体

系都不健全的问题。在食品跨境电商的贸易过程中，尤

其要注意的就是要解决诚信和食品安全共治体系的问题。

5  跨境电商视野下食品进出口贸易发展策略

5.1 解决食品进出口贸易与环境保护的问题
在上一部分内容中我们提到，食品跨境电商离不开

环境保护问题，因此我们要发展食品进出口贸易就要解

决这一问题。

5.1.1 采用可以被普遍认可的“生态标志”
生态标志是印在或贴在产品或其包装上的宣传环境

品质或特征的用语和象征符号。生态标志标明产品从生

产、使用以及回收地址的整个过程符合保护环境的要求，

对生态环境危害或损害极小，有利于资源再生和回收

利用。

5.1.2 提高环境贸易措施透明度
跨境电商加快了国与国之间的交易，因此要国际世

贸组织来要求这种环境措施的公开。环境贸易措施的

透明度是指食品生产中所采取的措施在国内和国际的公

开程度。食品中的有害成分很难测定，很多食品中掺加

了人造的添加剂。因而在国内国际贸易中，产品需方会

要求提供相关的环境措施情报和生产技术资料，或者要

求有机会参与食品安全生产的有关标准或管制措施的 
制定。

5.2 提高食品安全问题，保证“诚信第一”
无论是国内还是国际交易，提到“食品”，我们第一

想到的就是食品安全问题，近几年来，不断有食品出现

安全问题的新闻出现，使人们对食品的安全问题更加重

视。做跨境电商食品贸易更要注重食品安全问题，我国

很多法律都严格规定了有关食品安全问题的条例，进出

口的食品只有做到让人民群众买得放心、吃的安心才能

越做越好，这样也有助于维护社会和谐稳定。我们要建

立多种监管机构和实施具体措施，解决食品的安全问题，

满足消费者对进口食品的优质化和安全化的需求，减少

由于食品安全卫生问题带来的社会问题。通过利用高科

技手段，研究可以检测食品中潜在的危害物技术，利用

技术手段构建跨境特色食品质量安全评价支撑体系，使

技术与监管结合，做到真正的跨境安全食品。

5.3 提高跨境监管制度
在跨境监管方面，我们要通过利用公共平台和电商

平台的大数据，对不合理的经营行为进行警示，对管理

不力的平台网站发出行政提示，及时采取相关的措施，

提高监管系统感。跨境电商同时要满足国内及国外居民

需求，促进国家贸易发展，提高市场话语权，坚持依法

管网，以网管网，营造宽松平等的准入环境和安全放心

的消费环境，实现跨境电商的健康发展。
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