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高职市场营销专业校企合作模式探索 
——以私立华联学院为例

林 宙
（私立华联学院 广东广州 510663）

【摘 要】 随着社会的发展，大学生人数的增加，人们对学生的素质水平实践能力有了更高的要求。尤其是高职院
校的学生面临的压力更艰巨。就业问题更加的严峻。因此高职院校应该改变教育实行模式，开创新的校
企合作模式，这种模式一是可以提升学生的实践能力，二是可以改善学生的就业问题。并且市场营销专
业如何能做到校企合作也是各高职院校面临的艰巨的难题。高职院校也应该寻找改进的方式方法来促进
校企合作工作模式的推进，实现培养全面发展的人才，适应现在的就业模式和就业现状，培养市场需求
型人才。本文将以私立华联学院为例，对开展市场营销专业实施校企合作模式的探索改革，并且总结其
中得经验教训，从而促进校企合作模式的有序开展。
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2  开展校企合作的重要性

首先，高职院校培养学生的目的是为了培养符合时

代发展要求的人才，是为了更高的就业需要学校改变教

育教学模式，培养符合当时就业发展趋势的人才。高职

院校的许多学生就是为了后期好就业所以选择的该校，

所以学校就应该考虑到学生的实际状况开展符合实际情

况的教育模式，重视推进校企合作。

其次，该专业的特殊性要求学生具备较强的实践能

力。开展校企合作的教育教学模式有利于促进就业，可

以在校园期间就进入企业实践学习，使企业也对学生进

行培养，从而实现学生毕业就能就业的模式。同时可以

减少就业的压力，也可以为国家和社会培养出全面的复

合型人才。尤其是对于市场营销专业的学生更可以说是

质的飞跃，当这些学生走出校园相比其他学校的学生更

具有优势，使其更具有市场的竞争力。

3  如何推进校企合作模式

3.1 挑选符合要求的企业
开启高职院校市场营销专业的校企合作模式，首先，

学校要挑选符合学校教学发展要求的企业走进校园，学

校应该先把好关，避免学生上当受骗。检验企业的规模

和经营模式是否符合学生的发展要求，毕竟他们还未真

正地走出校园，可能在辨别能力上还有一定的欠缺，所

以学校要把好第一关。

还有就是和企业协商如何做到校企合作，做到互利

共赢的模式。企业参与到教学的模式当中，讲解企业需

要什么样的人才，可以帮助学校指明教育的方向，也让

学生对于自己日后的人生发展有一个方向。企业走进校

园也是对学生的学习状况的一个检验，实践还是和课本

有很大的区别的。实践是检验真理的试金石，通过实践

学生可以查漏补缺，从而开展工作。企业和学校共同研

究和探索合作模式，形成一种良性的合作模式从而使这

种教学模式真正地适合发展。

现在高职院校学生面临的严峻问题是本科院校的学

生越来越多，每年毕业的人口数量不断增加，这就对

高职院校的学生毕业就业的是一个不小的挑战，如何在

就业中让企业主动选择自己，这就对高职院校的学生提

升自己的优势提出了更高更难的要求。因此高职院校的

学生应该提高自己的实践能力，让自身走出校园就有工

作经验，成为有竞争能力的人才。对于企业来说面临的

招聘难题就是找工作的学生越来越多，可是工作能力一

般，所以造成企业招工难和学生就业难的局面，因此在

学校就应该提升学生的实践能力，高职院校也应该意识

到校企合作模式的重要性，需不断探索和开创校企合

作模式下的营销专业课程，培育符合企业发展要求的 
人才。

1  市场营销专业实施校企合作的特殊性

市场营销的学习内容就是以客户的需求为主，探索

如何满足市场的要求，还有就是创新商业模式促进市场

经济的发展，并且该发展符合市场的发展规律。市场营

销专业不但要学习专业的知识还需要更多的实践经验，

该专业的特殊性给学生的实践能力提出了更高的要求。

所以高职院校学生要通过提高自身实践能力，在实践中

总结规律，进而掌握市场营销知识。市场营销专业不是

纸上谈兵的专业，是需要走进企业走进市场去摸索规律

的。因此学生应该进入单位去学习去了解，光是知道理

论知识是不够的，理论需要与实际相结合。进入企业之

后学生才能知道企业真正运营的模式是什么样的，才能

真正地发现问题，解决问题，才能探索市场的需求。了

解市场的需要才能探索出符合市场需求经营模式。市场

营销专业需要的是复合型人才，既要有分析的能力也要

有实际解决问题的能力。他们的观念是要符合市场经济

发展需求的，他们的思想和实践要是与时俱进的。因此

市场营销专业的特殊性要求高职院校需要开展校企合作

的模式。需要对高职院校的教育模式进行改革。要去形

成一套科学的合作理念。
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3.2 校园形成规范的教育教学模式
高职院校在校园确定合作的企业后也应该改变自己

的教育模式，达到符合校企合作的教育模式标准。以私

立华联学院为例，市场营销专业的学生入学后，第一年

先学习理论知识。实践固然重要，但是没有理论知识的

实践是没有根基的实践，是不扎实的实践。第一年主要

是理论知识的学习，在这一年中，可以适当地组织学生

前往合作企业参观学习，让学生对企业情况和企业运作

有个初步印象。第二年，在学生掌握了相当的理论知识

后，就可以让学生走进企业进行跟岗实习 30～60天，
让学生在企业的实践中，对社会对人才技能需求有更深

入的了解。同时，在校园开展会谈活动或者专业技能竞

赛活动，企业的领导走进校园为学生答疑解惑，并以比

赛促进学生的专业知识的学习，同时让学生对实践模式

有深入的了解。第三年，则在完成一定的理论学习后，

可以安排学生到合作企业进行 4～6个月的顶岗实习。
在顶岗实习过程中，学生主要是跟着企业人员进行实践

学习，企业在学生实习期间，还要进行技能培训。而在

这期间，学校应该多与学生沟通了解在实践中遇到的问

题，帮助学生去解决问题。如果有适应能力比较差的学

生，对新的工作环境不习惯，学校也应该及时的发现问

题，去帮助同学解决问题，做心理上的辅导。同时，还

要组织学生开座谈会，总结学生在工作中遇到的问题，

和在工作中的收获，总结经验。只有善于总结经验才能

得到提升。所以在这期间学校是起到指导的作用，学校

也要做好自己的工作，并不是将学生交给企业就可以了。

3.3 形成学生为主，教师企业为辅的合作模式
首先要提升学生的主观意识，在形成校企合作模式

的过程中学生要有主观能动性，意识到改变的重要性和

对自己的塑造性，学校的改变是为了更好地成就每一位

学生的未来，是为了提高自己的实践能力。只有学生想

要主动去改变，校企合作才有意义。有些学生可能对实

践的认识不够到位，觉得自己还是学生没有必要要到企

业中去学习，学好校园的知识就可以了。这种意识是极

为不健全的，所以学校要重视学生的想法，起到积极的

引导作用，开展一些校友实践座谈会，用实际案例提高

学生对实习的认识。

教师要起到辅助性的作用，并不是老师讲完课本上

的知识就可以了。老师要在实践过程中起着指导的作用，

帮助学生查漏补缺。可能学生自身在实践的过程中感受

不到自己的问题所在，可是作为老师，旁观者清，教师

在旁边要起到及时提出问题和发现问题的作用，并帮助

学生总结经验。老师不仅是传授知识，也是学生的人生

导师。这也对老师的要求就更加的严格了，老师也应该

不断的提升自己的能力，更好的指导学生。老师也可以

参与其中，和学生一起进步，也有利学校更好的理解这

种合作模式从而制定出更适合这种模式发展的教育教学

理念，形成完善的学习实践系统。

企业是非常重要的客体，承载着学生的各种实践活

动，企业应该制定符合学生的规章制度。可能开始时，

学生刚刚进去企业会有不适应的状况，企业要进行更加

人性化的管理，制定科学的运营模式，在保质保量完成

工作的前提下也能让学生个人的技能得以提升。企业在

这种模式中的作用是不可或缺的一点，所以企业也要完

善自己的经营模式，在这种合作的关系中尽力做到互利

共赢，不但学生经验得以丰富，企业自身也注入了新鲜

的血液。

3.4 坚持科学的合作模式，形成完善的体系
这种校企合作的模式中，一定要探索出符合学生发

展规律的模式，不能只是一味地追求合作而忘了实现合

作的目的。坚持学生为主体的理念，提高学生的实践能

力。学校要与企业增加沟通，形成良性的体系，在合作

的过程中发现问题及时解决，使这种合作达到互利共赢

的模式。

4  结语

高职院校营销专业校企合作是一场校园性的变革，

它是有利于学生发展的一种教育模式，可以提高学生的

实践能力，丰富学生的经验，使学生走出校园就可以胜

任工作。对于企业来说也是一件好事，既可以减轻企业

压力，也可以注入新鲜的血液，提升企业的创新能力。

而且如果以后校园增加学生的实践机会，那么企业就可

以招聘更多的优秀人才。尤其是对于市场营销专业来说，

学生增加了实践的经历那么对于市场的需求就更加了解，

有利于创新市场的经营模式。这种合作模式是符合社会

发展趋势的一种合作模式，所以学校要积极参与，提升

和改变教育教学的模式。形成一套完善的、科学的、完

整的体系理念，从而推动整个市场经济的发展和市场营

销的创新，推动就业模式的改变，让高职院校毕业的学

生更加具有竞争力，更加具备经验与实力，促进经济的

发展。
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