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【摘  要】随着岁月的变迁，广告的传播方式和载体不断发生着变化。数字信息化技术高速发展，科技改变了人类传

统的生活方式，人们的生活发生了翻天覆地的变化。随着网络技术在生活中普及，媒体广告的传播方式发

生了改变，新媒体广告成为广告传播的主流方式。本文将分析经典广告案例，从传统文化中具有代表性的

方面提炼出能够与新时代广告所结合的元素，以探索出广告传播中国传统文化植入的创作路径。 
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华夏五千年文明孕育的传统文化是中华民族发展的

根本动力。中华传统文化的范围广泛，传统道德文化、传

统习俗文化、传统伦理文化、传统艺术文化等都属于传统

文化的范畴。中华民族在人类发展历史的长河里创作了无

数辉煌的成就，在新时代下中国传统文化是实现中华民族

伟大复兴的精神底蕴，是我国文化走向国际舞台的名片。

将中国传统文化融入艺术创作中是我国艺术家肩头扛起

的历史使命，使中国传统文化在新时代的艺术传播形式下

散发出新的魅力。广告是媒体艺术中传播功能最强的表现

形式之一。在网络和数字技术发展的同时，新媒体广告的

传播载体是人们日常生活中常用的数字电子产品如手机，

平板电脑等，几乎与现代人形影不离，有着非常广泛的受

众基础。新时代下弘扬中国的传统文化，艺术家在广告创

作中应注重研究将中国传统文化融入广告中的新路径。 

1  传统文化与广告艺术 

广告是商品经济下产生的商业宣传形式，艺术创作是

广告有形表现手段。广告在我国最早的历史可以追溯到公

元前 3000 年，当物质产品出现剩余时，人们可以用来交

换所需的物品，这是最早期的物品实物广告的雏形。秦朝

建立了我国第一个大一统的封建王朝，统一了货币度及量

衡，进一步为商业发展提供了有利条件。自己自足的自然

经济下出现了资本萌芽，人们对商品的广告宣传停留在口

头叫卖的形式。在唐朝出现了灯笼广告、旗帜广告、诗歌

广告、陈列广告，这些广告的宣传形式体现了中国传统的

文化艺术，灯笼、旗帜、诗歌是我国古典传统文化元素，

这些广告的载体与中国古代人们生活中息息相关，广告开

始融入百姓日常生活。 

清末民初西方的广告宣传理念进入我国，出现了平面

印刷招贴广告并涉及基本的排版设计，报纸及刊物是广告

的物质载体，广告的载体开始从生活用品的中分离出来，

成为独立的广告艺术宣传形式。中国传统文化元素是此时

平面广告设计的基础元素，如永和实业有限公司六神油产

品广告中的女性形象的设计就是采用我国传统戏剧的人

物造型风格，版式构图设计和字体使用都保留了中国传统

绘画的艺术风格。民国时期人们的思想开始解放，中西方

文化开始出现融合，西方广告形式进入我国，如月份牌、

路牌、橱窗、霓虹灯等广告形式，在广告创作中洋商开始

企图用西洋画片宣传推销商品，但是收效甚微，于是中外

商人开始使用符合中国人审美情趣的传统文化，类似年画

的艺术形式突出中国传统民俗元素，这种新颖且蕴涵中国

传统文化的广告宣传很快受到了大众的欢迎。这些类型广

告宣传的成功，象征着中国民众形成商业广告审美的开

始。广告中的女性形象自信时尚，代表了此时期中国女性

的审美从传统审美向多元化包容时期，符合时代背景。 

2  传统文化在传统媒体广告中的艺术创作特点 

随着科学技术的发展，广播技术的普及，广告的形式

趋向媒体传播，人们通过声波技术随时随地可以听到用声

音宣传的广告，此时期广告词的经典文案是广播广告创作

的重点。新中国成立后计划经济时期，广播广告的商业性

逐渐消失，公益性逐渐成为主导。弘扬社会主义价值观的

公益广播与新闻广播一起成为新中国精神文明建设的媒

体宣传方式，成为当时时代背景下凝结全国各民族精神凝

聚力的重要手段。传统文化中的爱国情怀始终围绕着主题

创作，一个国家，一个民族的强盛应以传统文化的兴盛为

支撑。 

改革开放后，电视走进千家万户。随着市场经济的发

展，电视广告成为媒体宣传的重要力量。此时期的广告大

致可以分为两类：商业广告和公益广告。电视广告为我国

80 年代后期的民族品牌的品牌知名度宣传提供了有利条

件，其中不乏创作了许多经典的广告文案案例。例如，北

京三露厂经过更名后的“大宝”化妆品产品，1986 年的

广告经典文案“大宝明天见！大宝啊，天天见”让人们记
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住了这个属于老百姓自己的民族品牌，使大宝品牌成为上

世纪的经典“国货之光”。广告文案创作来源于大宝平民

化的大宝销售路线定位，广告中的人物形象青春活力，衬

托出了经济开放初期的社会经济时代背景。《妈妈洗脚》

这部公益广告是中国传统文化中的伦理文化和广告创作

的有机结合，在广告播出时感动了无数的观众，更是让很

多小孩真正地用自己的实际行动来回报父母的辛苦操劳，

时至今日，这部公益广告依然有着非常特殊的意义，弘扬

中华民族美德是公益广告创作初衷。 

3  新媒体环境下传统文化在广告创作中的新路径 

新媒体环境下广告增强了受众群体的参与性与互动

性。受众群体不再只是欣赏与观望，而是直接参与到广告

营销中，新媒体技术带来了全新的广告创作模式与营销模

式，新媒体广告以更多、更快、更广泛的形式融入到人们

的日常生活中的。 

支付宝集五福广告是传统文化和新媒体广告创作的经

典案例。支付宝在春节期间推出了支付宝集五福活动，促

进与用户之间的交流，是全国几亿人参与的交互广告。广

告创意构思将春节期间传统民俗文化与新媒体技术结合，

五福分别为爱国福、富强福、和谐福、友善福、敬业福。

将福字文化元素用信息数字化技术制作出写福字、贴福字

的游戏，受众在吉祥寓意的中国传统文化氛围中参与的广

告营销，以民俗文化点燃受众群体的参与热情。因此，以

中国传统文化为依托进行广告的主题设计为支付宝赢得了

更多用户。2021 年的支付宝集五福的概念围绕“新生”“开

放”两个年度关键词展开。在承受了疫情带来的压力与挑

战后，人们对未来的期盼，对亲朋家国的祝福之情尤为强

烈，创作者将在后疫情时代，以“新生”的概念引导用户

“年俗迎新”的正向情绪。在设计风格中，创作者采用红

色背景为依托，各地域传统文化元素为装饰，形成统一的

广告设计风格在各个端口中投放。互动小游戏选用的人物、

场景、道具、吉祥物设计在传统的中国风元素中进行融入

了现代审美元素，赢得了各个年龄段用户的喜爱。 

与此同时，传统媒体在新时代下也在积极地探索谋

求新的机遇与挑战。2015 年中央电视台春晚和微信红

包合作，是主流媒体利用新媒体使用工具的成功案例。

将红包这样的传统光文化元素作为广告营销策划的纽

带，利用传统媒体和新媒体的合作，将广告营销推向了

新的时代。摇红包成为伴随整个春晚过程中的互动方

式，同时除了现金红包之外，用户还可以摇到祝福语，

上传温馨的全家福等互动活动，这些活动让广告的丰富

和生动，带有浓浓的节日温暖。传统的单向、单层的传

播模式，顺着微信群的“强关系”，品牌信息将会带来

多层的裂变式传播。传统媒体利用新媒体工具与受众互

动开创了广告营销的新时代。 

4  结语 

在分析的传统文化在广告创作中应用的经典案例中

得出，中华民族传统文化已经深深地扎根在人民的心中，

是中华民族的精神之魂。以传统文化元素作为广告创意的

支点，可以很容易引起广大受众群体的情感共鸣，赢得更

广大的受众群体，创造更多的商业。我国广告事业的发展

从来都没有离开中华民族传统文化的身影，传统文化在新

媒体环境下得到传承和创新。在全球一体化的今天，利用

新媒体弘扬传统文化是新时代广告创作者新的的历史任

务，让数字技术承载起古老的东方气韵，让中华传统文化

走向世界各地。 
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