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城市文化对于一座城市的形象和发展来说是非常重要的，
相对来说城市文化是非常广泛的，像是城市的历史景观、自然
景观、标志性建筑、标志性产业等等都属于城市文化的范畴，
总的来说城市文化就是对整个城市精神风采和经济状况的展
现，是整个城市在历史发展过程中人们创造的精神财富和物质
资源的融合，因此对于城市文化的宣传是非常重要的。加强城
市文化宣传不仅可以让大多数人认识到城市的特色，更能促进
城市旅游业的发展，进而促进投资者的引入，可以让城市变得
更加繁荣。因此当前一定要抓住短视频发展的最佳时机，才能
有效利用短视频对城市文化进行最好的宣传。

1、当前短视频行业的发展现状

从 2013 年左右开始，短视频行业已经逐步进入到人们的
视野，之后的快手和抖音将短视频行业带向了高峰，从 2017
年到 2018 年，短视频行业的增长率高达 744%，之后的几年的
规模也在不断增加。而且短视频用户的规模主要分布在一二线
城市，大多数人几乎将短视频列入了生活中必不可少的娱乐方
式。而且短视频的传播速度之快、效率之高，几乎有点爆点就
能得到广泛传播，而且相对来说短视频的制作比较简单，也不
需要特别专业，也不需要耗费大量的资源和时间，这对于城市
文化的宣传来说是非常有用的。

当前大多数短视频用户的目标对于美食生活以及旅游文化
的关注度比较高，相对来说更利于城市文化的宣传，可以利用
当前最火热的“打卡”心态进行传播，让外地人都能领略到当
地的地域文化特色以及美食小吃，带领短视频用户认识当地的
城市文化，带动起一波“打卡”热潮，这对于当地的旅游发展
以及吸引投资都是非常有帮助的。

2、当前城市文化传播的难点

由于当前大部分二三线城市对于文化传播依然在采用较为
传统的传播，方式，因此在传统媒体的传播方式中很容易出现
以下问题：

2.1  传播的时效性和效率低。
由于传统媒体基本都是以当地的广播电视、报纸杂志为主，

相对来说需要大量的时间去采集和编排，而后期的制作也需要
利用大量的时间，因此相对来说传统媒体在宣传的效率上来说
显得就过于缓慢。而大多数传统城市文化的宣传手段也都以纪
录片、新闻、报纸文章等等方式，相对来说内容比较单一简单，
大部分并没有深层次的发掘传统文化的内涵，而且部分信息的
时效性也比较低，并不能造成快速且大范围的影响，因此无法
让城市文化得到最高效的传播。

2.2  传播范围小。
由于传统媒体的传播难度较大，大部分城市文化只是在当

随着信息爆炸式的发展和进步，短视频自媒体行业俨然成为了我国传播速度最快的新兴行业，其门槛低、传播广、效率高、

时效性强的特点是传统媒体所不具有的，因此短视频行业的影响力在目前也是与日俱增的。而对于城市文化的宣传来说，

短视频给予了城市文化传播的新机会，毕竟城市文化作为城市影响力的代表，必须要得到广泛传播才能给城市带来更好的

发展，尤其是对于肇庆市这种三线城市来说加强宣传更为重要，因此利用短视频行业加强对于城市文化的宣传是非常重要的。
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地的媒体当中进行传播，并不能有效地让外地人感受到当地城
市文化的精髓和内涵，及时能到省里甚至国家的相关媒体，但
基本也是有大型事件的时候才会进行相应的报道，相对来说也
无法造成过大的影响。而且随着短视频的发展，传统媒体的生
存空间也趋于固化，对于当前城市文化的宣传则会产生更多的
限制。

2.3  内容不确定。
由于传统媒体的局限性过多，因此大部分城市很容易在城

市文化的宣传中找不到合适的内容，而观众也无法挑选自己喜
欢的内容，这也是导致传统媒体城市文化传播效率低下的重点
问题之一。而且在城市文化的收集当中，部分资料的收集也成
为了文化宣传的一大瓶颈，就那历史相关的城市文化来说，历
史作为一座城市的底蕴和内涵，只有丰富且真实的史料才能确
保城市文化能够深入人心，但当前对于历史相关的城市文化来
说，最大的传播瓶颈就是历史文献的不完整以及专家的信服度
不高，像是城市中的历史建筑容易受到损坏、部分历史文献散
落民间不知去向、城市博物馆建设不完全等等，而且大部分城
市在历史文化宣传中请到的专家相对来说信服度不高，主要还
是讲述的方式和讲述的内容过于单一、片面且无趣，导致传播
效果不佳。而像是对于非物质文化遗产的传播来说，大部分非
遗几乎都面临着失传的现状，无法得到广泛的传播，而且很多
效果文化遗产和文献都以口头传承为主，相对来说会很难考究，
很容易导致许多文化遗产缺乏一定的真实性。

2.4  传播模式单一。
在新媒体短视频行业发展迅速的情况下，的确有许多城市

也展开了利用短视频加强城市文化宣传的策略，但大多数城市
对于短视频的使用还是不够成熟，思想依然停留在传统媒体的
宣传模式当中，过于官方化的语言和内容并没有让那些短视频
用户被当前的城市文化所吸引。而且部分城市对于短视频方面
的选择和传播模式还是过于单一，首先就是对于传播平台的选
择相对单一且不谨慎，导致传播范围也受到了一定限制。而且
内容上也相对比较繁杂，并不容易吸引过多的短视频用户。

3、肇庆市较为突出的城市文化

肇庆市作为历史悠久的文化名城，诞生了许许多多优秀的
城市文化。肇庆市历史文化悠久，诞生了许多非物质文化遗产
以及特色的旅游景点，其中端砚可以说是全国最具有名气的文
化特产之一，与宣笔、徽墨、宣纸并成为文房四宝，也受到了
众多书法爱好者的青睐。

而肇庆市的自然旅游景点颇为丰富，像是鼎湖山、七星岩、
星湖等等，都是环境优美，文化丰富的旅游景点。而且肇庆市
还诞生了许多优秀的特色美食，像是德庆酥、裹蒸粽、糖莲藕、
钵仔糕、茶油鸡、文庆鲤等等都是当地最具特色的美食。同时
在历史悠久的文化中还诞生了诸如贵儿戏、鱼龙舞、十二月采
茶歌等优秀的曲艺文化，当然必不可少的还有元宵节传统的“炸
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狮”习俗，都是肇庆市最最优秀也是最值得推广的城市文化。

4、利用短视频加强城市文化传播的优势和方法

为了加强肇庆市城市文化的传播，对于短视频平台的合理
使用是当前急需要关注的一点，因此在短视频平台的利用当中
一定要把握好以下的传播优势以及方法：

4.1  充分利用多平台优势。
短视频平台最大的优势就是传播迅速、传播范围大、制作

简单、时间利用充足。因此短视频平台的选择也是非常重要的，
当前大部分新媒体平台可以分为两类：首先是以抖音、快手为
主的快速短视频平台，相对来说平台上的视频内容更短、也更
容易以最快的速度进行传播，但缺点就是时长有一定限制，而
且极少的时间内无法对城市文化做过于详细的叙述；其次则是
以西瓜视频、B 站、优酷等为主的相对较长的短视频平台，这
些平台的视频内容大多数在 30 分钟以内，相对来说可以更全
面地展现城市文化的内容，但传播速度也相对较慢。因此城市
在城市文化宣传平台的选择当中，一定要做到两把抓，利用相
对快速的短视频平台给用户带来最深刻的印象，利用相对时长
限制不这么高的平台进行较为详细的文化宣传，要充分利用多
平台的优势来加强城市文化宣传的受众。

4.2  进行账号内容分类。
对于一个城市的城市文化来说，其内容自然是多种多样的，

因此在城市文化的宣传过程中一定要建立起多个不同的账号，
要分门别类地对城市文化进行有效宣传，例如主账号要主打城
市的发展和文化为主，打造一个较为综合的宣传平台；而其他
账号则要对城市的文化进行专门的宣传，像是宣传饮食文化的
美食类账号、宣传城市景点的旅游类账号、宣传城市历史和故
事的故事类账号、宣传城市曲艺文化的曲艺专题账号、宣传城
市独有工艺文化的工艺类账号等等，内容一定要以亲民为主，
让大多数人感受到城市文化的包容性以及多元化，从而对城市
的文化产生浓厚的兴趣。

4.3  结合网红效应。
毕竟每个城市都会有相关自媒体行业的佼佼者，因此在城

市文化的宣传当中一定要多与这些短视频创作者们进行合作与
交流，充分吸取那些优秀短视频创作者的创作经验，同时也要
积极与那些短视频行业的领先制作者进行一定的合作，让城市
文化宣传相关的短视频账号更加丰富、更具有吸引力。而且对
于网红打卡点的建立也是必不可少的，因此城市一定要在文化
建设中加强对于网红打卡点的重视，一定要建造出最符合当下
年轻人欣赏水准的网红旅游景点以及当地特色美食，从而吸引
那些优秀的短视频制作者们前来“打卡”，这样也会形成一种
相对互惠互利的局面，既对当地的城市文化做出了宣传，也让
那些“网红”们有了一个新的目标，其本质也是双赢的。

4.4  改善宣传模式。
当前短视频行业的宣传模式一定要以娱乐化、亲民化且吸

引眼球为主，因此在展开文化宣传时一定要利用最有效的宣传
方式进行宣传，例如美食账号可以以探店的形式进行公正的评
判、历史故事类账号可以采用说书或者讲故事的形式进行宣传、
旅游类账号也可以利用打卡的方式进行宣传。同时在对于城市
文化的宣传当中可以采用网络直播的形式加强宣传的力量，像
是元宵节的传统习俗“炸狮子”，这就是德庆县最著名也是最
热闹的民俗活动，因此在宣传中一定要利用好这一点，在节庆
前加强对相关活动的宣传，在活动当天展开直播，必然会让更
多的人认识到这样一个特殊的民俗活动。

5、结论

总的来说想要加强对于城市文化的宣传，短视频是当前最
值得去抓住的重要宣传方式，而在宣传当中也一定要注意宣传
的方法和宣传的内容，要以最亲民、最现代化、最吸引眼球的
方式让短视频用户们都能体会到肇庆市城市文化的内涵，让短
视频行业为肇庆市的旅游业的发展以及投资的吸引做出最有效
的贡献。

课 题 名 称：肇庆市科学技术局 2020 年度科技创新指导类

项目成果：短视频与肇庆城市传播研究。（项目编号：

202004031514）

参考文献

[1] 陈晶晶 . 基于短视频的城市文化传播和发展研究 [J]. 参花 ( 下 ),2021(01):45-46.0:3.

[2] 汤天甜 , 李饶雯娜 .5G 时代视频发展的机遇与挑战 [J]. 视听界 ,2019(01):31-37.

[3] 刘秀梅 , 董洪哲 , 韦雨生 . 情感认同与互动共享 : 基于 SIPS 模式的民俗节庆短视频传播研究 [J]. 中国编辑 ,2020(08):81-86.

【作者简介】方珠伴（1983.6~），女，广东开平人，广东工商职业技术大学，526040，副教授，文化传播方向，文学硕士。


