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红色革命精神文创产品设计开发研究
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红色文化精神文创产品的发展，可全面弘扬红色革命精神，延续红色基因。红色精神文化和文创产品的融合符合时代发展

趋势，但红色革命精神文创产品设计开发，仍处在起步阶段，因此各项工序有待进一步完善，且要在实践当中不断打磨。

基于此，文章就红色革命精神文创产品设计开发工作展开分析，希望能在发展红色革命文化之余，推动红色旅游朝着多元

化方向前行。

红色文化；红色旅游；文创产品；产品设计

红色革命精神文创产品本质上讲可充分体现革命精神，爱
国主义作为其核心，联合产品合理开展设计，可充分展现革命
精神内涵。随着近年来，红色革命旅游文创产品的研发，吸引
了很多游客关注，且能促进红色旅游文化不断向前发展。加强
红色革命精神文创产品设计开发，还能助推红色旅游政治、文
化、教育等方面发展。

1、红色革命精神简述

红色革命精神作为我党精神的代表，其主要指共产党带领
全民击败敌人，战胜困难的决心与力量。在此期间，形成的红
色革命精神。比如，井冈山精神，延安精神，长征精神，沂蒙
精神。这些红色革命精神作为共产党人员的主要信念，新已成
为国人的主要精神支柱。

红色精神文化作为国内优秀传统文化，教化意义十分独特。
传播并弘扬传统红色文化，是国人的主要责任，创新红色文化
宣传方式，有助于红色文化传播推广。随着信息技术的发展，
为了全面吸引人们关注，有必要加强红色文创产品设计，力争
设计出最佳创意产品，提高红色文化生命力。

2、红色革命精神文创产品设计开发的意义

红色景点凝结我党奋斗精神与优良传统，其是加强革命教
育宣传与弘扬民族精神的主要资源。合理应用红色资源，积极
开展红色旅游十分重要。青少年作为旅游人群中的重要构成，
随着红色旅游的发展，其逐渐成为青年人开展爱国教育的主要
方式。现阶段，在旅游消费当中，80 与 90 后人群占比超过一半。
红色文创云集革命精神，积极学习红色文化，有助于牢记历史，
积极宣传红色革命精神。红色革命精神文创汇集不同红色元素，
其是宣传爱国主义精神的主要教材。

红色文化颇具特色，随着新中国的不断发展，红色文化也
越来越有时代特色。红色文创汇集根据地、红色精神元素与纪
念遗址为一体，用红色文创展示红色文化革命故事，可充分凸
显革命精神，促进红色文化传承。联合文化与设计工作，还能
提升产品附加值，推动共色文创产业不断向前。红色文创和文
化的联合形式多样，红色文创将物质作为基本载体，便于人们
深入了解红色文化。

随着旅游业的快速发展，旅游纪念品不断更新，其为旅游
市场发展带来较大增值空间。红色旅游中文创产品的大量应用，
既可以为本地带来一定经济效益，还能积极传播红色革命精神。
现阶段，各级政府部门正在全面推动旅游产业发展，积极打造
城市旅游品牌。

3、革命纪念馆文创发展现状

3.1  国外方面研究
国外博物馆首创文创产品，因此，博物馆文化创业产业发

展相对成熟。再者，国外关注历史博物馆与战争纪念馆等元素
提取，同时设计期间，可将各项元素与产品整合起来，便于联
合产品审美与功能性，该过程可促进革命纪念馆旅游产业发展
不断向前。国外文创产品设计，已不是单纯的旅游纪念品，现
阶段，文创产品逐渐应用到人们生活当中。

3.2  国内方面研究
1）质量较低；国内革命纪念馆文创产品开始交完，最初

文创产品多为贴画与复刻产品，纪念性产品质量低，难以与产
品实用性相结合。很多厂家多选用简单的红色历史物品复制模
仿。这些粗制文创产品难以吸引游客关注，更不能让游客通过
这些产品了解革命根据地文化历史。

2）缺少设计感，脱离历史：红色文创产品多将红色当做
产品的主色调，例如剪纸与红色摆件等。但结合实际调研发现，
国内大部分红色文创产品多以同质化产品为主，这些产品缺少
设计优势与产品审美。游客旅游后，多会回忆历史发生场景，
最终引发革命情怀。旅游期间，游客虽然会有购买革命纪念文
创产品的想法，但这些文创产品多缺少设计性，形式十分单一，
难以云集革命故事。所以无法吸引游客关注，更别提让游客购
买这些产品。

4、文创产品中红色革命精神设计角度

4.1  将红色革命精神当做载体
红色文创符号作为红色文化的主要载体，凝结国内历史革

命，承载红色基因。习总书记考察期间曾经提到：避免将红色
纪念设施形式化，太过形式化会破坏其原有价值。红色文创可
充分展现出老一辈艰苦奋斗与勤俭朴素等精神，因此，红色文
创应充分展现革命精神内涵。不同红色革命根据地包含的人物
故事、历史革命与精神品质不同。红色文创身为主要旅游资源，
设计红色文创产品期间，应与历史元素相结合，将共色精神物
质当做载体深入研究。红色文创不仅要满足游客精神需求，还
应满足实际消费需求。

4.2  创建红色 IP
建立融合红色革命精神 IP 形象、识别感，可提高红色革

命精神存在与认同感。例如，近几年，随着故宫文创的盛行，
其自身已成为人尽皆知的 IP 符号。红色文创产品 IP 将红色文
化当做关键，利用符号传递内外信息。为在红色革命精神当中
提取设计元素符号，有必要提升 IP 形象识别感，激发人们购买
兴趣。例如，结合瑞金文创产品，创建八路军当中不同人物 IP
形象。将人物 IP 当做基础，设计不同文创产品。例如中央革
命根据地历史博物馆挂扣纪念品。其多关注人们间的沟通交流，
提升 IP 辨识度后，人们可同 IP 间开展多次互动，便于传播 IP
形象，提高 IP 存在感，最终让人们喜欢上 IP 形象。瑞金根据
地历史博物馆书签纪念品书签当中，为人们还原井冈山军民挑
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粮上山故事，其可充分凸显艰苦奋斗革命精神，此外，因个性
十分鲜明，所以辨识度相对较高。

4.3  确定产品属性
红色革命精神文创产品分类既要结合产品功能属性划分，

例如生活用品、装饰品与纪念收藏品。还要结合红色文化属性
与红色革命博物馆资源、红色旅游产业链等，将红色革命文创
分成不同种类。红色革命精神文创不要要联合产品自身红色文
化价值属性，还要关注其审美和功能结合。积极探索红色文创
多元化，便于促进红色文创产品朝着“文创与扶贫、文创与教育”
等模式前行。

5、红色革命精神文创产品开发设计对策

红色文创工作发展任务艰巨，结合当前红色文创市场而言，
为解决红色文创产品设计问题，有必要加强后期产品设计和制
作，然后站在不同视角，设计、生产红色文创产品，便于满足
不同群体与类型受众需求，促进红色文创产品开发工作全面开
展。

5.1  凸显商品价值，提高产品实用性
文创产品作为商品，首先应保证其商业价值。为了在市场

中更好的发展生存，首先应确保商品实用性，即让消费人群了
解商品应用价值，如此方能促进消费者消费购买。红色革命精
神文创产品功能作为消费者购买的主要标准，实用性强可让更
多消费者购买。红色革命精神文创产品消费市场当中，少数消
费人员愿意花费高价钱购买高欣赏价值但实用性较低产品。结
合相关数据调查发现，实用性强产品依旧是消费市场中的受宠
对象。所以，设计红色文创产品期间，除了凸显商品价值外，
还应提升产品实用性。设计期间，既要了解产品形式，还应了
解商品价值，凸显产品功能，以产品文化价值为基础，确保商
品功能性， 加强产品功能开发，如此方能吸引更多消费者关注，
提高其在市场中的竞争优势。

5.2  提高创新力度，吸引轻年消费
红色文创产品消费市场方面，轻年消费人群占比较大，因

此，产品设计期间，应关注消费者市场，合理进行文创产品设
计。由于年轻消费者购买力较强，对文创产品有自身见解，且
多关注产品的内在文化价值与审美，因此开发设计期间，应关
注文创产品风格与外形。另外，还应不断更新文创产品内容，
如此即可提高文创产品审美，还能凸显文创产品设计美，便于
吸引消费者关注购买。再者，红色文创产品设计期间，还应关

注产品形态与视觉效果，便于将红色文化和文创产品有效结合，
待文创产品主题明确后，全面凸显红色文化，还应全面优化产
品结构与色彩，及时吸收相关产品优势，如此方能确保红色文
创产品有序发展。

5.3  合理划分，拓宽消费群体
红色文化传播中，不同消费人群侧重不同，因喜好与年纪

不同，对红色文创产品需求也不一样。弘扬红色文化期间，应
了解到不同消费者喜好，然后以此为基础，丰富文创产品内容
与品种，加强文创产品设计研发。若产品较为单一，则很难满
足消费者需求，若文创产品内容、形式与功能十分固定，也多
为一次性买卖，难以维持持久消费。所以，红色文创产品开发
设计期间，应全面考量消费者需求，加强产品个性化设计。比
如，就老年群体而言，可设计具有纪念意义的光碟与相册；就
轻年消费群体而言，可设计种类丰富和色彩分明的旅游纪念品，
这些新颖设计可帮助吸引更多年轻人关注；就少儿群体而言，
可将红色革命故事设计为图画书，便于满足消费者需求，拓展
文创产品市场。

5.4  研发教育功能，宣传红色文化
红色文创产品设计开发期间，应全面关注产品教育功能，

保证各项产品全面实现自身价值。红色文创产品价值独特，未
开发展中前景十分广阔。积极弘扬并宣传红色革命文化，已成
为红色文创产品研发的主要措施。红色文创产品设计期间，设
计人员既要关注市场状态与开发成本，还应联合文创产品和红
色文化，便于发挥红色文化作用，最终让消费者感知革命先辈
情怀，同时在熏染当中提高自身爱国热情。

结语：综上所述，红色文创产品作为文创产业当中的基本
组成，设计人员既要了解产品美感、设计功能，还应结合文化
特殊性，受众群体需求、产品文化属性等情况，便于合理开展
设计工作。当前，红色文化产业正在快速发展，设计红色文创
产品期间，既要满足消费者需求，还应让消费者积极宣传红色
革命精神，发扬革命先辈优秀精神。近年来，在红色旅游的带
领下，红色革命精神文化与教育发挥的作用越来越明显。作为
革命精神的主要载体，红色文创产品在传承前辈优秀品质中，
还应秉持革命前辈优秀精神，吸引更多轻年人群了解红色革命
精神，最终推动红色革命精神朝着多元化方向前行。

课题项目：宁夏科技厅重点研发项目《宁夏红色旅游文创产

品开发》（2021BFG02024）。
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