
87

Educational Teaching,教育教学,(6)2024,2
ISSN:2705-0912(Print);2705-0866(Online)

南通文旅IP形象设计与文化旅游发展的
相互促进关系研究
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【摘　要】本文旨在探讨南通文旅IP形象设计与文化旅游发展之间的相互促进关系。通过对南通地区丰富的文化资源

和旅游资源进行深入调研和分析，结合IP形象设计的原则和文化旅游的发展需求，探索如何通过创新的IP形象设计激发文

化旅游的活力并推动其可持续发展。详细介绍南通地区的文化旅游资源特点，分析IP形象设计与文化旅游发展的关系，并

提出具体的相互促进策略和案例研究。
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南通市地处江苏省东部，拥有悠久的历史文化和丰富

的旅游资源，如水乡风光、传统手工艺、历史名人等。随

着旅游业的快速发展，南通市正积极探索如何将本地丰富

的文化资源与现代旅游产业相结合，提升文化旅游的吸引

力和竞争力。IP（知识产权）形象设计作为一种新型的文

化推广手段，具有突出的表现力和传播效果，能够为文化

旅游的开发和推广带来新的思路和途径。论文选取南通市

作为研究对象，旨在探讨南通文旅IP形象设计与文化旅游

发展之间的相互促进关系。通过IP形象设计，可以更好地

诠释南通地方文化特色，提升当地文化传统的传承和保护

意识，促进地方文化挖掘与传承。IP形象设计的引入将为

南通地区文化旅游产品的创新提供新思路和创意，丰富文

化旅游产品线，满足不同游客的需求，推动文化旅游产品

创新。

本文主要目的是探讨南通文旅IP形象设计与文化旅游发

展的相互促进关系，并提出相关的策略和方法，以推动南

通地区文化旅游的可持续发展。具体目标包括：分析南通

地区的文化旅游资源特点和IP形象设计的原则，深入理解

两者之间的关系。探讨IP形象设计在激发文化旅游活力中

的作用，以及文化旅游发展对IP形象设计的需求与影响。

提出相互促进的策略和方法，包括打造富有地方特色的文

旅IP形象、利用IP形象设计推广文化旅游产品和线路、体

验性与创新融合等。通过案例研究评估南通文旅IP形象设

计与文化旅游发展的实践效果，并提出改进策略。总结研

究成果，指出存在的问题，并展望未来研究的方向。

为实现上述研究目的，本文将包括以下内容：对南通地

区的文化旅游资源进行概述，包括地方的文化遗产和历史

背景，以及文化旅游资源的独特性和吸引力。分析IP形象

设计与文化旅游发展的关系，探讨IP形象设计在激发文化

旅游活力中的作用，并分析文化旅游发展对IP形象设计的

需求与影响。探索IP形象设计与文化旅游发展的相互促进

关系，包括相互促进的机制与实践经验。重点讨论如何通

过IP形象设计激发文化旅游的活力，以及如何充分利用文

化旅游发展的需求推动IP形象设计的创新与发展。提出相

互促进的策略和方法，包括打造富有地方特色的文旅IP形

象、利用IP形象设计推广文化旅游产品和线路、体验性与

创新融合等。通过具体案例进行分析和评估，验证策略和

方法的有效性。总结研究成果，指出存在的问题，并展望

未来研究的方向，为南通地区文化旅游的可持续发展提供

理论支撑和实践指导。

南通地区作为中国历史文化名城之一，拥有丰富的文

化遗产和悠久的历史背景。南通地区的历史背景可以追溯

到公元前2000多年的夏代晚期，是中国古代文明的发源地

之一。南通曾是吴越文化的中心，历史上属于吴越国、吴

国、越国和吴郡等政权的管辖范围。在宋元明清等历史

时期，南通地区经济繁荣，文化艺术得到了发展。近代以

来，南通成为江苏沿海地区的重要港口城市，经济社会得

到了快速发展。南通地区的文化遗产和历史背景丰富多

样，既有古代帝王陵墓和佛教石窟，也有古镇古塔等传统

建筑。
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南通地区拥有悠久的历史，可以追溯到几千年前的夏

代晚期。这里保存了大量的历史建筑、遗址和文物，如

大禹陵、青龙山石窟、崇明寺塔等。这些古老的历史遗

迹见证了南通地区的发展和演变，给人们提供了了解中

国古代历史文化的机会。南通地区有着重要的佛教文化

遗产，如青龙山石窟和崇明寺塔等。这些佛教遗址保存

了精美的佛像、壁画和经文，展示了中国古代佛教艺术

的独特魅力。游客可以在这里感受到宁静的氛围，了解

佛教文化的内涵。南通地区还有许多历史悠久的古镇和

古村落。这些古镇保存了传统的建筑风格和街巷布局，

具有浓厚的历史氛围。

IP形象设计与文化旅游发展有着密切的关系。一个成功

的IP形象设计可以成为文化旅游目的地的重要宣传推广工

具。IP形象设计可以被应用于各种衍生产品的设计制作，

如纪念品、手工艺品、服装、饰品等。这些产品可以成为

游客购物的纪念品，并且通过产品的销售能够为文化旅游

发展提供一定的经济支持。IP形象设计本身就是文化创意

产业的一部分，可以激发当地文化创意产业的发展。通过

设计出独特、吸引人的IP形象，可以更好地展示当地的历

史、文化及旅游资源，并更好地吸引游客前来参观，增强

文化旅游的吸引力。

南通文化旅游发展对IP形象设计的需求日益明显。根

据“中国城市1号IP计划”，南通正在寻求将其最核心的文

化资源设计成独特的IP形象，与当地产业充分链接，以驱

动区域经济的指数化升级。文化创意与旅游业的互动已经

成为旅游业发展的必然趋势，它不仅可以创造社会经济价

值，还能强化目的地的形象认知。文旅IP是旅游与文化创

意融合的产业链生态，它可能是一个具体的景点、故事、

元素或符号，具有明显的主题性、独特性、故事性、互动

性、引爆性以及延展性等特点。

南通文化旅游发展与IP形象设计之间的关系是相互促

进的。南通市正在积极寻求将其核心文化资源，设计成独

特的IP形象，以此驱动区域经济的指数化升级。例如，南

通市文旅部门围绕“张謇”文化IP，设计了张謇企业家精

神考察游、张謇文化青少年爱国主义教育游、张謇文化

旅游精品游三条旅游产品，并与南京大学等高校合办张謇

学院，吸引全国各地企业家代表前来“朝圣”。这些都是

南通市在利用IP形象设计推动本地文化旅游发展的实践例

证。这种相互促进的关系不仅提升了南通市的知名度和吸

引力，也为当地经济社会的发展注入了新的活力。

文化旅游资源的体验性与IP形象设计的创新融合是当

前文旅产业发展的新趋势。文旅IP是旅游与文化创意融合

的产业链生态，可能是具体的一个景点、一个故事、一个

元素、一个符号，又或是一种感觉等等，具有明显的主题

性、独特性、故事性、互动性以及延展性等特点。这种融

合旨在打造具有文化特质、品牌内核和独特价值体现的知

识产权体系。

通过对南通文旅IP形象设计的研究，可以发现，IP形象

作为文化旅游产业中的一部分，可以为南通文化旅游注入

新的活力，增强其吸引力和影响力。同时，IP形象设计也

能够为当地文化创意产业的发展提供重要支持。基于研究

结果，南通文旅IP形象设计能够帮助塑造南通文化旅游目

的地独特的品牌形象。通过IP形象的设计和宣传，游客可

以更好地了解南通文化旅游目的地的特色，从而提升南通

文化旅游产品的知晓和认可度。南通文旅IP形象设计也促

进了文化旅游产业的跨界融合。这些成果对于南通文化旅

游发展具有重要的启示和指导意义。未来的研究可以更深

入地挖掘南通丰富的文化资源，包括历史、艺术、民俗等

方面。通过深入了解南通的文化底蕴，可以为IP形象设计

提供更多的创作灵感，同时也能更好地与文化旅游产品相

结合。南通作为具有悠久历史和丰富文化遗产的城市，IP

形象设计可以起到引导和推动文化传承与保护的作用。

进一步研究可以探讨IP形象设计对游客行为和满意度的影

响。通过调查和分析游客的反馈和行为数据，可以了解IP

形象设计对游客的吸引力和影响力，从而更好地优化设计

和推广策略。
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