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国家形象的框架构建与实证检验
——基于初中统编《道德与法治》教材文本的分析
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【摘　要】国家形象作为跨学科核心议题，长期面临概念模糊与实证缺位的挑战。本文通过词源考辨与理论整合，借

鉴布曼的四维模型与史密斯的国家认同理论，并结合扎根理论的三级编码方法，构建包含功能、道德、审美、关系、精

神、国民六个维度的国家形象分析框架。以初中统编《道德与法治》教材为样本，实证验证该框架的覆盖力与交叉维度解

释力，该框架为教材设计与跨文化比较研究提供了可操作的理论工具。
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引言

国家形象作为贯穿政治传播、文化认同与国际关系等多

学科领域的重要议题，近年来日益受到学界广泛关注。政

治学视国家形象为“国内外公众评价的综合体”[1]，关注国

家在国际间的声誉与评价[2]。传播学则强调媒介塑造的符号

化表征，认为国家形象主要通过国际媒体和新闻报道来形

成[3]。心理学家则更多关注国家形象作为“信念系统的总

和”[4]，探讨人们如何基于认知和情感对国家形成印象。然

而，现有研究大多侧重于单一学科的视角，忽视了不同学

科之间的互动与互补[5]，这导致国家形象的界定过于宽泛和

模糊，难以满足实证研究的需要。反观现有模型如布尔丁

提出的地理-心理二分法，或霍尔斯蒂的信念体系论[6]，均

未能充分涵盖国家形象的多维性。因此，本文旨在突破现

有研究的局限，提出多维国家形象分析框架，为更全面理

解国家形象内涵和实证操作研究提供系统性工具。

1　理论溯源：国家形象的概念再界定

1.1国家的共同体本质

“国家”这一概念，历来在不同语言和文化背景中呈

现出多重含义。中文中的“国家”一词，源自于古代文献

中的“國”，具有深厚的文化与政治背景。根据《说文解

字》，“国”字由“囗”（围墙）与“或”（邦国）组

成，体现了对国土的围绕与政治实体的功能。在传统汉语

中，“国家”不仅指代疆域、政治体系，还蕴含了民族文

化和社会结构的概念[7]。在西方学术语境中，“国家”分

别对应着“country”、“state”、“nation”，各自具

有不同的含义。地理上的“country”，强调国土的边界与

资源；政治上的“state”，指政府与政权机关；文化上

的“nation”，则聚焦于民族认同与文化共同体。此划分

虽然清晰，却未能完全捕捉国家的多元性。因此，本研究

将“国家”定义为“政治-文化-地理-国民”共同体，这一

界定不仅契合国家的实际构成，更能为后续关于国家形象

的讨论提供清晰的理论基础。

1.2形象的主客观辩证性

形象（image）作为认知心理学和社会学中的重要概

念，具有鲜明的主客观辩证性。中文中，“形”侧重于

客观事物的外在形态，而“象”则更多指代象征和符号，

强调主观意义的传递。这种理解为我们揭示了形象的多维

性，既具备外在的形状和特征，又在认知中通过象征、符

号进行内化。在西方学术领域，“image”的定义更加丰

富。科特勒认为，形象既包括对客体的客观反映，也包括

主体在特定情境下的认知构建[8]。南则进一步指出，形象

既是对事物本体的外在表现，也是主体通过文化、历史和

情感赋予事物的意义[9]。这强调了形象在构建过程中的互

动性，因此，形象的内涵可以看作是一个主客观统一的过

程，即主体基于客体的物质特征，通过个体或集体的认知

和情感建构出对客体的整体印象[10]。

1.3国家形象的定义共识

尽管学者们对国家形象的定义存在一定的分歧，但大多

数研究者一致认为，国家形象具有以下几个基本特征：一

是主客体的互动性，即国内外公众的评价共同参与了国家
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形象的建构；二是认知-情感的二重性，国家形象既包含理

性判断，也涉及情感态度的表达[11]；三是媒介建构性，国

家形象是通过符号、传播与集体想象形成的动态过程[12]。

基于上述学术共识，可以提出：国家形象是主体（个体或

公众）基于国家的客观实在以及主观认知[13]、情感态度、

媒介信息的结合，所形成的综合性认知与态度。

2　框架建构：六维框架的生成逻辑

2.1理论根基的承袭

国家形象的多维分析框架建立在对现有理论深刻反思与

整合的基础之上。现有研究多聚焦单一维度，对维度间的

交互作用关注不足。布曼提出的四维模型（功能、规范、

审美、共情）[14]提供了重要基石，但在处理国家形象的复

杂性与文化深度方面仍显局限。为突破布曼模型的边界，

首先借鉴温特的集体身份理论，强调国家身份更在国际互

动中通过角色行为得以塑造[15]，据此引入“关系形象”

维度，旨在捕捉国家在民族关系、社会关系及国际关系互

动中的行为表现与角色定位。其次，综合张昆等学者对国

家“精神要素”的论述[16]，提出“精神形象”维度，以涵

盖构成国家独特性的民族精神、国家情感及愿景。同时，

国家行为发出者与文化承载者的“国民”本身亦是形象核

心，故新增“国民形象”维度，聚焦国民的性情特征、综

合素质与生活状态。同样，规范维度是主体对一个国家完

整性的认知[17]，是指国家的内在性的价值观，这一部分也

被保留并深化。

2.2扎根理论的补充

为确保国家形象六维框架的操作性与实证基础，本研究

采用扎根理论[18]对统编教材《道德与法治》八年级上册的

文本进行三级编码分析（开放式、轴心式、选择性编码）

。编码过程不仅验证了上述维度的存在，更对维度的内涵

进行了精细化操作定义（参见表1）。结合“自上而下”

与“自下而上”的双重分析，将理论延伸的“规范形象”

更正为“道德形象”，其操作性定义涵盖社会公德、家庭

伦理、个人美德（道德层面）、法律法规、礼仪习俗（规

范层面）以及核心价值观层面。最终，一个包含功能形

象、道德形象、审美形象、关系形象、精神形象以及国民

形象的六维国家形象框架得以确立。

3　实证检验：教材文本的操作化验证

3.1效度检验

在数据分析完成后，需要对六维框架的效度进行检验，

主要从维度的覆盖率与及维度间的交叉影响进行验证。首

先，六维框架成功解析了教材中98.7%的国家形象表征节

点，表明该框架对教材内容的覆盖具有高度完备性。各维度

均能有效涵盖教材中对应的核心内容，如功能形象囊括了所

有提及经济成就、科技进步、政治体制及军事发展的文本等

描述。其次，为检验六维框架的灵活性，还展开维度交叉性

检验[19]。例如，“载人航天”不仅归属功能形象中的“科技

表1  国家形象六维框架的操作定义
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进步”，还涉及精神形象中的“民族情感”维度，展示了国

家在技术成就上的进步如何与民族自豪感紧密联系。

3.2信度检验

为确保内容分析结果的客观性与可重复性，本研究采

用霍尔斯提相互同意度公式[20]进行编码员间信度检验。研

究者在正式编码前对两位独立编码员（研究者Z与博士同学

B）进行了培训，确保其准确理解六维框架定义及编码规

则。随后，两位编码员独立对《道德与法治》八年级下册

教材进行国家形象内容识别与维度归类。编码员Z共识别出

32处国家形象表征内容，编码员B共识别出29处国家形象表

征内容。在对比编码结果时，两位编码员在次类目和主要

类属上的一致性达到了28处。根据霍尔斯提公式计算相互

同意度：R=2*28 (32 + 29)≈91.8 %（0.91），该结果远超

内容分析可接受的信度水平，表明分析结果稳定可靠。

综上所述，传统国家形象研究常将“国家认同”与“国

家形象”割裂对待，前者被视为内部自我认知，后者则归

为外部他者评价。然而，这一二分视角忽视了二者之间的

内在联动性。国家形象不仅是外部观感的投射，更承载了

国民自我认知与情感归属。尽管本研究提出的国家形象六

维框架在理论整合与操作路径上具备一定创新性，但仍存

在局限。一是样本集中于初中《道德与法治》，文本类型

相对单一；二是聚焦文本分析，尚未涵盖教学实践与学生

感知层面的多元建构过程；三是维度构成主要植根于中国

文化语境，未来应结合不同国家社会结构与认同机制予以

本土化调适。
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