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数智时代利用AIGC设计工具创作的应用实践研究

王珂新　李松原

广东理工学院，中国·广东　肇庆　52600

【摘　要】随着人工智能技术的普及，AIGC技术正在由前沿概念向日常设计生产工具转变。以“产教融合视域下AIGC

设计应用型人才培养模式研究”项目为依托，作为教育工作者和实践者，开展了一系列探索，将AIGC应用到现实设计生产

创作场景中。文章不是空泛的理论陈述，而是我们用记录和反思的方式，带着我们的学生去亲身实践。通过三个具体的尝

试，让我们看到了AIGC在设计教育上的真正价值，使我们窥见在产教融合的大背景下，如何培养真正能够适应未来产业需

求的设计人才。
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近年来人工智能技术像风暴一样席卷设计界的每一个角

落。作为身处其中的高校设计教育者，我们感到的不仅仅

是激动，更多的是焦虑。当技术迭代的速度远远超过教材

更新的速度，学生毕业时，如何调整教学避免学生们“出

道即落伍”？在这种情况下我们理应更相信源于实践的真

知，因此，我们决定将重心从书本搬到带领学生直接投入

真实项目的“战场”。本文旨在如实记录这些修养过程中

所及所获得的，我们不再构建宏大的理论框架，而是选择

呈现三个具体的实战故事。

我们如何看待AIGC的设计应用价值

AIGC不是万能的“魔法棒”，更不是完全能力被极度放

大的“实习生”，用得好可能事倍功半，不会用不好反而

添乱。此前设计人员需要反复沟通，创作多张样稿，才能

逐渐明确甲方需求。现在我们可以在短短的分钟内把这些

关键词输入AIGC工具，即可生成几十个可视化的“翻译”

，直观的呈现在客户面前。

AIGC是有效的工具，可以对抗“创意枯竭”。很多设

计师的知识储备和思维方式都是有限的创作，而AIGC工具

的学习对象是能够进行许多超越人类常规逻辑的全网海

量数据，当我们尝试将“光彩”与“蒸汽朋克”相结合

时，其视觉冲击力和想象力是我们自己苦苦思索也难以企

及的。AIGC工具让我们在高质量的在视觉表达上明显降低

了门槛和成本。AIGC的出现，让大家不再因为绘画功底不

足而无法表达自己的创意，这在很大程度上推动了创作的   

“自主化”，让更多人能够参与到创造中来[1]。

实践路径一：从企业真实需求出发，让AIGC创意落地

理论的价值最终要通过实践来检验。我们的第一次尝

试是带领学生承接一个企业礼品定制项目--设计一套手信

礼包。从品牌理念到预算限制，我们组织学生团队与企业

进行多轮深入的沟通，明确企业实际需求。最后，我们锁

定了几个关键词,“千禧”、“潮流”和“无界融合”，

这个看似传统的过程非常关键，保证了我们后续所有的天

马行空都有一个作为锚点的商业目标。接下来是AIGC工具

大显身手的阶段，我们引导学生使用SD等围绕关键词发散

的工具。初期的各种生成结果，充满了惊喜，但也带来了

新的挑战：人工智能生成的随意性、与品牌视觉的一致性

如何平衡？人工智能的创意火花固然精彩，但与企业的VI

规范往往产生偏差。我们的工作重心就转移到人工智能如

何“驯服”这个问题上来。学生开始学习更精细的提示词

技巧，如通过增加“in the style of minimalist tech-

wear”,用“--no text, blur”来排除多余元素将风格限

定。在得到几个比较满意的AIGC方案后，我们强调，AI只

是辅助设计师的专业判断的助手，决定最终质量的关键在

于精细加工。同学们在Photoshop、Illustrator中引入AI

生成的位图进行二次创作，他们对色彩进行修正，使之与

品牌的标准色相吻合。最终诞生了一整套手信礼品，当看

到设计稿得到企业认可、投入生产，最后变成精美的手信

时，同学们所获得的成就感，是任何课程作业所不能比拟

的。这次实践，我们走通了从商业需求到AIGC创意，再到

人机协同深化和最终产品落地的完整链路。

实践路径二：在赛事中磨练，AIGC助力学生完成创作

蜕变

恰逢中国大学生知行计划发起的“全国大学生AIGC创意

设计大赛”征稿，我们感到这是一个出色的实践机会，所
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以组织学生团队参赛，以探索AIGC工具在短视频赛道的实践

应用。这次实践，我们更加注重学生的自我创新及自我管

理能力。创作开始，同学们对灵活多变的Runway、即梦等这

类文生视频工具产生了怀疑甚至排斥。他们抱怨，“AIGC有

自己的想法”、“我貌似在被AI支配”，这种未知的感觉远

没有自己一帧一帧的制作踏实。通过我们的引导后，带领大

家重新审阅赛事标准，明确作品创作方向：“人与自然在

数字世界的诗意重逢”，让他们在创意理念和技术应用上

更加深刻地理解评委。在创作过程中，先用大语言模型（豆

包、KIMI等）进行故事剧本的头脑风暴，再把剧本拆解成镜

投分镜，在实践过程中我们发现，真正的挑战在于如何让众

多AI产生的碎片在风格上保持统一。我们带着学生反复试，

发现通过固定“种子（SEED）”参数，并在每个提示词中强

调“glowing particles, ethereal style”等核心视觉风

格描述，能够大大增强视频的连贯性。慢慢地，学生们从被

动的“使用者”转变为主动的“驾驭者”，他们开始享受这

种通过语言“导演”画面的感觉，心态也从排斥转为了好奇

和兴奋。

当然，传统影视后期的剪辑、配音、调色等工作还是需

要由我们独立完成，当前阶段AIGC工具生成的内容我们仅

可以作为视频素材使用。最后诞生了2分钟的短视频《科技

草本、焕新自然》。它验证了项目式学习在激发学生潜能

中的巨大作用，也让我们深刻认识到，作为教育者，我们

的角色，不应是知识的灌输者，而是学生在探索未知的道

路上的陪伴者。

实践路径三：打通从二维到三维的壁垒——“机甲醒

狮”的诞生

我们的探索没有止于二维世界、屏幕中的动态世界。

如何将AIGC的数字创意变成触手可及的实体？这是我们产

教融合实践的又一个重要研究内容。通过实践我们希望完

成从设计理念到产品实践，打通完整链条，提供校园文

创发展的新可能。我们这次把目光聚焦在本土文化上，

有学生成员提出把"醒狮"文化与赛博朋克美学结合。他们

通过AIGC工具，生成了一系列充满未来科技感的“机甲醒

狮”2D形象，在经过多轮筛选和细节调整后，一个独特的

IP形象诞生了。

如何让这个平面雄狮“雄起”，是接下来的工作中心，

我们通过使用腾讯混元3D大模型，它能够以单张图片为基

础，进行三维模型的生成。即便如此是，2D到3D的转换，看

起来一键完成那么简单，但在细节处理上，仍有瑕疵存在。

这恰恰是关键节点，即使拥有优秀的AIGC工具，但还是需要

人与工具之间的协同，我们引导同学们手修模型的瑕疵部

分，优化布线。这个过程虽然繁琐，但让学生深刻理解了3D

建模的内在逻辑，也锻炼了他们的耐心和精益求精的工匠

精神。我们在模型完善后，选择FDM打印技术，使用门槛较

低。一个实体模型经过清理、打磨、喷涂底漆等一系列后处

理工序，最终呈现在我们眼前，最后一步，上色的同学用手

中的画笔，参照AIGC的原始设计图，将灵魂注入醒狮。当这

套将传统文化与未来想象融合在一起的高约15厘米的实体手

办终成之时，不仅是一种学生作品，更是一个表现出AIGC在

文创产品开发领域从0到1的生动范例。

回顾这三个现实案例，我们最大的感受是，AIGC时代

产教融合一定要“真实”的进行，无论是商业手信设计、

视频创作设计、二维转实物，这些可触、可见、可评估的

成果，远比任何空洞的理论都更能激发学生的学习热情和

创新动力。这些实践，同学们不再把AIGC作为遥不可及的

科技名词，而是将其转化为自己工具箱里一件得心应手的

利器。这为我们探索如何培养出适应未来的复合型设计人

才提供了一个清晰可行的路径。我们在实践中也深刻体会

到，技术在变，但设计的核心：解决问题、创造价值、传

递情感从未改变。AIGC工具的日益强大，设计师的人文素

养、审美判断力、思辨能力就越显得弥足珍贵。未来的

设计人才，不能仅仅是一个熟练操作软件的“提示词工程

师”，更应该是一个懂得如何提出正确问题、如何管理和

引导AI进行协作的“创意策略师”。
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