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随着社会的发展，时代的进步，企业之间的竞争越来越白
日化，在这样的条件下，企业对营销人才有了更高的要求，不
仅要求他们掌握专业的营销知识，而且具有很强的操作能力，
在互联网兴起的时代，营销也在发生着翻天覆地的变化，网络
直播营销模式成为线上营销模式的主流，随之产生的网络直播带
货营销已经成为一种新风尚，影响着人们的消费生活，但是网
络直播营销人员却有大量的缺口，很多高校新增网络直播有效的
课程，但是用传统的一言式教学方法，不能很好地满足学生的
学习需求。将体验式教学方法引入网络直播教学中，可以提高
教学实效，进而提高教学质量。

1  体验式教学方法概述
体验式教学方法是一种新型的教学模式，它是教师依托于教

学内容，结合学生的实际情况和市场对人才的需求状况，将理
论与实践融合在一起的一种教学模式，它主要表现为在备课时，
教师能以教材内容为主，结合社会对相关人才实践能力的要求，
或者是相关专业实践实际，模拟实践环境，或者引入相关专业
的项目，让学生参与到实践中，在实践中讲理论，在实践中增
长才干，在实践中掌握专业技巧，让学生有知行合一的能力，
提升学生对将来市场的适应程度，减少学生初到职场的不适，
提升学生在人才市场的竞争力，进而提升就业率。将体验式教
学运用到网络直播营销中，不仅是符合课程特点的一种教学方
法，也是符合学生发展和认知规律的一种教学模式，是网络直
播营销课程发展的一种必然趋势。

2  体验式教学模式的优势
体验式教学区别于其他教学模式，这样的教学模式更加注重

培养学生的应用能力，将学生放在专业知识的实操环节，让学
生在实践中提升自身对专业知识的应用能力；同时，这样的教学
模式更加注重保障学生的主体地位，教师经常站在学生的角度考
虑教学问题，把如何教变为如何学的问题，通过模式的创建或者
相关项目的引进，激发学生学习的积极性，保证学习效果；这样
的教学模式更加注重教育教学的良性互动，教师会紧跟社会需求，
将营销契机，将其应用到日常教学中，组织学生开展实践，让学
生在实践中“学以致用”。

3  体验式教学模式的应用
3.1 通过真实案例，帮助学生了解网络直播相关概念
随着信息化时代的到来，网络直播营销已经成为改变人们生

活的一种新型的营销模式，在这样的时代背景中，网络直播营销
的成功案例有很多，教师可以将这些案例引入日常教学中，丰富
网络直播营销课程的内容，给教学提供丰富的案例支持，激发学
生的思考与共鸣，引导学生逐步掌握网络直播营销的内涵和相关
营销程序。比如现在比较火的李佳琪带货直播营销模式，或者现
在很多网红带货直播营销模式，或者是张庭夫妇带货营销模式，
通过这些案例讲解与分析，让学生寻找这些网络直播营销陌生的
共同点，通过案例的深刻讲解，让学生逐渐掌握，这些成功案例，
他们是如何寻找目标客户的，他们是如何进行市场地位的，他们
是如何选择适合的直播平台的，让学生思考这些成功案例的直播
方案的内容，让学生以这些案例为内容，去撰写案例的直播方案。
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【摘　要】体验式教学作为一种新的教育方法，深受师生的喜爱，将其引入高校的网络直播营销中，不仅可以打破课程的局限性，
而且可以调动学生的积极性、提高教学质量，使得学生学有所获，知行合一。本文围绕体验式教学在高校网络直播营销教学开展应
用研究。
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然后再引导学生，看一看这些成功案例是如何进行直播反馈的，
将这些网络直播营销的知识点，通过案例的引入、讲解、分析，逐
一理解和掌握相关教学内容。在案例讲解中，其实可以引入很多
与之相关的内容，比如网络直播营销，如何将名不见经传的商品，
通过运作变为网红畅销产品的等等，通过讲解这些内容，提升学
生对课程的学习的兴趣，提升学生的体验感，促进学生的学习的
主动性。

3.2设置教学情境，提高学生的积极性
在网络直播营销教学中，教师要善于设置相关的教学情境，

调动学生的学习的积极性，教师可以根据教学内容和教学目标，
结合实际开展相关的教学工作，比如在讲解营销课程中选择目标
客户这个内容时，教师可以定位一个事物，将其作为网络直播营
销的商品，让学生围绕这个商品去思考分析，如何寻找目标客户，
寻找目标客户的过程是什么，注意事项有哪些，通过对一个商品
带入，让学生掌握这一类商品的选择目标客户的办法，然后让学
生进行对寻找过程、寻找原则、寻找原因进行记录，为今后的学
习打牢基础。网络直播营销学科涉及很多知识，整个环节也比较
复杂，而且不同的商品会有不一样的营销策略，因此，设置相应
的营销情景是网络直播营销的一种常用的教学手段，在设置情景
中，不能为设计而设计，要根据教学目标，教学内容，进行有选
择性的设置，目的是减少学生学习中的枯燥感觉，提高学生的学
习兴趣，增加学生主动参与学习的意识，提升学生学习的积极性。

3.3引入项目，让学生进行实践体验
体验课的价值就是在于让学生参与，让学生体验，没有这个

元素，体验教学就失去了灵魂。网络直播营销课程是实用性很强
的一门课程，而且引入实际的项目也没有那么的困难，很多现成
的资源都可以利用到现在的网络直播营销课程中，比如选择直播
平台，抖音就有很好的优势，教师可以让学生开通抖音，以校企
合作的方式，让学生直播带货，让学生在实际过程中感受网络直
播营销的整个过程，在实践中进行学习，在实践中掌握相关内容。
这里要注意的是要选择适合的产品，让学生进行带货营销，教师
在引导学生实践操作时，要注意过程，每一个环节的把控，不要
特别注重结果，只有将每个环节做精细，最后的效果才会好，学
生才能在实践中感受知识的力量，增加学生学习的主动性。在实
践过程中，教师一定要明确实践目标，引入项目的目标是让学生
掌握网络营销的相关知识，不要被利益冲昏了头脑。要通过项目
引入，增加学生的体验感，提高学生的技能。

4  结语
总之，在网络直播营销教学中应用体验式教学模式，可以

提高学生学习兴趣，提高学生的体验，促进学生能力的提升。
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