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平面广告形式是现代传递信息的重要方式，其中色彩是平面
广告中必不可少的一部分，这对广告表现力和广告表达内容更加
具有重要作用。色彩是设计创造的生命，使用色彩可以加强平
面广告表现力，彰显其创新性，在平面广告设计中使用好色
彩，能够直接决定平面广告能够吸引到目标群体的关注。

1  平面广告设计中色彩的特点
1.1具有装饰作用
在平面广告设计中通常都会应用到色彩，色彩所拥有的装饰

特点可以有效将各种颜色相结合，从而形成一种能够让人们所喜
爱的装饰风格。色彩装饰性在平面广告设计中主要有两方面内
容，其一就是能够让广告变得更有观赏度，在高质量平面广告
设计中合理运用色彩，可以让其具有一种艺术美，从而增加了
广告受众力度。其二可以让平面广告产生更强烈视觉冲击，吸
引人们的注意力，平面广告是宣传商品的重要工具，其最大作
用就是为了吸引人们的眼球，科学合理的使用色彩能够装饰平面
广告，从而提高平面广告的视觉享受。

1.2具有暗示作用
在实际平面广告设计中应用色彩能够使其蕴含有一些特殊意

义的暗示，并造成公众在艺术上的视觉冲击，这就让平面广告
设计变得更加人性化。在我国传统文化中，绿色会让人们产生
安全、安静，蓝色则让人们感受到舒爽，舒适，这些具有暗
示性色彩，是平面广告宣传商业的工具，依靠着色彩暗示作用
能够让宣传影响力发挥出最大程度，这也成为了一种深入研究和
综合使用色彩手段的具体表现，合理应用色彩，能够最大程度上
夸大平面广告宣传效果。

1.3具有审美作用
色彩的应用能够使平面广告的设计变得更具有艺术性，在设

计作品当中使用色彩可以直接获取到审美观念，所以这就可以看
出色彩审美性在艺术语境中的作用。色彩审美特点主要来自两方
面，其一就是哥哥色彩之间的相互配合，从而让公众感受到真正
的艺术画面[1]。其二就是色彩与画面在广告设计中相融合，让
平面广告设计效果更符合人们的审美需求，进而增强吸引力。

1.4具有象征作用
色彩含义的应用具有极强暗示作用和艺术效果，也是平面广

告设计人性化的表现。例如红色起到警示作用，这些色彩含义都
具有象征性意义。平面广告设计中使用色彩引发暗示作用，可以
充分发挥出广告的作用。

2  平面广告设计中色彩的应用
2.1色彩轻重感
使用色彩轻重感就是要调节色彩透明度，主要就是在于色瓷

透明度之间的对比。例如棉花、云雾等，给予人们柔美、轻盈、轻
盈和灵活的感触。在平面广告中都会使用这种具有轻重感的色彩
来表达商品的轻柔。合理使用色彩轻重感能够使得平面广告更加
均衡，也通常会收获良好效果。

2.2色彩语义
在广告色彩设计中平面设计时主要工作，也是公众们所产生
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的第一视觉感受。色彩心理暗示作用是色彩应用的主要考虑内容，
搭配合理的色彩可以有效吸引公众们的注意力，并产生良好的联
想效果，从而让公众们能够接受平面广告，所以对于平面广告设
计人员需要加强色彩语义的应用。在对平面设计广告进行设计时，
主要需要考虑两方面内容，首先是视觉吸引力。合理的色彩语义
可以让整体平面广告吸引力得到提升，对不同群众而言，则需要
结合不同色彩语义提升平面广告宣传效果，这样就可以结合公众
们的喜好选择好色彩语义。比如对运动员而言，红色可以代表他
们主要颜色，所以在青年体育运动就需要在设计好的平面广告中，
让更加具有诱惑力的红色作为主要研发核心。

2.3视觉效果
人们可以通过色彩了解到产品品牌，相比之下，色彩中的各

个部分都对消费者产生了严重视觉效果冲击力，而色彩透明度的
使用也引发公众更强烈的视觉效果，从而达到刺激消费的目的，
在宣传商品是一些昏暗和杂乱的环境就不可以吸引到公众注意力。
设计师也要不同颜色实行相互搭配，并对色彩层次加以重视，主
次要求分明，尽量避免由于色彩搭配的不合理，让商品效果大打
折扣。另外，在对时尚潮流产品广告进行设计时，需要考虑到年
轻人自身性格特点，设计师在应用色彩时，还需要全面分析好色
彩之间的纯度、透明度等等，并在平面设计广告中合理搭配好色
彩的使用，综合性考虑就是为了倾斜调和面积分配问题等。

2.4感知情感
公众对色彩的使用，可以让他们产生感知情感，其中主要分

为心理反应与生理反应，色彩的直接心理效果可以促进人们生理
的直接影响。生理反应则是指色彩为公众提供课程一种扎实感和
浓烈感，而如果公众看到透明度较高的色彩就会使公众们产生不
安全感。对药类保健品类产品实行广告设计时，需要尽可能使用
绿色、青色等色彩，并给予公众们一种镇定、稳定和止痛的客观
情感。在设计面包、糕点等一些食品类广告时，可以选择一些奶
白色或浅黄色等透明度相对较低的色彩，从而有效激发出消费者
们的食欲，刺激他们进行购买。在我国不同民族、地理宗教信仰、
生活环境种族的不同，也就让人们对色彩所产生的心理反应也不
尽相同[2 ]。

3  结束语
综上所述，在平面设计中应用色彩有着重要意义，其不仅

可以提高平面广告整体的艺术性，也可以有效吸引到公众们的注
意力，从而发挥出平面广告的最大作用，并在搭配色彩时需要结
合当地具体状况，激发出消费者们的购买欲望，进而提升经济效
益。因此，本文阐述了平面广告设计中色彩的特点，并详细分析
了平面广告设计中色彩的应用，衷心希望本文能够为平面广告设
计中色彩应用提供一些有价值的参考。
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