
130

Educational Teaching,教育教学,(2)2020,4
ISSN:2705-0912(Print);2705-0866(Online)

引言
随着我国经济的不断腾飞，我国民众对精神层面的重视已远

远超过物质层面，在这一背景下我国的旅游业得到了极为迅速的
发展。近几年来，秦皇岛市一直在积极发展自身的旅游行。由
于新时期我国民众对旅游业有着较高的要求，传统的观光旅游已
难以满足民众的实际需求，为了谋求新的突破，秦皇岛市必须
对自身的旅游业做出创新，深入发掘其中的文化内涵，塑造自
身的城市品牌形象，给游客带来更加多元化的文化体验。

1  秦皇岛市在挖掘旅游资源的文化内涵上具有的优势
1.1国家政策方面的优势
我国国务院于2009 年发布的《关于加快发展旅游业的意

见》中明确指出将把旅游业作为国民经济发展的战略性支持产
业，在十四五规划中国家明确要求需打造一批具有鲜明文化特色
的国家级旅游休闲城市和街区，随着各类相关政策文件的发布，
旅游业已成为国家战略发展中不可分割的一部分。河北省政府对
旅游业的发展高度重视，先后颁布了一系列相关的政策文件对省
内的旅游资源进行整合与发展。这些政策文件都为秦皇岛市的旅
游发展奠定了夯实基础，因此秦皇岛市在发展旅游业上存在得天
得厚的政策优势。

1.2秦皇岛市自身拥有较为浓厚的文化底蕴
秦皇岛市自身有着浓厚的文化底蕴，市内有着许多历史文化

方面的遗迹，现阶段秦皇岛市共有 1 0 处全国文物重点保护单
位，22处省级文物保护单位及45处市级文物保护单位。千余年
的厚重历史还为秦皇岛这座城市留下了许多耳熟能详的历史典
故，例如孟姜女寻夫、夷齐让国及秦皇求仙等。除此以外，秦
皇岛市还具有丰富多样的地域文化，例如碣石文化、港口文化
及海滨文化等。

1.3秦皇岛市有着较好的旅游产业基础
秦皇岛市对我国的旅游业有着极为深远的意义，它是我国近

代旅游业的发祥地之一。建国后，秦皇岛市又率先成为了我国规
模最大、创建最早的疗休养基地。由此可见，秦皇岛市有着较好
的发展旅游业的土壤。经过长年累月的不断发展，旅游产业已经
成为了秦皇岛市不可或缺地支柱性产业之一。仅以2019年为例，
2019年秦皇岛市全年共接待了国内外游客7262.33万人次，相比
上一年同比增长16.2%，全年的旅游总收入为1013.97亿元。

2  当前秦皇岛市旅游资源文化内涵的挖掘状况
秦皇岛市一直以来便认为文化是旅游发展的根基，在这一理

念的影响下近几年来秦皇岛市一直在持续不断地挖掘自身旅游资
源中的文化内涵并积极打造城市的品牌形象。主要体现在以下几
个方面：

第一，借助各类博物馆、纪念馆来展示本土的地域文化。目
前在秦皇岛市境内共有14座博物馆，较为典型的博物馆有展示碣
石文化的碣石国家公园知识馆、展示长城文化的山海关长城博物
馆及介绍北戴河文化的北戴河历史文化展览馆等。秦皇岛市内的
博物馆都和当地的地域文化息息相关，通过这些本土气息浓厚的
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【摘　要】众所周知，文化内涵一直是推动城市旅游业发展的内在根源。秦皇岛市具有十分丰富的旅游资源，并且这座城市的文
化底蕴也较为悠久，因此为了进一步将旅游业发扬光大，秦皇岛市必须深入发掘自身旅游资源中富有的文化内涵，精心打造旅游城
市品牌。
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博物馆不仅可以吸引到众多的游客，也可以推动秦皇岛市城市品
牌的打造。

第二，借助独特的城市节庆活动来打造城市的文化品牌。秦
皇岛市每年都会举办众多具有特色的节庆活动，例如姜女庙庙会、
山海关长城文化节及昌黎葡萄采摘节等，秦皇岛市可以这些特色
节庆活动为抓手来推动城市文化品牌的打造，将秦皇岛市的旅游
资源与文化、体育等进行有效融合，为游客带来更高质量的旅游
体验，提升游客的满意度。除此以外，这类特色节庆活动还可以
成为城市的形象代表，有利于提高秦皇岛市在国内国际上的知名
度及影响力。

第三，积极改变城市面貌来促进城市文化品位的提高。为了
进一步提高秦皇岛市在旅游市场上的竞争力，秦皇岛市一直在致
力于将传统的景点旅游转变为城市旅游。为了带给游客更好地感
官体验，秦皇岛市在大力发展旅游的同时也在不断的对自身的城
市面貌进行优化，期望能借助这一方式来提升城市自身的文化品
位。

虽然秦皇岛市在旅游资源文化内涵的发掘及城市品牌的打造
上已取得了一定的成效，然而其中依然存在着文化内涵的挖掘不
够深入、旅游资源与文化资源的融合度不高等问题，给秦皇岛市
的品牌塑造带来了极为不利的影响。

3  秦皇岛城市品牌塑造的具体路径
第一，继续发掘旅游资源中的文化内涵。为了促进秦皇岛

市在旅游市场上的竞争力，秦皇岛市需继续挖掘旅游资源中的文
化内涵，通过多元化的方式突出自身独到的本土文化。同时秦
皇岛市还需在开发旅游产业的同时落实好对本土文化的保护，才
能使城市的品牌塑造更加顺畅。

第二，需做好城市旅游品牌的宣传与推广。信息时代下，
若想提高城市的知名度，宣传与推广手段是不可或缺的存在。秦
皇岛市需紧紧围绕自身的文化旅游品牌形象，借助新媒体、网络、
广播等方式做好全方位多角度的宣传推广，使外界对秦皇岛市有
一个大致印象，对秦皇岛市旅游业的发展有着极为深远的影响，
并且对秦皇岛市城市品牌的塑造也有着一定的推动作用。

4  结束语
综上，城市品牌形象的塑造及发掘旅游资源背后的文化内涵

都可以大力推动秦皇岛市旅游产业的发展，秦皇岛市需不断探索
文化内涵的发掘，通过多元化的方式为自身的旅游产业注入更多
的活力，朝向现代化的旅游城市转型，进一步提高秦皇岛市在国
内乃至国际上的知名度。
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