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1  后疫情时代下科普类MG动画的传播背景及意义

2020 年新年伊始，新型冠状病毒在国内大范围传播开来，

新型冠状病毒的突如其来给人们带来了诸多的不确定性、不稳定

性和未知性。伴随着新型冠状病毒事态的持续发展，人们对科

普类知识的需求不仅没有减少或者消失，反而进一步扩大。人

们希望能在第一时间获取各个方面关于科普类知识的信息，尤其

是关于新型冠状病毒这一方面。新的科普类知识普及是必要的也

是及时的，结合新媒体传播时代，我们则应该注重创新传播内

容形式，用不同的媒介形态来引导受众，加强媒介融合力度，

打造适合后疫情时代传播的内容。

当今，正值信息化时代的快速发展，人们的生活质量和水

平快速提高，对信息传播提出了更高要求，思想观念也在不断

变化更新。而互联网技术的普及也使得人们可通过多种方式获取

信息，信息传播渠道多样化。新媒体时代对信息内容的时效性、互

动性要求越来越高。长篇报道的文字显然不适合，在信息碎片化

时代的今天，用户没有过多耐心去阅读篇幅过长的文字，再加上

科学研究更像是曲高和寡之音，大众因科学技术的专业性、学术

性，难以对科学研究产生兴趣。而填补这个空白的是科普类的知

识海报、科普类的短视频、科普类的微广告、科普类的微动画。

但是，从动画方面来说，MG动画能够对于数据信息进行成本

更低、更新速度更快、内容更加丰富的设计和制作，使现代人对

信息内容获得更加直观的感受。采用科普与MG动画进行的有机结

合，可利用MG动画碎片式、快节奏、便捷化的传播方式，将科学

知识普及到大众层面。科普类MG动画既不失科学的严谨，又不缺

乏艺术的趣味。对调动公民学科学的积极性、提高公民的科学素

质，营造学科学、爱科学的氛围，有着积极的意义。

2  国内融媒体环境下科普类MG动画的传播机制

在媒介日益发达的时代下，融媒体渐渐成为信息传播中的主

流信息共享形式。而MG动画节奏紧凑，表现独特的优势正与当代

受众群体的节奏和喜好相符。融媒体与MG动画相结合，不仅为受

众群体提供了多样的信息传递渠道，还大大提高了信息传递的范

围。今年受新冠疫情的影响，与其相关的科普类MG动画层出不穷，

对于尚未接受新事物的受众群体来说，在扑面而来的信息传递中，

会让人无所适从。而面对该挑战的科普类MG动画，近几年政府和

平台纷纷做出了对应机制。

目前，为了实现2020年全民科学素质工作目标，同时进一步

明确“十三五”期间全民科学素质工作的重点任务和保障措施等，

国务院颁布实施《全民科学素质行动计划纲要实施方案（2006—

2020年）》。《科学素质纲要》明确提出，繁荣科普创作，大力支持

科普原创作品并制定对科普创作的扶持政策。自文件颁布以来，

科普工作广泛深入开展，科普资源不断丰富，新媒体科技传播能

力也明显加强。根据第十次中国公民科学素质调查结果显示，我

国公民的科学素质水平快速提升,2018年我国公民具备科学素质的
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比例达到8.47%,比2015年的6.20%提高2.27个百分点,为完成《国

民经济和社会发展第十三个五年规划纲要》中2020年“公民具备

科学素质的比例超过10%”的目标奠定了坚实基础。由此可见，有

了国内政府的大力支持，大大提升了科普类MG动画的原创性同时

也避免了行业的内卷化，科普类MG动画未来发展的道路是一片康

庄大道。

随着融媒体大环境的发展，众多媒体平台应运而生，针对MG

动画各媒体平台也在积极践行国家政策，为传播MG动画做出了相

应的措施。新冠疫情发生后，一部《新型冠状病毒预防须知》科

普动画作品的上线，通过哔哩哔哩，学习强国等平台大力推广，并

得到广电总局推荐，在央视及全国各省市300多家电视台播放。据

悉，浙江省1.43万个农村文化礼堂家平台播放该科普类动画，在

农村起到了良好的宣传效果，加强了人们对新型冠状病毒的防范

意识和预防措施。

3  科普类MG动画对大众的影响

MG 动画凭借其扁平化的风格、多种多样的色彩、极简主义

的特点，在视觉层面上就能够吸引观众的情感认知，同时加深观

众对信息的记忆深度。后疫情时代下，这种成本更低、更新速度

更快、内容更加丰富的动画能为观众带来视觉上的享受，对加强

大众认知、改善大众行为，转变大众态度有着积极的影响。

3.1认知科学化

后疫情时代，同时也是融媒体加速发展的时代，大众对科普

类知识的需求日益增加，社会发展节奏的加快，碎片化时间的增

加，人们的生活压力随之增大。更多的人会选择耗时短、耗费精

力小的方式来进行内容知识的获取，科普类MG动画恰巧满足这部

分人群的需求。将科学知识通过MG动画表现出来，借用符号化的

语言增加大众对科学知识的理解吸收，能够在很大程度上加强大

众对事物的科学认知。

3.2行为规范化

在动画中，各种不同的符号是最简单也是最基本的表现形式。

在动画中见得比较多的符号内容，比如说箭头、圆圈、气泡等，都

能够增强动画的表现力，就好比现实中的交通标志、某个地点的

标识、某个地区的警示牌等等，都是为起到相应的提示或是用来

规范人们行为所设立的。它们可以突出重点，在日常或是动画中

都是不可或缺的。科普类MG动画也起到了相应的作用，它通过对

科学知识的动画化传播，将一些科学规范以大众喜闻乐见的形式

表现出来，起到改善、规范大众行为的作用。

3.3态度严谨化

MG动画虽然有着碎片式、快节奏、便捷化的特点，但随着它

动画内容的丰富，动画的趣味性和夸张的表现形式也有所体现，

这就要求科普类MG动画的创作者要持有严谨的科学态度，保持对

事物及科学知识的还原和写实，以确保科普内容的真实性。后疫

情时代的今天，新媒体已由“流量为王”转为了“内容为王”，MG



    139

Educational Teaching,教育教学,(2)2020,5
ISSN:2705-0912(Print);2705-0866(Online)

动画也不能一味追求对大众感官上的刺激，优质内容的输出才是

科普类MG动画创作者应有的态度，MG动画也应根据受众需求的

不断变化进行调整，权威、官方、优质的科普内容才能够转变

大众的态度，促进大众保持对科学内容的严谨性。

4  科普类MG动画的运营模式以及未来发展路径

4.1目前科普类MG动画运营模式——以小汪科普为例

《小汪科普》账号的定位是科普类MG 动画垂直领域，其制

作团队是网络与新媒体专业学生组成，该账号主体内容是传播科学

文化知识，以MG动画作为媒介载体，该账号的运营模式如下：

节目定位清晰明了：账号定位研究是采用问卷调查的方式来

了解大众对科普类MG动画的态度以及对科普类短视频的喜好程度，

以及大众更喜闻乐见的、更感兴趣的科学知识，并根据所得到的调

研结果进行项目完善，为账号内容的持续输出提供了目标。

制作流程相对完善：前期对内容进行策划，不断推陈出新，结

合当下热点问题，节目伊始以新型冠状病毒进行知识普及为主，

用来吸引受众，之后该账号内容不仅限于新冠病毒，之后更新的

内容紧跟热点话题，以当下新闻热点知识为延伸进行科学普及。

中期团队成员制作MG动画内容，成员都为网络与新媒体学生具备

一定的动画视频制作能力，使想法更好的呈现在MG动画上。

发布形式多样：将制成的科普类MG动画在抖音、哔哩哔哩、

今日头条、腾讯视频等平台中进行内容投放，通过多种宣传方式

达到二次传播的效果，让更多人在闲暇之余也能被普及知识。

4.2未来科普类MG动画的对策

MG 动画经过了近几年的发展，移动端市场的打开，已被越

来越的人的所接受，从具有认知能力的的孩童到心智成熟的成年

人，都是科普类MG 动画的潜在受众群体，在未来的市场里科普

类MG 动画的传播要具备以下几点：

严谨的科学态度，MG 动画作为传播载体其内涵还是传播的

内容为主，作为传播者，在不失趣味性的同时要具备严谨的科

学性，内容一定要真实、准确，有依据，避免伪科学和谣言的传

播，这样的科学知识才会被大众接受，这是科普类MG 动画的基

础也是核心内容。

视频内容的推陈出新，目前处在信息碎片化的时代，人们

接受信息的能力大大强于以前，未来的信息量更为磅礴，想要

吸引受众的观看需要设定的形象可以具有一定的夸张性，剧情设

定的生动有趣，以“短、平、快”的节奏进行传播，加强

科普类MG 动画的基础的传播形式。

塑造科普动画明星，国产动画中有许多成功的动画明星，

比如“孙悟空”“哪吒”针对科普类 M G 动画可以塑造一个相

关的动画人物，动画人物不仅仅是让受众接受喜欢，更是具备

一定的精神力量，从而扩大科普类MG 动画的影响力。

5  结语

2020 年爆发的新冠疫情使国民的生产双双停摆，对我国的

经济带来深度冲击和深层次影响。但是，也让科普类MG 动画得

到了前所未有的发展机会，不论是政府方面的重视还是各大平台

的支持，亦或是疫情在家导致的网络流量暴增，都让科普类MG

动画焕发出新的活力。科普类MG 动画作为我国科普工作的重要

形式之一，与我国整体国民科学素养的提高密切相关。本文通

过对后疫情时代下科普类MG动画的传播背景的研究及后疫情时代

下科普类MG动画的传播背景的分析，提了科普类MG动画的运营

模式以及未来发展路径的相关建议，希望通过本论文，在一定

程度上促进我国科普动画的发展。
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