
44

Educational Teaching,教育教学,(2)2020,8
ISSN:2705-0912(Print);2705-0866(Online)

课程思政强调以全员、全程、全课程进行育人格局的构
建，从而将不同类别的课程同思想政治理论课相融合，发挥课
程的协同效应，从而实现“立德树人”的教育任务，是综合
性的教育理念。高校是进行“德才兼备”的人才培养的重要阵
地，这是“课程思政”建设的全新模式。将思想政治教育与
各学科教学相融合，有助于专业教学对学生进行精神素养和责任
使命意识的提升。将课程思政教育与专业课程相融合需要进行教
学方法的创新，有效进行资源整合，进而将德育课程在学生的
日常学习当中得到全面的覆盖，形成有广度、有深度的立体化
教学模式。

1  公益广告与课程思政的关系
1.1 公益广告同“课程思政”有着本质的契合。公益广告

主要是借助于社会现实问题的展现，对受众人群进行意识引导，
引发人们的思考，从而促使社会公众提升责任意识，自觉按照道
德观念的行为准则进行自我行为规范，有助于社会现有矛盾的有
效缓解。“课程思政”将思想政治教育的内容逐渐渗透到各个专业
的课程教学当中，从思想观念、政治观点和道德规范等方面对学
生进行影响，促使学生在社会实践活动的过程中遵守社会道德规
范。公益广告与“课程思政”理论内涵相同，传播属性也是一样
的，发挥的功能作用也是相同的，对大学生身心健康发展、人文
素养的提升、道德情操的塑造都有着重要的意义。

1.2公益广告为“课程思政”创新传播方法。高校的思想政
治教育因为受到传统教育模式的影响，对学生的教育成效不是特
别的明显。随着“课程思政”的不断推进，思政教育形式得以优
化，但是在教育的模式和手段上还是有些单一，这对于思想政治
教育效果的发挥有一定的影响。公益广告的创造性和艺术性特征
明显，有助于思想政治内容更为具体的进行体现，能够帮助学生
更好的进行思政内容的解读。

2  公益广告在课程思政中的应用策略
2.1 精选案例，巧妙运用案例教学法。最近这几年，央视

创作传播了很多经典广告，这些广告让人们耳熟能详，其创意主
题则主要体现在文明礼仪、环境保护、安全教育等方面。另外，很
多企业为了自身品牌形象的塑造与推广，也会借助于商业广告进
行我国传统美德和正确价值观念的传播。这些都可以作为素材帮
助教师进行公益广告素材库的构建。教师在组建素材库、选择课
程案例的过程中要充分考虑课程的内容和教学目标，把握好“课
程思政”与公益广告的契合点，在课程当中将公益广告自然的进
行导入，通过课程的柔性植入对学生进行潜移默化的影响。

教师采用案例教学法要注重案例的使用，案例教学不仅仅是
讲一个例子，在案例运用的过程中要改变传统模式，将案例教学
与互动教学结合起来，引导学生参与到案例的思考与讨论当中，
鼓励学生积极发言，将自己的想法充分进行表达，经过学生的讨
论进而对案例进行更为深入的把握。

在案例收集方面，教师也可以将学生组织起来，发挥学生
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【摘　要】随着新时代社会主义现代化强国建设不断推进的背景下，高等教育的发展速度也不断加快，教师一方面要进行知识的
传授，另一方面也要注重学生正确价值观的引导与树立，高校进行课程思政教育是势在必行的。公益广告则是为了加强社会主义精
神文明的建设、提升公众的道德意识，改善不良风气，引导人们进行正确价值观的引导。将公益广告应用于高校的课程思政教育当
中，一方面能提升课程教学的趣味性和感染力，另一方面如果将公益广告与课程知识的契合点准确进行把握，也能更好的促进思政
教育的教育效果。
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的主观能动性共同进行公益广告案例的收集。比如《广告创
意》课程当中的课程内容之一就是USP 理论，教师可以在进行
该理论的讲解之后，引导学生进行广告案例的收集，案例要突
出体现USP理论，在之后的课程当中将收集的案例进行分享和讨
论，从而增加了课堂的信息量，学生将自己收集的案例进行分
享，有助于学生进行相互教育，从而形成正确的广告价值观。

2.2 以赛代训，赛教融合。现如今，公益广告方面的比赛
主要有两个类型，一类的参赛对象是大学生，另一个类型的比赛
则主要面向社会。面向大学生的比赛主要有“全国平面公益广告
大赛”、“全国大学生广告艺术大赛”和“中国大学生广告艺术学
院奖”，其中后面两个比赛当中设有专门的公益命题；面向社会的
比赛主要有“国际反腐败公益广告大赛”、“全国电视公益广告大
赛”等。无论是哪一个类型的比赛都能够帮助学生通过参加比赛
而提升自身的专业技能，而学生在创作的过程中也有助于学生洗
礼心灵。

在教学过程中，教师不仅要注重对学生的指导，更要让公益
广告的创作常态化。在课堂当中，教师可以将学生进行分组，创
编公益课堂情景剧；课堂之外，可以安排学生进行公益广告短视
频的创意与创作。鼓励学生分享自己的作品，通过点赞量和转发
量来作为课程考核的一个重要指标。

2.3注重顶层设计。案例教学法和赛教结合，想要产生规模
性效应，还需要学校注重顶层设计，对教师加强引导，推进课程
思政育人格局的构建。第一，将“德育”贯穿于课程教学大纲当
中，结合专业特点进行德育重点内容的梳理；第二，以点带面，建
设课程思政的典型示范课程。公益广告不仅仅适用于广告学专业，
对于传播学等相关专业的课程教学也是非常适用的。各专业可以
鼓励教师创新，不断进行教育理念的更新，探索与专业相适合的
课程思政模式；第三，不断进行教学质量评价体系的完善。将与
课程思政教学相关的内容融入到教学质量的考核当中，促进课程
思政的推广，为其进行良好的制度环境的构建；第四，重视集体
备课。鼓励思政教师和非思政教师共同备课，借助于教学研讨提
升课程思政的推进，促进协同效应的发挥。各专业教师也可以共
同进行公益广告资料库的建立，根据自身课程需要，选取适合的
资料运用到课程思政教学当中。

3  结语
公益广告在课程思政当中的应用，为高校课程思政的推进开

辟了新的思路，也促进了方法的创新。公益广告在课程中的应用，
有助于课程思政教育更具感染力，为了将其作用进行更大程度的
发挥，还需要教师不断探索和研究。
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