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1  产品摄影的相关概述

1.1 概念及特征

随着网络化、数据化时代的发展，产品摄影经济已经成为

我国国民经济中不可缺少的一部分和推动力量。产品摄影是商业

广告的一部分，通过拍摄产品来向大众传递产品信息，其中包

括产品的结构、特点、功能等方面。产品摄影作为摄影艺术与

广告宣传是密不可分的。虽然产品摄影和艺术摄影有着万缕千丝

的关系，但是这两个本质上还是有所不同，产品摄影的功能性

是非常鲜明的。 比如通过拍摄的作品来介绍产品所具有的特点以

及宣传产品的形象、吸引大众的目光来促进产品消费。

1.2 产品摄影发展趋势

在信息时代，产品摄影行业受欢迎度明显上升，无论是商

品商家的产品宣传，还是各个网站精美商品照片，网购流行的

社会优势，对于产品摄影的发展都有良好的趋势。目前产品摄

影的服务以及技术正在打破传统，走向创新。在这个时代，不

管是世界500强大公司，还是明不届惊传的小公司都渴望让自己

的品牌跳脱出统治的圈，显得该公司的产品与众不同。“互联网+”

已经成为产品摄影未来发展的共识，深入加快行业与互联网的整

合，有利于产品摄影行业的技术与服务不断地优化，提升，促进

产品摄影快速发展。

2  产品摄影现时期发展

时代的进步科技的发展，社会经济的发展和活跃，使广告

已成为传递商品有效信心的途径。产品摄影技术的提高与发展，

使拍摄产品的真实性和局部细部的视觉效果有所提高，很大程度

上提高了广告画面的记忆效果和信任度，成为了现在广告图像宣

传的首选方式。现在网络时代的兴起，网上产品流通的同时产品

摄影的需求度也越来越高。网上购物服务和多元的开放式选择深

受大众喜爱，因此也推动了产品摄影行业成为热门行业。虽然中

国摄影行业近几年得到了长足的发展，但是相对比较来说我国不

论从规模到人才还是商业规范的管理水平都处于初级阶段，这正

行也正是我国产品摄影行业发展潜力很大。社会经济的发展以及

网络时代的兴起，规模经济对拍摄产品照片的价格的影响程度，

使客户的分销渠道类型不同。价格竞争是市场的统领，竞争的核

心是集中在拍摄的质量上，二者相互融合缺一不可。

3  产品摄影未来展望

3.1 主题创作

产品摄影需要发展和创新，才能不断地展现产品摄影的魅力。

则创新与发展不仅仅是单个因素就可促成的，我们要从全面分析
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以及解决各个因素所在问题。拍摄的主题不仅要体现出该产品的

特质，同时也要体现摄影者的风格和对于消费者审美以及需求。

拍摄要对于世界观人生观，美学观集中表现，优秀的拍摄作品，不

仅能体现出产品本身具有的特性，同时也能赋予产品灵活的生命

与消费者之间进行沟通与对话。从而，让消费者对于产品的特性

以及功能得到详细的了解。

3.2 拍摄风格

网络技术飞速发展，消费者也受到了多元化文化的影响和熏

陶。单一无趣笼统的风格无法深入消费者的内心，所以拍摄者可

以结合自身风格，融入各个国家优秀摄影师拍摄的产品作品的技

法技巧，激发自己的艺术潜能，创造出具有自己艺术特色的产品

摄影，给消费者带来焕然一新。观察是人类认识社会的途径，也

正是产品摄影创作的起点，产品摄影师要从顾客的观点上出发，

深入生活用心观察了解消费者内心所需，并结合产品的功能特性

等，表达出该产品真正存在的意义，以及自身独特的特性。

3.3 市场监管

产品摄影也要加强市场的监管，随着各个产品摄影独立工作

室的发展趋势，并非每个工作室都有较强的行业标准，如此就产

生该行业质量参差不齐，价格不一，低质量低价格的市场流通是

产品摄影发展的一大阻碍。所以应提高该行业的技术水平标准，

对产品摄影行业加强市场监管力度，产品摄影行业要实行高要求，

高标准，从而促进产品摄影市场良性发展。

4  结语

在新的视觉文化背景下，产品摄影拥有良好的生存背景基

础，应不在拘泥于摄影本固有的表现手法，要更多融合产品的风

格以及产品自身特质真实的呈现，也要结合多种艺术的表现手法，

借助各种媒体技术把产品摄影从记忆中的现实空间转换成想象中

的拟像空间，产品摄影要与各种传播平台相互交互与融合，发展

产品摄影更多的可能性，促进产品摄影独特的传播地位与价值。
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