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引言
传统的广告设计主要服务于传统的媒体，随着互联网的普

及，各种新媒体媒介崛起，成为主流的传播媒介，广告市场也随
之被瓜分，在这种经济形势下，高职院校的广告设计课程，也需
要适应市场的需求变化，以培养新媒体广告设计人才为己任，对
广告设计专业的课程进行教学改革。目前高职院校的广告设计课
程，也在尝试着与新媒体的融合，但是由于新媒体广告设计的发
展较为迅速，高职院校的师资力量较为薄弱，教学中缺少教学实
践，缺少数字媒体技术支撑等，导致高职院校的广告设计课程难
以满足市场的需求，还需要继续探索改革优化路径。

1　完善教学内容
新媒体促使广告的设计和传播都发生了变化，高职院校的广

告设计课程，也需要根据市场的需求进行完善和优化，在传统
广告设计的基础上，还要融入广告的营销与传播，实现广告设
计艺术与信息化技术的融合。目前市场经济中，广告行业异常
火爆，高职院校的广告设计专业也非常热闹，不断的扩招，但
是在人才培养的方向上，缺乏精准的定位，广告设计专业的招
生，以文科生和艺术生为主，这是由广告设计的职业特征所决定
的，需要人才具有艺术性和人文性，但在新媒体时代，任何专业
都需要与信息化技术进行融合，广告设计专业同样需要，加强对
人才信息技术的培养，培养复合型广告人才，不仅可以实现广告
的创意与设计，还可以实现广告的营销与传播，从而可以跟随和
引领发展潮流，实现艺术与技术的结合，培养出适合市场发展需
求的广告业人才[1]。

在新媒体时代，智能设备功能强大，携带方便，各种社交软
件新颖丰富，广告产品铺天盖地，形式多样，受众可以依据自身
的需求来选择广告作品，而广告也可以依托于大数据技术，进行
精准的分析与推送，呈现出明显的互动性，并实现了针对性营销，
而且广告链接、广告的动态发布与管理，都成为广告设计的重要
组成部分，在进行广告设计教学时，要依据广告市场的发展形势
与需求，对教学的内容进行完善，利用新媒体时代特有的“社交
广告”模式，增加广告与观众间的黏度，在教学中增加广告与受
众的互动性内容，使广告设计紧跟信息化的潮流，把广告艺术与
信息技术有效融合，提高广告教学的实用性。比如在传统广告课
程的基础上，还需要增加市场营销、网页设计、影视制作、软件
编程等内容，使广告设计的课程更加健全。

2　优化教学结构
在以往的广告设计教学中，教师往往更加注重理论知识的传

播，一方面是教学结构设计不合理，缺少对于实践教学的安排，另
一方面师资力量薄弱，教师自身对于广告设计也缺乏实践经验，
导致广告设计专业的教学结构是不完善的，学生缺少实践能力，
高职院校一般都会在大三安排学生进行实践，但是大三很多学生
疲于找工作单位，使得院校的实践教学没有发挥作用[2]。

现代社会对人才的需求标准越来越高，只有理论没有实践能
力，是难以胜任广告设计工作的，因此在教学改革中，还需要增
加实践教学的占比，合理安排理论教学与实践教学的时间，依
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在教学结构上也需要做出调整，增加实践教学的占比，在教学形式上积极利用新媒体进行教学，以适应时代的发展需求。
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据学生的专业需求，选取重要的理论作为核心教学内容，同时
开设选修课，把没那么重要的知识放划分到选修课中，学生依据
自身的兴趣与发展需求，来进行自主性的选修，把实践作为核心
内容，为学生提供实践机会，通过项目任务、教学案例、实践调
研等实践活动，实现教学结构的完善。

3　创新教学形式
广告设计作为引领潮流的专业，必须充分了解和掌握新鲜事

物，在理论教学形式上，也必须紧跟时代潮流，积极利用各种
新媒体进行教学。通过班级 QQ 群、班级微信群，实现信息资
源共享，使学生的学习资源更加丰富，同时鼓励学生积极丰富
自身的知识与经验，通过微信公众号、电子书、专业论坛等，
进行自主的学习，不以教材内容和教师思维来局限学生的发展。
在课堂教学中，积极利用多媒体进行辅助教学，并利用新媒体
教学方式，如微课、线上教学等，丰富教学的形式[ 3 ]。

在实践教学中，可以通过案例对学生进行实践教学，选取
一些比较优秀的商业广告，对其设计理念、专业知识与技能进
行详细的分析。可以通过项目任务的方式，使学生参与到某个
广告项目的设计与制作中，在完成项目任务的过程中，提高学生
的实践能力，实现学生对广告知识与技能的灵活应用，并充分利
用各种社交软件，增加教学的互动性，把学生的广告设计发布到
新媒体平台，如朋友圈、QQ空间、短视频平台、公众号平台等，听
取点评意见，树立自信心。

学校还需要拓宽学生的实践渠道，除了课堂的实践资源外，
还可以安排学生到专门的单位进行实践学习，比如电视台、广告
设计公司、企业的广告运营部门等，通过校企合作的方式，使学
生在实战中学习，在实践中锻炼。还可以组织参与各种形式的实
践活动，比如省级设计大赛、国家级技能大赛等，不但可以锻炼
学生的实践能力，还可以利用学生的竞争意识，激发学生的主观
能动性，把学生划分成若干学习小组，如同未来的职业岗位一般，
进行分工合作，提升学生的实践技能，激发学生的广告设计潜力。
比如优秀设计分享活动等，拓展学生的视野，丰富学生的实践经
验，提升学生的综合素质。

4　结束语
此外对学生的评价也需要进行改革，不能单单以设计成品

作为评价的标准，还需要对设计过程、平时学习表现、学习能力、
考试成绩等多方面内容，进行综合考量，实现教学评价的客观性。
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