
148

Educational Teaching,教育教学,(2)2020,12
ISSN:2705-0912(Print);2705-0866(Online)

包装设计是一门综合性和实践性很强的课程。它既有视觉传
达语言中的图形设计、色彩搭配、字体设计、版式设计以及结
构造型设计等内容，又涉及到材料、印刷、工艺等技术环节，
同时还要结合消费心理学、市场营销学、技术美学等相关学
科，因此可以称得上是一门具有多元化需求的设计课程。在互
联网高速发展改变了很多人们的认知和生活方式，也带来了多元
化的市场需求，网红产品的出现，包装设计在视觉和形式上也
发生了变化，在一定程度上也代表了目前的文化趋势和消费趋
势。包装设计在网络文化和传统文化交织渗透的当今，课堂教
学也要寻求突破，积极探索适合市场的教学模式。

1  互联网背景下包装设计教学的现状分析
互联网时代的快速发展使传播媒介呈现多元化的发展趋势。

包装设计课程是一门实践性非常强的课程，在设计学科领域中处于
集合了所有课程的塔尖部位。由于市场的多元化需求和信息的多元
化，对包装设计的课程内容的设置也具有一定的影响作用，目前包
装设计教学不管从内容和模式上都有些滞后，存在以下问题。

多元化信息时代对包装设计教学工作的影响。产品的包装是
具有一定促销作用和传播功能的，随着多元化新媒体技术的发展，
移动终端的出现改变了人们的传统消费方式，因此，包装设计课程
的内容和教学模式都需要针对市场导向、消费者消费心理来做出调
整，紧跟互联网时代的步伐，站在多元化的角度来重新制定课程的
教学模式及教学方法的改进，来满足互联网背景下的市场发展需求。

2  互联网背景下包装设计教学思路探究
在互联网背景下，消费者的购买方式、审美标准都发生了
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变化，传统文化和时尚潮流文化的碰撞，出现了很多的可能性。包
装设计课程的知识体系也必须相应调整，使其更好地融入到多元
化的信息时代，同时单一教学模式难以跟上多元信息化教育的步
伐，进一步拓展学生的知识面和学习渠道。

2.1 结合互联网语言，更新包装设计知识体系
包装设计是为产品销售服务，是连接消费者和产品生产企业

的桥梁和纽带，是企业无声的推销员，同时也是消费者对产品的
第一印象，因此包装设计在市场中也起着至关重要的位置。传统
的包装设计课程知识体系，缺少互联网语言的融入和现代设计思
维的思考，我们要充分研究市场，研究互联网大环境下的文化语
境，研究目前不同阶层和不同年龄的消费者的喜好与偏爱，这样
才能紧跟时代潮流。打破传统包装设计知识体系的枷锁，在教学
中将互联网的视听语言和时尚潮流的文化与包装设计实践相结合，
将传统文化用现代设计的方式进行表达，才能更好地紧扣市场。
如下图作品1，以闺蜜的谐音“闺蜜”为包装的主题名，将青年消
费群体的社交心理融入到包装设计中来，更好的传释产品的内涵。
作品2是用拟人的手法，将芒果卡通化，增加和消费者的互动，提
升产品的亲和力，体现年轻消费群体的文化喜好。

  2.2 改变教学模式，让知识传播多元化
互联网的发展给教学带来了很多的便利，使教师的教学和学

生的学习都得到了很多便利和快捷。目前网络微课、翻转课堂等
新型教学模式的发展，给包装设计课程教学带来了新变化。通过
多元化的互联网技术以终端平台为基础进行学习的模式，让包装
设计课程的教学模式线上线下一体化。课堂教学不再是以教师为
中心，而是以学生为中心，教师在课堂上可以抛出问题，翻转课
堂，对学生启发式的教学，最后再查缺补漏，从而也使学生的
学习方式发生改变，即从以前的被动学习改变为主动学习。学
生除了在课堂上接受教师的知识传授，还能通过互联网终端主动
获取各类相关学习资源，并且还能与教师进行线上讨论。整个
教学过程成为一个完整的实践过程，这样的混合教学模式，极
大地激发了学生的学习兴趣和探索知识的主观能动性。

3  结论
互联网的发展为包装设计教学提供了很多的可能性，传播渠

道的多元化和获取知识的多渠道，很大程度上改变了教学模式和
学习模式。在包装设计课程的教学思路的改变和知识体系的更
新，才能更好地适应新的市场要求。基于互联网背景下的包装
设计课程教学模式探究，在经过理论和实践的探索过程基础上，
包装设计教学要融入互联网视听语言，让教师适应这个环境，
才能更好地指导学生，有效地提升了整体教学效果。
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作品1  ：    “闺蜜”猕猴桃产品包装设计（罗静雯）

作品2：       芒果及芒果产品包装设计（蒲婷）


