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创新和发展一直都是广泛关注的重点，同样也是社会发展的
主题。对于当前盛行发展的网络经济来说，给市场营销管理带来了
一定的机遇和挑战。如果能够顺着兴起方向去发展，那么会给企业
带来较好的发展结果，但是如果逆流而上，没有找到合适的方法，
那么最终所带来的挑战会严重阻碍相关行业的发展和进步。

1  相关概论分析
在目前网络经济时代下发展的市场营销管理如果能够抓住机

遇，往往能够乘风远航。要真正实现网络经济时代市场安全管
理的高效率、真正实现网络经济时代市场营销管理的高效率，
首先要明确市场营销的概念。对于市场营销来说，最重要的是
销售产品的品牌和理念。市场上很多产品其实在价格和性能方
面，都存在着很大的相似之处，但是真正要让自己产品脱颖而
出，要依靠企业的经营理念和优秀的企业文化。

在当前网络经济发展的时代下，要采用全新的营销方式，
给企业带来更大的竞争能力和发展机会。利用网络经济的方式来
进行营销，是企业在营销过程中必不可少的一部分，许多企业
已经利用电子商务形式的发展，取得了较好的效果。在市场经
济的时代发展下要求销售人员不仅要用进行传统营销的能力，也
要有利用网络经济数据来进行营销的方法。

2  网络经济时代对市场营销的影响分析
2.1营销范围扩大
针对网络经济的发展对市场营销的影响，首先第1项是扩大

了市场营销的范围。在使用网络经济来进行市场营销之前，物流
成为阻碍影响范围的重要因素。因为当时大多采取线下营销的方
式，如果想节约成本就只能在周围地区进行销售，如果要扩大范
围销售，就需要进行物流运输，所以前期企业需要在物流运输方
面投入部分资金。但是进入网络经济发展时代之后，而且可以依
靠网络来扩大营销范围，只要联通网络就可以将产品销售到全国
甚至世界各地。而且营销时间也得到了很大的改善，以前只能依
靠人类的作息时间来进行营销，现在可以全天不间断的营销。尤
其是对于一些农产品的销售来说，农民可以不只是局限于周围的
销售。可以通过电子商务的方式让农产品走出本地，不仅提高了
农民的效益，也为当地的农产品打开了销售之路。农产品的销售
一直是让农民最头疼的问题，哪怕产量很好，但是找不到出处，卖
不到一个好的价格，对农民来说依旧是一种损失。

2.2营销方式变化
除了时间和空间的限制被打破之外，在营销方式方面也发生

了很大的变化。以前从产品的设计生产到最后的销售，都需要完
全依靠人力来进行，不仅要消费大量的时间，在人力物力方面也
有极大的需求。但是网络经济时代到来之后，在营销和发展方面
方式更加多元化。除了方式多元化之外，传播的速度和范围也得
到了很大的提升。通过一定的设计和安排，能够让消费者更加明
确地了解产品的性能。所以节省很大的人力和物力，将产品理念
和营销理念更好地结合在一起，从表面上增加产品的价值和性能。
除此之外，通过网络营销的方式，可以使产品让更多的人知
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道。因为很多消费者从网络上看到产品的具体信息之后，可能
会将其分享给其他的朋友，这样就扩大了产品的认知范围，给产
品带来了极好的宣传效果。

3  网络经济对时代市场营销的挑战分析
任何一个新事物的产生，所带来的绝不只是机遇，在带来

机遇的同时也带来了一定的挑战，如何权衡机遇与挑战，就要
看企业如何进行发展和处理。

3.1不正常营销行为多样化
按理来说，网络经济时代所带来的是多样化的营销方式和营

销行为。但是照目前发展的情况来看，许多不法分子在网络时
代发展条件下不断利用各种途径来获得用户和消费者的信息。然
后通过打电话或发短信方式来进行非法的营销活动，从而达到销
售产品的目的。对于这种行为最常见的是我们每天接到的来自各
地的销售电话，除了每天的电话打扰让人反感之外，个人信息
的泄露更让人觉得可怕。这些企业为了提高销售量，不惜每天
数以万计的打电话来销售。这种行为给消费者带来了极大的困
扰，严重地扰乱了有序的营销环境和营销市场。对于这种行为
必须坚决抵制，营销要采取科学合理正规的方法。

3.2各类侵权行为
在网络经济时代发展下，最常见的就是商业混同和侵权商标

等行为。这一点我们在网络购物时经常会发现，某些品牌一件
衣服卖到几百块。但是网络营销平台有很多看起来logo 一样，
但是只卖到几十块。这些几十块的产品自然不是正品，只是模仿
品牌的商标，然后自己生产。除此之外，像我们熟知的“六个核
桃”，后来又出现了“六大核桃”，对于这两个品牌来说，如果不
仔细看很容易弄混。所以目前市场营销的环境是鱼龙混杂的，要
真正保证企业营销的顺利发展需要不断提升营销手段和方式。这
种恶意模仿和仿造产品的行为，极大的混乱了市场发展的秩序。
许多企业对于模仿和抄袭的行为已经不以为然，这种非法的方式
给部分企业带来了暴利。这企业感受到赚钱之后，不但不进行悔
改，反而变本加厉等进行再次仿制伪冒产品。这种行为不仅给正
品厂家的发展带来了一定的阻碍，对于整体市场营销的秩序也造
成了很大的影响。

4  结语
网络经济时代带来了许多的发展机遇，面对机遇和挑战相关

发展企业要注意权衡利弊。抓住机遇迎接挑战，不断增强企业发
展的实力，在挑战中迎难而上。抓住发展中的各种机遇，把挑战
转换成机遇，推动企业向前发展。
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