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引言

随着信息技术的不断发展，我国进入了新媒体时代。在这

个时代下，人们的信息获取途径越来越多，所获取的信息量也

日益膨胀。这给广告传播行业带来了新的市场，广告传播行业

要想得到发展，就要做好传播技术和传播方式的革新，使广告

传播行业能够在新的时代下得到可持续的发展。

1　以广告受众为主体

在新媒体环境之下，人们获取信息的渠道越来越多，这也

意味着人们获取到的信息内容越来越丰富。在这样的环境下，

区别于传统媒体的单一接收关系，人们对于信息的接收与选择将

更加自主。在广告信息传播行业中，如果仍然局限于利用传统

的单一型的信息接收模式进行广告的宣传，很难使人们更加主动

地接受信息，甚至会对所传播的信息产生抗拒，例如，手机、

网页上的广告小卡片，这不利于达到广告的商业性目的。例

如，针对于一些互联网或者是APP 中经常出现的一些广告弹窗，

显而易见，很多广告受众对于这些弹窗十分抗拒，针对这样的

现象，在新媒体环境下，广告企业在进行广告的制作时，应该

以受众为主体，了解受众的心理。在进行广告的设计时，可以

以剧情动漫等方式进行设计，这能够吸引受众的兴趣，丰富广

告内容，运用好新媒体的移动通讯工具、互联网技术等渠道设置

小奖励，满足受众的购买欲望和心理需求进行广告的设计，逐步

引导广告受众进行商品的了解和购买。

2　发挥广告的娱乐性

由于传统的广告传播载体比较单一，一般直接播放商品信息

或者是多次重复商品名称作用的方式进行广告的宣传，这一种方

式使得广告的内容枯燥乏味，无法引起受众的兴趣，直接导致了

广告的价值量下降。在新媒体环境之下，信息数据的大量传播使

得广告企业对于消费者的需求信息获得方式更加便利，可以发现

当代的消费者更青睐于追求一些个性化的，趣味性的影视信息内

容。广告设计者要利用好新媒体下的数据信息以及相关技术，发

挥广告的娱乐性，让广告受众能够对广告产生兴趣，然后逐渐引

导受众对广告的商品进行了解。例如，在进行广告的设计时，可

以学习一些泰国的广告设计方式，运用故事情节或者是一些娱乐

性的研究活动来增加广告的趣味性，吸引受众的目光，使受众能

够通过故事情节对商品的信息进行了解[1]。

3　强化消费者的互动

新媒体环境下，各项新媒体技术开始运用在人们的日常生活

之中，使得人们能够跨越时间和空间的限制进行互动，并为群众

的生活增加了趣味性，给人们提供了更多知识了解的渠道，拓展

了人们的知识了解范围。在当今这一个新时代环境下广告业务，

要想得到发展必须进行创新。其中，强化消费者的互动活动，在

进行宣传的时候创造更多互动机会，能够让消费者更多的参与到

广告的宣传活动中，从侧面去推动着商品的影响力提高。例如，目
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前我国比较火的一款手游游戏王者荣耀在营造消费者的互动氛围

上采取了多方面的措施，利用微博开创游戏话题，让更多的游戏

玩家在微博分享游戏的趣事，在提高人们的生活事业性的同时使

更多的人了解这一款游戏的运行。利用抖音等视频软件，分享游

戏的教程并进行游戏内容的分析，游戏中一些人物以及故事情节

的解密，这不但能够提高游戏玩家对游戏的兴趣度，还能够吸引

一些非游戏玩家对游戏的了解，并参与到游戏之中去。通过各个

平台发布游戏人物设计，情节设计等任务，增加与观众的互动性，

直接地吸引更多的人对王者荣耀这一款游戏的了解[2]。

4　观瞻未来市场

在新媒体环境之下，互联网技术的不断发展使得各个企业对

于信息传播和信息数据的收集成本有所降低，广告企业能够更加

快速的了解市场的需求，这种现象使得广告企业的市场得到了进

一步的扩大，同时也给企业带来了一定的挑战，越来越快的信

息传播速度使得一些信息的准确性不高[3]。如果仅仅依靠当前的

市场，无法推动着广告企业的进一步发展，也无法使得所发布

的广告能够符合当前时代的潮流，因此广告企业进行广告设计以

及市场的观察时要懂得做好未来市场的观瞻，重视对一些引领潮

流、展现风格的因素进行了解。例如，新时代下我国重视爱国

情表现，并加强了国家文化的传承和发扬活动，企业可以根据时

代的发展潮流，重视对文化的传承以及了解，参与到社会的主流

文化中进行商品的传播和广告设计。这在一定方面能够使广告具

有比较稳定的设计引导，并且符合社会潮流与国家的发展理念，

对促进广告企业的发展具有重要的作用。广告企业还可以根据一

些新媒体中的活动来发现社会的个性潮流，例如，关注抖音等小

视频中的一些大博主，时刻了解网络动向，根据热搜等进行商品

的设计，迎合社会的发展潮流以及广告受众的个性表现思想[4]。

5　结束语

新媒体环境为广告企业的发展带来了良好的市场环境，使得

广告能够通过更多的信息渠道进行宣传和传播，但是广告行业还

需要不断促进自身的发展。创新广告的发展模式利用好新媒体环

境下的技术和一些市场条件，坚持以受众为主体进行广告的设计，

提升新时代的广告宣传质量，促进广告行业的不断发展。
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