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2020 年，是新冠病毒肆虐的年，同样也促进了新媒体尤其

是直播带货的发展，网络直播，作为新时期的产物，主要是智

能产品尤其是移动电子设备迅猛发展的前提下，商户及各类电商

平台为聚集人气、增加销量、打造品牌而通过现场直播的方

式，与消费者实时互通、进行即时信息传递的新型营销方式。

网络直播的营销推广方式相较于传统网络营销推广方式，具有较

强的传播性以及保真性。

1　直播电商发展现状

2020 年是直播电商的红火年，疫情直接且间接的促进了网

上平台的销售，作为直播电商平台的主要载体，淘宝直播的成

交额超过4000 亿元，超过300 万的店铺商家享受了福利，与传

统销售破亿难相反，整个2020年淘宝直播平台有近1000个破亿

直播间，九成的品牌选择淘宝直播间销售，并且成交额暴涨3倍

之多。直播红利吸引了国内多家头部综合电商，抖音、快手等

短视频社区平台也加入，通过第三方电商平台如淘宝、京东等

部署直播协同电商的运营推广新模式。因此这些传统社区型平台

成为了直播带货的主要途径，并且由于很多品牌的前期积累，客

户流量也有相对较大的规模，因此直播战绩相当可观，就以抖音

为例，抖音电商2020年全年GMV超过5000亿元。此外，还有一些

专注垂直批发的电商，也逐步打开了直播平台。

2　农产品生鲜电商现状及存在问题

根据统计，到2021年初，中国B2B电商企业已经接近2000

家，其中，综合电商占据比例最大，农产品以及大宗商品和服
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装紧随其后，由此可见，农产品批发的电商化已经成为一个主

要趋势。

而肉类食品所在的生鲜农产品，是农产品电商中发展较为迅

速的一个组成部分，仅2019 年，我国农村网络零售额达到1.7

万亿元，是2014 年农村网络零售额的8.4 倍。同时，农产品

网络零售额也突破5000亿元，其中生鲜农产品超过2000亿元的

交易额。

但是，农村生鲜电商火爆销售的背后，如何将源自广袤村

的丰富生鲜食品健康送达餐桌、如何保证农村电商销售健康发展

是一个亟待突破的难题。

2020 年疫情过后的中央一号文件更是着重指出，农产品供

应链加速打通，加快实施农产品仓储保鲜冷链物流设施建设工程，

推进田头小型仓储保鲜冷链设施、产地低温直销配送中心、国家

骨干冷链物流基地建设，要引导各级各类新型农业经营主体投身

于生鲜农产品电商发展的各个环节。①而直播电商作为新媒体营

销方式，已经成为生鲜农产品销售的重要渠道，被越来越多的生

鲜农产品电商采用，同时，由于其宣传推广的正面引导性，也直

接影响各地方政府及官员对其重视程度越来越高。

2019年3月，阿里巴巴重点推出了“村播计划”，用电商直播

的形式助力农产品的推广和销售，阿里巴巴过去3年农产品销售

额已突破5400亿，同时正在助力打造100个10亿级农业品牌。数

据显示，在丰收节期间开展的淘宝直播新农人主播大赛，已经有

超过1万名主播报名参加，淘宝农人主播的总数更是突破了10万。

最懂农产品的主播，加上最贴近原产地的直播场景，淘宝直播已

成为打造农产品品牌最有效的手段。

另一方面，相对于城市电商的逐渐饱和，农村电商市场的巨

大的潜在市场以及多元化发展，也吸引了众多企业参与其中，例

如京东的“特色地方馆”等。

但是直播电商的等新媒体的兴起也给农村生鲜以及肉类制品

的发展提出了更为苛刻的要求，也让其存在的问题逐一浮现。首

先就是食品中最为重要的食品安全问题，如何规范生鲜产品整个

供应链的品质，保证食品来源的安全可靠性。其次，肉类制品的

产业集群的形成。目前，我国肉类食品的生产根据其地域的消费

习惯有一定的规律性。以牛、猪肉松为例，牛、猪等肉松的主要

消费地区以南方为主，南方生活习惯中，肉松主要用于佐餐，并

且在其他食品加工行业中，肉松也作为食品深加工的原料。因
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此，中国目前肉松制品的生产企业则主要分布在江浙以及福建等

东南沿海地区。肉松市场形成了很强的产业集群效应。因此可

以大力发展地域特色的肉类制品产业，例如“河田鸡”以及原

生态黑猪带动了闽西的豆腐干、地瓜干等土特产，形成有客家

特色的闽西肉类产业。最后，还需要响应国家的中央一号文

件，加快农产品尤其生鲜农产品的冷链物流基地以及相关环节的

建设。我国现阶段电商销售的生鲜肉食虽然已经多数选取冷链运

输，但是流通损耗率高达20%-30%，远远高于发达国家1.7%-5%

的流通损耗率，这成为我国肉类以及生鲜类食品销售发展的主要

障碍之一。[1 ]

3　结论

在网络直播、短视频等新媒体的促进下，越来越多的实干

派已经借助新媒体对于肉类制品以及生鲜农产品进行探索，再此

基础上的理论知识也不断在充实。要将网络直播等新媒体手段充

分利用在助农、帮农的过程中。首先，直播电商的崛起要求了

必须加强移动网络的硬件建设，将移动基站建设到农产品产业集

群中去，对农产品电商进行配套建设。其次，各地政府还需要

转变思路及态度，加大对区域性“三品一标”农产品的宣传力

度，尝试通过官员“直播带货”培育和打造区域性农产品公用

品牌，竭力提升“农户 + 电商市场”“农户 + 采购商”“农

户+ 电商企业”和“农户+ 政府委托采购商”等电商销售模式

的生产效率，为生鲜农产品电商发展营造良好的外部环境。[2]各

地政府加大对直播电商等新媒体的推广及奖励措施，鼓励农户尝

试且参与多种经营方式。最后还需要重视人才的力量，在鼓励

农户转变经营方式的同时，还应该培养懂技术、善经营、专业

务的新时代农村年轻人，让年轻血液输入农村生鲜电商行业，

提升农民整体新媒体营销素质。同时，由于情感的认同，以及

个性化的影响，让来自田间地头的农民直接参与直播，会加大

消费者的购买意愿，提升农产品尤其生鲜农产品的销售。

注释：

①参见：https://www.100ec.cn/detail--6585440.html.
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生的个人能力，引导其提前适应社会。

3　学生发展理论下的服务型团学组织建设的目的

作为促进高等教育改革完成的关键步骤，服务型团组织建设

是教育前进的正确道路，是成就社会才人的关键路径。学生发

展理论贯彻落实了不遗余力为促进学生的全面发展而服务的核心

理念，让学生们于发展过程中团学组织提升自身综合能力，并

推进团学组织建设的完善优化管理目的，展现了同学在团学组织

中的主导姿态，引导学生创新意识和创业想法的构成，为同学

以后走出校园，步入社会工作积累务实基础经验。

4　国外团学组织建设在学生发展理论下的发展现状及启发

最早在美国的殖民地时期，美国大学中就出现了些许由学生

自发建设的文化社团，随后还被哈佛、普林斯顿等大学效仿，

美国的团学组织建设经历了长时间的完善发展建设，已经得到了

社会的高度关注和认可，在高校发展中有着崇高的位置。自

1967 年《学生权利和自由联合宣言》的发布以来，于高校学

生事宜的进行产生了重大反响，明确了“以服务推进发展”的

主题思想。开始将由具有权威的角色担任学生管理转化成变为学

生教育的协作者，学生发展理论自此逐渐变成美国高校最主要的

流行思想。

例如如今在我国高校团学组织建设的发展状态下，要进一步

提升对学生社团的正确认识，支持鼓励同学运用自身专业知识和

团队组织的优势，开展各样面向各类群众的服务活动；团学组

织要深刻贯彻党委领导的思想政治教育理念；以学生发展理论为

基础，贯彻落实以服务为广大同学利益和生活的理念；注重组

织的管理，建立微信群等传达消息的方式，及时展开会议讨

论，集体活动等，积极沟通；以促进学生发展为主要目的，以

服务学生为中心思想，激励发展同学们的积极性；组织开展各

类校园文化活动，注重提案征集的问题并合理的予以解决，加

强优化社团管理，做好学生和学校沟通的纽带；根据实际现

状，站在学生的角度看待问题，服务于学生发展，组织建设多

样化的服务型团学活动，培养提升学生的自我能力，推动学生

全面发展；完善健全高校团学组织的保护、发展、成长型服

务，根据校园相应的规章准则、制度规范及法律，合理维护在

校学生的合法权益；组织建设内容形式丰硕活泼的校园双文明活

动，如在校内开展创新创业演讲讲座，做好思想引领，培养同

学创新立异的能力，增强同学们的创新创业意识，提升同学综

合素养；提高同学的自我管理能力，支持鼓舞学生担当部分面

对其他同学的音乐社团、志愿者服务等活动的组织建设，提高

学生的管理组织能力及积极性。

5　总结

学生发展理论下的服务型团学组织是服务于众多高校有利于

学生自身利益和学习生活的服务型学生组织，是大学展开思想法

政教育管理及行政管理的关键性助力，有利于增强学生素质和学

校文化建设，引导感受社会氛围，适应社会发展，是教育改革

下有助凝聚同学，推动学生成才就业等方面发挥着重要作用，

是新形势下有效凝聚学生，实行思想政治教育的有效手段。
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