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沈阳地区的常住人口以及流动人口上千万，所以地铁在城市

交通运输方面发挥着比较重要的作用，地铁的每天客流量二十万

左右，在称作地铁的群体中，青壮年数量比较多，文化层次相

对较高，搭乘地铁的频率也是比较频繁的，所以在具体的地铁

广告设计方面需要对地铁消费群体能够有充分的了解认识。地铁

广告视觉传播形态是多样的，通过对具体的地铁乘坐群体调研，

在地铁广告视觉传播形态选择设计层面进行优化，才能提升地铁

广告视觉传播的效果。

1  沈阳地铁广告视觉传播主要形态内容

沈阳地铁广告视觉传播的形态是多样的，通过对广告视觉传

播形态了解认识，结合沈阳地铁乘坐人群调研，选择合适的地

铁广告设计内容，有助于提升地铁广告视觉传播的效果。从以

下几种常见的视觉传播形态进行阐述：

1.1地铁月台广告形态

沈阳地铁广告视觉传播形态中，月台广告是重要传播形态内

容，地铁月台有其特殊性，能为乘客提供候车区，所以乘客在

这时候的状态是松弛的，封闭车间空间环境中，有广告出现比

较容易引起其注意力，有助于让观者利用短暂时间阅读，促使观

者记忆和关注[1]。乘客在广告信息传播效果的作用下，产生比

较强视觉上的冲击力，所以视觉传播的效率能有效提升，月台广

告的设计方面投放方式是大型的灯箱平面广告，媒体表现形式上

较少采用媒体的技术。广告内容上类型复杂，版式设计创新性以

及连贯性缺乏整体，是强硬式的广告宣传，这样的广告形态对乘

客加深对广告的印象有着不利。

1.2通道广告传播形态

沈阳地铁广告视觉传播形态中通道广告是重要类型，地铁通

道是乘客进出地铁需要经过的必要位置，这也是地铁通道功能的

体现，通道也是乘客和广告接触频率比较高的媒介载体，每天经

过地铁通道的人流量比较大，受众率成为保障通道广告覆盖率以

及到达率的重要影响因素，地铁通道开阔的视觉传播空间对广告

信息传达有着明确优势，地铁通道对广告宣传展示有着强化作用。

从沈阳的地铁通道广告设计来看，主要是传统的平面广告以及连

续灯箱广告，视觉画面冲击强，但视觉表现形式单一[2]。

1.3站内立柱广告传播形态

沈阳地铁广告视觉传播形态中的站内立柱广告也是内容之一，

站内的立柱是通过完全不同方向立面组合形成，体积大，高度优

势强，成为地下空间比较重要支撑载体。站内立柱广告视觉传播

形态和其他媒介载体不同，立柱形态比较独特，广告信息不但是
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围绕一个空间维度展开设计，也能围绕四面立体展示，从不同

方位吸引乘客实现，乘客能够从不同的角度进行观看广告信息，

所以广告信息在不同的面所传达的信息是不同的，有助于提高信

息到达率[3]。地铁站内的立柱间距离近，广告画面不大，广告

内容和立柱载体规格需要保持协调，由于立柱的大小不同，方

圆形态不同，发布广告形式也存在着单一问题。

1.4站厅广告视觉传播形态

站厅是出入站的重要位置，站厅广告也是地铁重要空间环境

组成部分，释放出了创意性的空间，发布创意的空间比较大，

整体覆盖面相对比较广，画面上也有着连贯性，广告的受众比

较多。站厅作为人流量比较大的区域，通过站厅宽敞空间环境

投放广告是最佳选择。从沈阳的站厅广告视觉传播形态来看，

中街站以及北陵公园站和市图书馆站，这几个地方比较有特色，

中街站站厅中能看到巨幅的铜板，硕大金色铜板雕刻着乾隆皇帝

冬巡祭祖时候所创作的《盛京赋》，这是推广城市文化比较重

要的视窗。而在地铁2 号线的市图书馆站当中，地铁站中长廊

的顶棚悬挂着方形灯箱，体现出汉字文化。通过站厅广告视觉

传播形态的呈现，对塑造城市形象能发挥积极作用[4]。

2  沈阳地铁广告问题和发展方向

2.1沈阳地铁广告问题

沈阳地铁是沈阳的重要门户，所以地铁广告在城市形象塑造

方面能发挥重要作用，但现阶段沈阳地铁广告存在着一些问题，

从以下几点进行阐述：

1.广告发布的问题

沈阳地铁中广告信息发布方面存在着问题，主要体现在商业

广告比例较大，然后是公益广告和社会文化广告，从比例层面来

看，广告发布缺乏主次，没有结合传播层级以及传播介质，发布

广告信息和投放环境间缺乏关联，没有和地铁空间环境相协调。

广告信息被鼓励安排在地铁环境当中，缺乏和中介载体特征紧密

结合起来，这就会影响广告信息的视觉传播的效果。

2.广告表现单调问题

从沈阳地铁广告的表现现状能发现，存在着单调化问题，沈

阳地铁广告中是以传统媒介为主体，传统平面广告以及灯箱广告

是主要形式，这样的表现形式在一定程度上能达到宣传效应，为

广告商带来丰富利益，但是广告信息表现形式单调，设计版面以

及广告材料表现形式较为单一，缺乏创新，视觉上会让受众产生

审美疲劳，整体的宣传效果上会影响视觉冲击力[5]。

3.广告设计色彩问题
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沈阳地铁广告的色彩设计层面存在着单调以及混乱的问题，

缺乏整体把控色彩，色彩缺乏系统性，搭配上或暗淡或鲜艳，

没有和地铁环境协调起来，识别广告色彩和空间环境的主次关系

没有明确，这就会无法形成有效区隔，缺乏达到统一的视觉效

果，比较容易产生负面性效应。

2.2发展方向

提高地铁广告视觉传播质量效果，这就要求融入创新理念，

未来沈阳地铁广告视觉传播发展要从内容上进行创新，能够呈现

出地铁广告的特色，所处区域特征以及站名和主题的设置上，

都要能够和当地的文化特色相适应，体现出地域性特色才能有助

于让受众对地铁广告信息记忆犹新。另外，地铁广告视觉传播

发展方向，从技术层面注重推陈出新，新型科学技术应用能创

新地铁广告视觉传播方式，保障最终的视觉传播质量效果。

3  沈阳地铁广告发展的措施

为能有效提升沈阳地铁广告发展质量，提高广告视觉传播的

效果，在发展中要按照科学合理的措施，从而有效提升各项工

作开展的质量效果：

3.1优化地铁广告设计

沈阳地铁广告发展要从科学性的角度考量，结合时代特色

融入创新的理念，优化地铁广告设计。地铁广告设计中要能从整

体性的要求方面加强重视，设计中设计人员通过将个性化元素整

理分析以及取舍，和地铁内空间环节相契合，整体性的角度出发

展开设计，将整体视觉特色鲜明体现出来，将城市地域个性以及

形象化的特点鲜明体现出来，有效丰富多样化体验空间[6]。地铁

广告设计中按照规划性的要求落实，广告设计从整体空间环境方

面进行考量，及时改变地铁广告视觉传播效果，有效提升广告发

布内容质量以及品质。规划性要求下设计地铁广告，从广告色彩

的选择设计环节，保障和地铁整个空间环境有机融合，有助于吸

引读者注意以及烘托，这对广告内容渲染能起到积极作用。

3.2准确定位突出地铁广告价值

沈阳地铁广告发展中要改变以往的形式，要能有针对性发

展，明确发展的目标，通过精准定位将地铁广告的价值鲜明突

出，地铁广告精准定位主要是要结合地铁乘坐群体喜好设计，

要能对人群的关注点有相应的了解认识，对现有广告产品有效整

合，如年轻群体多，就要对年轻群体消费心理进行了解，这样

在设计地铁广告的时候能通过简单语言以及画面来表达年轻人生

活态度，有助于让地铁群体产生共鸣。结合不同区域特色投放

广告，地铁广告设计需要和社会热点紧密结合，投放在人口稠

密区域，只有在准确定位的基础上，才能有助于将地铁广告价

值鲜明突出。

3.3创新地铁广告表现形式

促进沈阳地铁广告发展，以及提高地铁广告视觉传播效果，

要注重创新地铁广告创新表现形式[7]。环境媒体出现视觉传播效

力能突破自身限制，整体创意依附地铁空间传播环境，广告信

息内容是地铁广告的核心，所以要从创意性的广告表现形式方面

加强重视，如媒介载体新应用，如在地铁站中投放创意性的广

告，能吸引受众目光，能聚焦乘客实现，让人们产生耳目一新

的感受。地铁广告表现形式要能和传统媒体进行有机结合起来，

不管是传统视觉表现形式，或平面设计表达，都能有助于提升

体验度，能有助于提升传播的整体效果。如：地铁广告设计中

把地铁通道和厨房广告结合起来，能够突破固有的平面思维束

缚，把这一三维立体墙面放置增强广告空间立体感以及真实感，

能够营造独特视觉空间，将整体广告版面灵活新颖性能鲜明体现

出来。将AR 技术在地铁广告中加以应用，体现出现代科技感，

能够为丰富地铁广告表现的形式提供技术支持，通过将AR 技术

和游戏广告进行结合，虚拟结合显示的体验，将游戏当中人物

在地铁站中活动，能够让受众感受到其新奇之处。

3.4增强地铁广告文化属性

地铁是城市发展进步的重要体现，也是宣传城市文化的重要

标志，所以沈阳地铁广告发展也要从塑造城市形象角度思考，

通过将地铁广告和城市文化宣传相结合，强化地铁广告的文化属

性，通过地铁广告给人们产生深刻的印象，让人们通过地铁广

告认识和了解沈阳城市文化。地铁当中随处可见的广告成为人们

感知城市的重要内容，人们在地铁广告表现形式以及表现内容的

感知下，有助于透视一座城市精神面貌，作为公共场所，地铁

不只是传播信息，还要有塑造城市形象的功能。沈阳是一座有

着丰富文化底蕴和现代化兼并的城市，是历史文化名城，所以

在地铁广告的设计方面，要能突出文化的属性，将地域性的特

色以及文化传统和民俗风情进行鲜明突出，融入到品牌当中去，

只有从这一基础工作方面进行优化设计，才能保障地铁广告的视

觉传播效果良好呈现。

4  结语

综上言之，地铁广告是特殊的视觉传播形态，通过多样化

的传播形态的呈现，将地铁广告内容以及形式进行优化设计，

这对提升广告视觉传播设计质量有着积极促进作用。地铁广告视

觉传播形态多样化呈现，体现出设计的创新性，这对突出地铁

广告的应用价值有着积极意义。上文中以沈阳的地铁广告的现状

为基础，通过对其视觉传播形态内容以及发展的探究，能为沈

阳地铁广告的优化提供创新思路。
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