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通过分析海外剧在国内的受欢迎程度及其影响，能够给国内
的电视剧在制作与传播的过程中提供参考和启发，提高国内影视
剧在内容和画面制作上的的整体质量，从而推动国内影视剧行业
的发展，为其注入生机活力。同时，不同题材的影视剧所传达
的思想对于国人价值观的影响也不容小觑，需要国内影视剧加强
正面引导。在此，以海外剧为分析对象，通过分析海外剧的竞
争生态来总结影视剧的成功因素和其影响来总结经验，优化国产
剧对外传播的路径与策略。

1　由受众群体决定的影视剧主题
众所周知，美剧在全球都享有一定的口碑，并且跌宕起伏

的剧情完美抓住了受众的心。比如在犯罪迷踪《CSI》这部美
剧中，每集都设立了独立的案件，并且剧情环环相扣十分紧
凑，甚至还有十分经典的喜剧题材《破产姐妹》，一位破产的
白富美和社会底层出身的打工妹在餐厅发生的种种事件，吸引了
诸多粉丝。可见，美剧的选题并不局限于某一类，任何题材都
可以做到风格多变，情节曲折让人意想不到，各种主人公的形
象也符合关注的喜好。

而韩剧作为“浪漫爱情”的代表，其本国的三大电视台的
目标受众群体也是女性，上至家庭主妇下至学生群体，题材大
部分都是日常生活。在内容上，韩剧经常将故事编织得曲折，
人物在一步步接近目标和幸福时，往往会经历与初衷完全背道而
驰的大的逆转，经历困难和障碍，最后才能实现理想。此外，为
了营造唯美氛围，韩剧中常常可以见到富有想象力的细节创意如

《浪漫满屋》中李英宰为了表达对韩智恩的爱，提出要在屋外的楼
下搭帐篷野营等等。

日剧的主题表达在各类型的电视剧中都可以用两个词语来概
括，深刻和细腻。比如，知名日剧《东京女子图鉴》，就是描述了
一个平凡的乡下女生一步步踏入东京白领的历程，和她的心理变
化，此外还有一些犯罪和探析伦理道德的电影。但是无论如何变
幻，大部分影视剧都是依托于现实环境和真实的生活，来塑造出
日剧独有的细腻感，直达观众内。大部分影视剧都没有过快的情
节，主人公感情细腻的表达，常常带给了人们身临其境的感觉。

2　海外剧的特点与受众的情感诉求
总体来看，美剧的大部分题材都是科幻和悬疑片。而美剧

最大的特点就是它的播出形式，几乎所有的美剧都采用季播的形
式，在每年的9月份和4月份进行上映，并且还会出现一次性全
部上架的情况，十分符合观众的观看需求。而美剧在叙事时，大
多都会采用跨时空后者小段落衔接的模式，以复杂的叙事方式引
发观众思考，一步步推动观众继续收看，在最后经常会给人以意
想不到的反转。

韩剧作为受众范围最为广泛的海外剧，在影视剧的传播过程
也下足了功夫。几乎所有的韩剧都是依托于韩国当下的社会生活，
可以有效的植入更多宣传本土文化和特色的内容，从而向海外观
众推广本土文化，促进了自身的旅游业。而在剧情上，大部分都
是以情感为主题，给女性带来极强的代入感，让观众很容易被剧
情中的思想观念所影响，进而自互联网上发表自己的观点。

大部分日剧在题材的选择上，都与社会问题和某一种心理相
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剧和日剧在我国的传播历程，以及在范围、内容和效果三个层面的竞争生态，以期为我国影视剧对外传播寻求值得借鉴的地方。
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互关联，往往会带给我们极大的震撼，也经常被人说是“自己的
真实写照”，引发人们对剧情和现实的思考。还有很多压抑沉重的
题材，需要观众自行分析和思考。

3　海外剧在华传播情况对我国电视剧对外传播的启示
近几年，《隐秘的角落》、《太子妃升职记》等网络剧的

大火，并且纷纷在国外平台上映，可以看出网络自制剧潜力十
分大。同时，自制剧在题材上的自由程度，也改善了现下商业
剧泛滥的市场现状，促进了我国电视剧行业的蓬勃发展，同时
也提供了全新的思路。由此可以看出，网络自制剧不失为一个
好的发展方向。

美国学者 C·布莱克曾经说过，“现代化是传统的制度与
价值观念在功能上对现代性的要求不断适应的过程。”我国应该
积极将传统文化作为影视及发展的基础，宣传儒家文化，让更
多人了解属于我国文化的魅力，而不是被他人所用，创造出属
于自己的名声。因此，在电视剧传播的过程中也要注意融合多
元文化，弘扬本国传统文化。

4  结语
纵观海外剧在我国的传播形态，无论是在传播模式还是制作

方式中，都有值得我们借鉴的地方。美国、日本和韩国所彰显
出来的文化本就是多民族融合的成果，因此，在对外传播中占
据了一定的优势地位。而我国虽然拥有数上千年的经典传统文化，
但是在国际中一直处于弱势，如果我们可以探索出极具个性特色，
却又符合其他国家人民认知的文化，那么一定会加速我国本土文
化的传播，也会为我国电视剧的发展带来全新的领域，提升电视
剧的品质。
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