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1　市场现状
随着社会的不断进步与发展，以及生活质量的提高，越来

越多的人开始注重养生，而茶叶作为中式饮料叶受到越来越多人
的青睐。本项旨在了解茶叶的发展状况，发现当今社会茶叶发
展局势，发现所存在的问题并解决问题，并能够加以创新，使
金沙贡茶能够更突出、更被人们所接受。

2　研究方法
2.1通过收集文献资料，了解近年来茶叶在中国和世界科研

方面所获得的成就
（1 ）提供了一批使用技术。从原来的人工种植、培养、

采摘，到现在的全方面机械自动化生产，大大的减少了人力，提升
生产效率，提高农产品产量，为更好的实现茶文化奠定了坚实基
础。（2）发现茶树敌人——害虫。在茶树植物保护方面，发现了茶
树主要害虫的种类和分布，提出了其演变规律，并对此情况采取了
良好的保护措施，使茶叶品质有了更好的提升。

2.2通过生活中的发现，人们对茶叶自身以外的东西兴趣上升
（1）外包装。由于人类生活条件日益改善，物质生活得到了

大幅度提升，从原来的“基础需求”提升到了“内在需求”。人们
在挑选茶叶的同时也会看重茶叶外包装的处理，外包装的新颖会
大大提升消费者的购买欲望。（2）价格。在生活中，商品价格对
消费者的购买欲望造成了很大的影响。在生意场上，茶叶的价格
越高，越能使消费者将其购买以礼物送出。而在普通消费者眼中，
物美价廉才是带动他们消费的决定性因素。

3　问题分析
3.1气候变化
一年中温度和降水的分布是决定种植何种作物的主要因素，

温度及由温度引起降水的变化将影响到粮食作物的产量和作物的分
布类型，气候的影响会使得生态群落发生巨大的变化。我国是典型
的季风气候国家，气候种类多且多变，各地气候差异大。农业对生
存环境的条件极为严苛，是对气候条件最为敏感的部门之一。我国
是茶叶生产大国，全球变暖可能导致茶叶生产的不稳定性增加，干
旱、高温、害虫等问题会大大减少茶叶的生产数量与质量。

3.2传统文化，工艺技术的流失
中国是茶的故乡，茶文化在中国源远流长，历经数千年而

不衰，誉满全球。茶文化在中国源远流长，历经数千年而不衰，誉
满全球。有一句老话说：柴米油盐酱醋茶。中国的茶文化还远传日
本，而古时的“丝绸之路”，其中一项很重要的贸易商品是茶叶。可
是据报道，中国传统的茶叶手工业和工艺技术在慢慢的走向“消
亡”。现在传统的手工业基本上都是老一代人在继承，而新一代青
年则对此不感兴趣，这使老一辈制茶人很无奈。传统文化是新产品
发明的根基，如果振兴传统手工业，则会增加茶产品的特点，使消
费者不光买茶，还使传统手工业得到了很好的延续与发展。

3.3企业品牌影响力有限，产业带动性不强
茶企与基他行业一样，都要将“产品、品质、品牌、市场”作

为要素同等重视，综合发展，而很多茶企，只是 全力争取政策资
金支持，不 重视以 上要素或只抓一二个要素，甚至不懂得怎么
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【摘　要】随着社会的发展和不断地进步，以及生活质量的提高，越来越多的人开始关注养生，而茶叶作为中式饮品，以其天然、
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文化的发源地。该茶叶以其口味甘甜、颜色嫩绿而得名。本文就茶叶饮品的发展现状、目前所存在的问题、解决方法、以及如何弘
扬茶文化进行论述。
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抓以上要素，将精力全放在争取政策资金支持的项目上，不以市
场为导向，单纯为争取政策资金支持为目的，项目建成后效果甚
微，有的几乎为零，好大喜功，急功近利，浮夸风甚行，因此企
业基础不牢，生命周期短。

4　解决问题方法
4.1国家建立一些相关政策。1.政府应加大对农业基础设施

和科技服务方面的投入；2.进一步加大对农业的各项补贴；3.合理
调控茶叶进出口，使中国茶产品更好的走向世界；4.落实和保障农
民的土地权益；5.加大力度解决农民工就业问题，增加茶叶供给。

4.2提升茶叶质量。我们应根据不同的年龄段来采取不同的
销售方式。就青年群体而言，现在的新型饮品很多都具有添加剂，
会阻碍青少年的身体健康，而金沙贡茶采用纯天然、无污染的生
产条件，更利于青年群体购买。就中老年群体而言，贡茶具有降
血压、消除癌细胞、扩张冠状动脉和抑菌的作用，适合中老年人
购买。

4.3加大科技的投入。目前我国茶叶种植面积虽然处于世界
第一，但是种植与采摘方法大部分都是运用人工化，导致生产效率
较为低下，产品质量处于较低水平，市场价格参差不齐。而许多外
国种植茶叶都是用机器生产，减少对劳动力的需求，提升茶叶产
量，保证茶叶质量，同时平衡了茶叶市场价格。可见，采用科学技
术生产茶叶，能够更好的种植出产量与质量相结合的产品。

4.4增加茶叶的出口量。近年来，随着中国经济不断发展，国
际地位有了明显的提升，一带一路更是为中国茶类品牌拓宽海外
市场带来机遇。中国茶叶产业链基本形成，我们应在保证产品质
量与数量的情况下，将金沙贡茶推向国外市场，提升产品知名度，
扩宽销售范围。

4.5充分利用当地条件。我国茶叶分布面积广泛，不同品种
的茶叶需要不同的需求。我们应充分利用当地环境及资源，合理规
划茶叶种植范围提升当地现有生产、加工条件，保证产品整体质
量，使其具有当地独特味道，从而打造独特品牌，提升销售。

4.6加大硬广、软广的投入。当今社会互联网日益发达，互
联网对产品的销售起着至关重要的作用。金沙贡茶应该通过硬广
软广来提升对产品的宣传，使人们耳闻能像，增加产品知名度，扩
宽销售市场。

5　结论
金沙贡茶目前知名度较低，独特之处较少，生产技术较为

薄弱，销售量没有达到预期。因此，我们首先应提升生产技术，在
保证产品质量的基础上发展茶叶的独特性。再通过多个平台来进
行产品的推广，从而增加产品知名度，扩大金沙贡茶的销售。
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