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1　东园家酒产品特色
在广西壮族自治区北海市合浦县有一种名为东园家酒的传统

保健酒，据悉这款保健酒以有一百多年历史的黄氏家族祖产秘方
为基础，加上后人的不断完善和改进，以数十种顶级珍稀的海
产品和中草药为原料，再以经过特殊仪器层层净化的天然纯净山
泉水酿制而成的小米米酒为底料，长时间浸泡后科学精制而成。
内含多种人体缺少的矿物元素和营养物质，不含食品添加剂和有
害物质，属纯天然养生保健产品。

2　保健酒市场发展现状
由于社会的快速发展和人民经济水平以及消费能力的显著提

升，人们开始有条件改善自己的生活状态和关注自身的身体素
质。也正是薪为生活水平的提高和该= 改变，人们的身体状态
也在高强度的工作状态和生活压力中悄然发生变化，因此，虽
然时代变革，人民生活水平总体提高的同时，处于亚健康的群
体数量也在急剧上升。根据有效的数据研究发现,中国符合世界
卫生组织关于健康定义的人群只占总人口数的少数,绝大部分的人
民群众身体状态属于亚健康甚至是疾病缠身。于是人口的老龄化
造成的身体素质下降，以及各种工作压力，环境压力造成的身
体素质处于亚健康的人名群众，在无法改变所处环境和压力的情
况下，开始把目光投向了保健品，因此，保健品行业的需求量
开始大幅度提高。

20世纪90年代以来，全国甚至是全世界的人民开始关注起
健康文化，保健品行业开始兴起。随着时间的不断前进，人们
对保健品的需求量越来越旺盛，各式各样的针对不同方面的保健
产品层出不穷。根据调查，保健品行业是世贸增长最快的行业之
一，且还处于飞速上升期，具有良好的前景和极大的发展空间。

3　东园家酒的作用
东园家酒不仅以在日常生活中作为养生类产品使用，还可以

在商务晚宴作为高档酒类送礼。该酒不仅可以改善风湿造成的关
节炎、还能改善提高肾功能和性功能，利尿健脾，养胃润肠，提
高身体免疫力，对消除疲劳有特效。

4　东园家酒销售优势
4.1东园家酒物美价廉
东园家酒价格在保健产品行列中属于平价产品，不会对消费

者产生经济负担，适合不同类型的消费者。
4.2品牌荣誉度高
1.许多国家级的运动队都以东园家酒作为辅助营养剂。
2.东园家酒是澳门回归时的庆典专用酒水。
3.国家总理温家宝曾经莅临东园家酒厂视察并亲自为东园家

酒酒厂题词。
4.3在全民关注健康的大环境下，东园家酒应抓住机会，顺

势发展
由于科技发展，人们生活水平不断提高，更多的人在提高生

活质量的同时，也愈发关注自身的身体状况，通过各种方式提高
身体素质，不仅通过推拿，拔火罐等外力进行调理，还通过改善
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饮食的内服方式进行身体调理。因此我们认为未来定位于健康养
生的保健酒市场规模做大几乎顺理成章。

4.4东园家酒酿酒用料优质
东园家酒酿制所用的水是优质的地下天然泉水，富含多种对

人体有益的微量矿物质，酿酒用的小米是顶级南方优质小米，以
及各种各样昂贵珍稀的海产品和中草药。可以说，在用料方面，东
园家酒是十分严谨精细，力求做到营养价值最大化，保证了消费
者的利益最大化。同时，所使用的酿造仪器都是国外进口的先进
仪器，力求跟上时代发展，保证酿造技术不落后他人，以及卫生
状况也处于标准范围。

5　东园家酒的发展状况
虽然东园家酒拥有多种优势以及在保护消费者的利益最大化

方面更是优于其他品牌，但是销售数量却始终停滞不前。
与由于东园家酒主要存在的障碍有产品单一，宣传推广力度

和范围小，只有线下推广，导致品牌影响力较小，竞争力相对较
小。并且宣传内容单一无趣，无法吸引消费者。

6　东园家酒的营销竞争策略
（一）充分利用东园家酒本身独有的以海产品作为酿酒原料

的特点进行宣传，以此彰显出和别的保健酒不一样的风采特色。
将目标群体放在中年工作党上班族等群体中，使其成为一种日常
饮品被人们接受，从而延伸到保健方面。国内保健酒市场空间非
常大，但是品种单一，以及原料单一，而且普遍价格高昂，而东
园家酒因为拥有独特的海产品原料，并且相对平价，在保健酒市
场存在着很大的市场进入机会，可以充分利用这一特点，引导中
老年群体进行购买，并开发新产品。

（二）通过网络平台扩大宣传力度，例如使用抖音，微博等
公众平台进行拍摄，对比消费者饮用东园家酒前后的身体状况从而达
到宣传效果，引起消费者的注意，使更多人知道并了解东园家酒。

（三）多方面开通东园家酒的购买渠道，为顾客提供多种消费
渠道，让客户购买产品的方式更加便捷，提高客户的消费满意度。

“没有知人上街，不代表没有人逛街”，如开通线上销售，不仅减
少了开设实体店的风险与费用，还能最大化拓展客源，使外省消
费者也能方便快捷的购买到东园家酒。

7　结论
我国拥有千年饮酒文化，所以酒类产品是日常生活中不可缺

少的。同时也因为社会经济的飞速发展，人民生活水平显著提高，
在持续关注自身健康的大环境下，养生保健产品也成为了人民日
产生活中不可缺少的一部分。而对于东园家酒企业，利用电子商
务的手段，将东园家酒产品信息电子化，降低商家宣传成本，简
化宣传过程，通过线上宣传方式全面的体现产品优势和内容，扩
大宣传范围，提高效率。完成以上几点，东园家酒的知名度一定
会大幅度提高，以及销售水平也会上涨。
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