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1　关于绍兴黄酒
1.1历史
绍兴酒有悠久的历史，从春秋时的《吕氏春秋》记载起，

绍兴酒的芳名屡次有出现。最早以绍兴地名作为地方名酒之名的
当推南朝梁元帝所著的《金缕子》，书中提到“银瓯一枚，贮
山阴甜酒。”其中山阴就是现在的绍兴。在唐代时，绍兴酒以
其独特的地方特色，仍然吸引着无数名人墨客、名人志士，

“酒八仙”之首的贺知章，诗仙李白等都曾在越地留下了不少
对越酒的称赞。但绍兴酒一直到宋代才真正定名。明清时期，
可算是上绍兴酒发展的第一高峰，不但花色品种繁多，而且质
量上乘，确立了中国黄酒之冠的地位。现如今，绍兴酒在国家
历届评酒会上都有金奖获得，先后被列为国家“八大”、“十
八大”名酒之一，不仅畅销江浙沪等省市，更远销日本、东
南亚、欧美等 3 0 多个国家和地区。

1.2功效
黄酒是用谷物作原料，用麦曲或小曲做糖化发酵剂制成的酿

造酒。含有氨基酸、糖、醋、有机酸和多种维生素等，因而
有多种功效。经过研究发现，女性在平时适量的饮用黄酒，可
起到美容的作用，而且如果能够长期坚持饮用的话，还能起到
抗衰老的功效。在辅助医疗方面，黄酒不同的饮用方法有着不同
的疗效作用。例如喝凉黄酒，有消食化积、镇静的作用，对消化
不良、厌食、心跳过速、烦躁等有显著的疗效，烫热喝的黄酒，能
驱寒怯湿，对腰背痛、手足麻木和震颤、风湿性关节炎及跌打损
伤患者有益。

2　绍兴黄酒的营销现状
黄酒是世界三大发酵古酒之一，起源于中国，是中华民族

智慧的结晶和历史的沉淀。而绍兴黄酒无疑是黄酒的杰出代表。
随着绍兴地区的经济发展，黄酒也成为其支柱性产业之一，但绍
兴黄酒仍然存在较多问题。绍兴黄酒的受众范围小，接受程度不
高，没有针对如今消费者的心理进行创新，绍兴黄酒主要在江浙
沪地区销售，与国内白酒、啤酒、葡萄酒行业规模相比较，黄酒
业较为弱小。

总的来说，绍兴黄酒的营销存在以下几种现状：第一，营销
成本投入少，市场范围集中，绍兴黄酒的广告投入主要是在江浙
沪地区，很少向其他地方拓展，不像白酒啤酒一样全方位的投广
告；第二，品牌影响力不够，在绍兴黄酒的品牌中，为大家熟知
的品牌屈指可数，仅仅古越龙山、会稽山、女儿红、塔牌等几个
中国驰名商标，而白酒行业中，茅台、五粮液、古井贡酒、郎酒
等这些品牌都是不仅在国内很有名气，在海外同样也如此。第三，
黄酒新品种开发力度不足，目前绍兴黄酒企业在研发投入上还做
的不够，新型黄酒品种没有得到开发，在口味上与传统黄酒没有
多少差别，黄酒还存在着低温失光变混的特性，使黄酒开拓北方
市场形成了一定的障碍，并且黄酒的饮用具有明显的季节性，目
前黄酒在夏季的销售基本为空白，如何开发适合在炎热夏季饮用
的黄酒品种，是值得思考的。
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【摘　要】绍兴黄酒的发展历史悠久，但文化的传承和宣传不到位，消费者对其不够了解导致黄酒受众范围小，接受程度不高，
黄酒消费市场较小，品牌也是屈指可数。本文通过“互联网＋”的方式对绍兴黄酒进行推广和销售。建立微信公众号平台，开设微
博和贴吧等互联网资源，定时推送有关绍兴黄酒的推文，提高绍兴黄酒的宣传和推广，扩大客户群体，并利用小视频APP日常更新
与黄酒有关的产品信息，从而吸引更多消费者，并建立自己的微店，让客户足不出户的享受来自绍兴的特色黄酒。
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3　互联网＋绍兴黄酒
因为绍兴黄酒的受众范围小并且大家对黄酒的历史和品牌的

认识不够，所以该项目将通过两种渠道进行推广。第一种为线
下渠道，我们将于黄酒厂商谈合作，达成为我们提供优质的黄
酒的协议，保证我们黄酒产品的高质量，而现如今地摊经济盛
行，所以在线下我们以摆摊的形式进行推广，让客户免费品尝
黄酒，让大家了解到黄酒的口味及功效，促进销售，也可以对
客户进行现场问卷调查，可以了解到黄酒在口味上可以改善的地
方，也可以让客户提出自己的建议和看法，为新产品的开发提
供参考，同时，可以与餐饮店进行合作，让他们的员工能帮我
们进行宣传，在顾客需要酒的时候，可以第一时间帮忙推荐黄
酒，让消费者多品尝到黄酒，将黄酒深入生活的各个地方；第
二种为线上渠道，由于大家对绍兴黄酒的历史和品牌了解不够，
我们将建立自己的微信公众平台，开设自己的微博和贴吧等互联
网资源，定时推送有关绍兴黄酒的推文，让大家进一步了解绍
兴黄酒，使消费者对绍兴黄酒产生兴趣，扩大客户群体，现如
今视频经济盛行，可以利用短视频APP日常更新与黄酒有关的产
品信息，例如黄酒的制作过程和黄酒的饮用功效，从而吸引消
费者，促进消费者对黄酒的购买，同时在线上还将建立自己的
微店，让大家可以足不出户，就可以在微店上下单，享受来自绍
兴的特色黄酒。

通过线上线下相结合的形式，为黄酒提供产品宣传、文化宣
传及企业形象宣传，使绍兴黄酒在中国有更为广阔的市场空间，
中国黄酒在国际市场上有着更为广阔的市场空间。也可以让客户
足不出户，在网上电子商城下单，享受来自绍兴的特色黄酒，让
绍兴黄酒拥有属于自己的文化性格，不再轻易被其他酒品替代，
也能让绍兴黄酒也成为日常聚会首选的酒品。

4　绍兴黄酒的发展前景
由于绍兴黄酒的酒企多是传统生产模式，酒企不能精准了解

消费者的需求，往往盲目跟风，容易导致产品积压。在如今的互
联网时代，大数据得以大范围的应用，可以通过大数据了解不同
消费者的消费习惯和喜好，积极的进行创新，顺应时代的潮流，推
动企业生产更能满足消费者个性化需求的产品，从而降低库存压
力。但在创新的同时，不能忘记历史的传承和质量的把控。

绍兴黄酒的市场是十分广阔的，因为绍兴黄酒具有悠久的历
史，更应当注重的是创新，开拓年轻消费者的市场，不应当只是
在传统生产模式下经营。在如今的新形势下，绍兴黄酒数千年的
发展历史中，好的东西需要传承，同时也需要结合时代和新技术
进行传承。为黄酒在产品宣传、企业形象宣传、黄酒文化宣传，使
绍兴黄酒在中国有更为广阔的市场空间。
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