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引言：校园文化纪念品,是目前具有一定市场缺口的文化类
纪念品,该产品调动了学校艺术类专业学生的实践热情,并促进校
园事业的发展,具有一定的文化价值和经济价值。本文主要分析
了校园文化纪念品开发设计的价值、现状、开发思路及品牌策
略,是对当今文化产业发展较深层次的探究,以期给相关部门或学
校企业提供理论参考。

1　校园文化纪念品的重要性
1.1校园文化纪念品有着提高每个校园独特文化的作用

（1）每个高等学府都有属于自己独特的历史和文化背景因
此可以这些条件来完成属于每个学府独有的校园文化纪念品。我
国有着精湛的传统工艺技术使其运用到校园文话纪念品上就能够
增加校园文化产品的实用价值。校园文化纪念品也是一个学校文
化独有的标志，校园文化纪念品可对校友有着回顾学校的历史，
展望未来人生使其不忘初心和弘扬传播校园文化精神的作用对其
它人民大众上它不但有着独特创新宣传方式，也能在最大程度上
对人民大众的心中产生有绝对利的影响。

（2）校园文化纪念品也是一个学校文化独有的标志，校园文
化纪念品可对校友有着回顾学校的历史，展望未来人生使其不忘
初心和弘扬传播校园文化精神的作用对其它人民大众上它不但有
着独特创新宣传方式，也能在最大程度上对社人民大众的心中产
生有绝对利的影响。

（3）像一些高等学府比如清华大学、北京大学那样就因为有
着历史底蕴深厚的形象，使其成为学校良好的宣传标志。同时也
创造出了属于自己独有的品牌，成为推广学校文化内涵和反衬学
校的有利手段使其能够更多方面的宣传学校的优势[1]。

1.2校园文化纪念品有着提高学生创意和技能发展的作用
（1）在大学中有着众多的人才，而且校园中也会每年都会举

办众多创意类的大赛，如果可以在使学生参与到校园文化产品的
创意和设计当中，这样既可以提高学生的创意又可以扩展学生的
技能的发展，同时也可以将学生的创意集结起来，使得有着较高
创意水平的学生有着更大的发展舞台。

（2）可以加强学院与学院之间的合作关系使得创造出更加完
善的团体加强学生之间的交流提升学生之间的交际能力，同时又
可以使学生在自己负责部分上充分发挥自己的专业能力提高学生
的专业能力和专业素养，真正意义上实现提高学生的创新精神和
实践能力。

1.3校园文化纪念品产品有着宣传校校园文化的作用
校园文化纪念品不但是学校的代言,而且是对外宣传学校文化

的有效方式,它不但代表着院校在社会公众中的文化形象,更加蕴
藏着丰富的人文历史内涵,如果能够对校园文化纪念品能够妥善开
发并合理利用,这样会使得树立院校形象,和凝聚校友提高教师和
学生爱护、保护校园的责任心和使命感。

2　校园文化纪念品的优势
2.1校园文化纪念的生产优势
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我国有着优秀的工艺品加工技艺和无数加工加工方式可以给
小规模到大规模生产提供不同的方法和技术因此可以利用此来开
发和生产制作出属于各个院校自己独特的纪念品。使得其校园文
化纪念品已经不仅仅是一普通物品和商品，而是在生活中经常能
运用到的文化生活必须品。

大学校园中都开设着各种与工艺产品生产相关的专业以及社
团和部门这种优秀的资源可以给校园文化纪念品带来更多的机遇
以及优良的纪念产品。

2.2校园文化纪念品的独立优势
中国校园纪念品市场,蕴藏着巨大的经济潜力,名校品牌的开

发，具有其他品牌不可比拟的重要优势不同的院校有自己独特和
独立的文化特征因此各个学校之间所生产出的校园文化纪念品都
各不相同，所以也不会出现像其他产品那样的产品互相牵制的尴
尬处境，相反还可以相互合作联合生产出多个院校成套的校园文
化纪念品。

2.3校园文化纪念品的销售优势
随着经济的发展，世界各国的纪念品已经发展得惊人，特别

是发达国家决定了相对较高的消费水平，而中国是一个人口大国
和消费大国。而且，礼物的供应，礼物的需求也在急速增加。

但是在学校周边礼品店分布及营业情况并不多，营业也不好。
比起在大学周围购买，更多的是在网上购买，而且学校附近的纪念品
店价格比较贵，种类也不太全面，不能满足大学生的多种需求。

若是校园文化纪念品可以得到校方认可，良好校园纪念品是
对学校文化的一种洗练，使得校园文化纪念品更为具院校浓厚的
文化内涵。

根据大学生对礼品和纪念品的需求调查，大学生在购买纪念
品的消费者数量中占绝大多数。大学生一般在同学日或情人节大
量购买礼物。从而促进校内礼品及纪念品行业的发展，有很多学
校以礼品或纪念品为中介进行创业，而且大学生比较了解行情，
有哪些价格、知道什么样的东西更适合校园内销售，大学活动要
经常发放很多纪念品，要适当增加校园纪念品店的数量。

调查结果显示，离开学校的学生和游客大部分都想带纪念品。
21世纪以后，中国的期货业逐步发展成为期货业很强的专业领域，
内部也不断细分，促进某种广告，有些销售品还提供实用的礼品，
有些公司不再是单一企业，在做礼品生意的同时，也融入到顾客
的文化背景中，我们可以根据要求提供最佳的礼品供应方案[2]。

3　校园文化纪念品的市场分析
3.1高级定制市场分析
创意文化产品在市场上覆盖面很广，所有企业和企业之间的

产品特征各不相同，市场的对象范围比较大，但在大部分领域，由
于起步较晚所以没有一个成熟的体系，行业比较分散，也没有什
么具有影响力的企业。虽然人民生活需求和提高消费水平日益增
加，而且由于文化纪念品奖励政策，市场的投资活跃度也在逐渐
提高，市场规模也在逐渐扩大，整体水平也在不断提高，很多
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学生懂礼识礼。以茶文化为主题的茶艺社，开展茶艺表演和传

承，把茶文化与育人道理结合，营造社团文化氛围。

4.1.2 开展各类红色文化活动，传承红色基因
大学生思想思政教育中很重要的内容培养学生的爱国情怀，

传承红色文化和红色基因，而中国优秀传统文化中蕴含着丰富的

红色文化资源。开展唱红歌，红色诗朗诵，红色旅游线路设计
等活动，能够激发学生爱国情怀和家国意识。另一方面，要在

教学中融合红色文化和红色精神元素，以革命先烈和抗疫英雄德

事迹，培养大学生牺牲和奉献的民族精神。形成榜样效应，将
学生感性的爱国情感转化为实际的爱国行动[4]。

4.2构建融合性课程体系

从通识课程，专业基础课程，专业课程中都要体现传统文
化的内容，逐步实现传统文化进教材，进课堂，进头脑，以

促进和推动传统文化与大学生思政文化的融合。

（1 ）基础课程融入。要从学生文化素养培育出发，把中
国传统文化植入基础课程体系，通过全面铺开文化教育，引导

大学生思政效果。要把传统文化课程与思政课程融合考虑，发

挥思政育人最大效用。
（2）专业课程融入。要把传统文化融入到专业课程中，特

别是文科类专业，如旅游管理，酒店管理，学前教育、英语

等专业要充分融入中国文化，开设如中国传统文化，儒商文
化，茶文化，文化礼仪等课程，加强学生专业文化修养。

（3）课程元素融入。在课程设计中要充分发挥传统文化的

作用，植入思政元素中，发挥文化育人功能。
4.3教师推动育人实效

任课教师和辅导员队伍要充分推动传统文化赋能思政教育的

新模式，要充分利用好优秀文化的育人功能，在教学、心理、
生活上对大学生产生影响。要通过校园文化建设、课堂思政元

素融入激发学生文化自信，将优秀传统文化中的精髓思想编入教

材，使得思想政治教育课程的内容更加丰富。要定期召开具有
文化特色和文化元素的主题班会，班级活动，营造文化建设氛

围。逐步深化中国传统文化在青年人群中的地位，实现对大学

生教育的赋能[5]。
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企业也在不断深化行业竞争，在文化创意产业经济全球化的背景
下产生，以世界经济和文化发展的潮流文化为基础，以创意设
计为核心，以现代科技手段为基础，具有集知识密集和价值方
向等特性，满足所有新兴产业和大众要求的精神、文化、娱
乐、心理方面的需求。

为了真实、完整地展示创意性的设计方案应提供了前一阶段
创意计划、方案设计、中间现场制作及后期维修等全工程解决方
案。全工程解决方案覆盖了多层次、多方面的技术，涵盖了项目实
施过程中各种文化设备的一体化综合应用与控制技术、计算机控制
技术、网络技术等多个领域的尖端技术，以完整的产业链为支柱，
以信息化、物联网、包括智能化利用等创新技术，为校园文化创意
产业的创新提供低成本、高技术平台的途径，同时也是该网络文化
创意产业生产和消费的重要平台，在创意的人际网络思维中，消费
者需求能够更好地适应文化创意服务和产品的网络传播的生产和需
求，作为以创新为动力的产业，校园文化纪念品产业应随着互联网
的潮流不断更新内容和形式，保持产业发展的生命力。

3.2普通大众市场分析
近期，河北农业大学的学生对河北农业大学艺术学院的学生

进行了一次调研，目的是研究在当时在购买纪念品时什么因素起
着决定性的因素和购买的用途。在购置纪念品时，49%的人以为表
面的因素最为主要，24%的人认为实用性最重要，19%的人以为成
交价最主要。但在用途方面至少35%的受访者把它留给自己作为
纪念品，34%的人把它送给朋友作为纪念品。另外30%是个人爱好。
80%的人群最总选择在现实和学校周边，而有9%的人群最后还是
选择在网上购物拿到物品。

通过纪念品以上的数据可以了解到校园文化纪念品的巨大的
消费市场，通过对市场的调节，可以达到最大的效果性，校园文
化纪念品，促进最大的宣传产业和文化的发展，受到影响，大多
数人考虑到产品的外表，对国内复旦大学、清华大学、北京大学

虽然有符合大学文化的校园纪念品，但绝大多数大学的校园纪念
品缺乏创意性，存在大量的模仿抄袭现象，没有自己的大学文
化特色，随着社会经济的发展和互联网产业的发展，大学的竞
争越来越激烈。大学的影响力、知名度对大学的升学率和应试
率有很大的影响，所以为了提高大学的影响力，更多的大学的
当务之急，为了急于求成，出现了大量的模仿、抄袭现象。

3.3校园文化纪念品的定位及市场分析
校园纪念品不仅是校园文化的体现，而且是大学的第二生产

链，与大学文化有着不可分割的关系，带动着大学的发展，更重
要的是准备了一个完美的宣传舞台，这种独特的宣传方式可以在
国内外展示。形成了省属大学产业链，调查显示，欧美一些发达
国家知名大学对校园纪念品的认知水平和发展程度已经远远超过
了我国大部分大学[3]。

4　结语
校园文化纪念品是一个院校历史文化的缩影它可以突显学校

的主题形象和特色，使之激发人们回想美好的以往，拥有较光鲜的
留念意义。更是一种宣传学校的有效手段它不仅可以提高学生和教
师对学校的责任感和自豪感还可以提高在校学生的创新精神和实践
能力同时校园纪念品作为实质的媒介传播价值的作用在国内市场并
未引起足够重视，通过调研与总结发掘校园纪念品的市场潜力，探
索新经济和消费趋势下开发校园纪念品的重要意义。
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