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引言
我国在进行国画国外推广时，会借助一些机构和艺术家进行

相关的推广，但是这种方法有许多局限性，严重制约了中国国画
在海外推广的力度以及推广的效果，因此，要利用当前网络时代
的优势，借助新媒体的新功能，将中国国画的传播利用网络的特
点跨越空间与时间的限制，最大限度地降低海外推广的成本，从
而有效提升传播的效率，使中国的国画艺术走向世，促进中国国
画的传播与推广。

1  新媒体时代中国画海外传播的途径
1.1利用政府机构
在利用政府机构进行海外国画推广与传播时，主要是利用这

些机构在进行外交活动时，将国画通过馈赠的方式国外友人，这
类机构大多是孔子学院、一带一路国际美术工程等，利用政府机
构进行国画海外推广是当前我国稳定的，最为主要的传播途径。

1.2利用海外文化组织机构
这类型的机构涉及到人民日报、中央广播电视总台，作为

有代表性的海外媒体组织机构，而高校、博物馆、美术馆等作为
团体组织机构，通过以上媒体和团体组织机构利用海外学术交流，
进行中国国画在海外的推广，随着我国的改革开放的力度加强，
以及国家综合实力的上升。利用文化机构和组织进行国画传播的
活跃度也更高，使国画在海外推广的社会效率有了明显突现。

1.3利用从业人员
许多艺术家在国外举办个人画展，能够为国画的宣传和推广

发挥一定的作用，其次是某些画廊和拍卖机构也促使国画的海外
传播更加迅速。随着我国国民经济的提升，中国的许多艺术家已
经不再满足于国内的发展，将更多的眼光放在海外市场，使得中
国画在海外的市场中得到了发展机会，并且取得了很好的效果，
但有一个现象，拍卖机构在进行艺术品拍卖时，大多数是拍卖一
些名画名作，对我国的当代绘画没有更多的兴趣，导致当代的绘
画在海外市场上的推广遭遇挫折。

2  媒体图像与快餐消费影响国画的海外传播与推广
随着信息社会的到来，新媒体借助网络技术正在兴起，许

多人的社交场景中被大量的图像与文字包围着，这些图像包括静
态图像和动态图像两种，媒体图像作为视觉影像成为了大众在信
息获取中的最重要的路径，这种现象就引发了网络图像与绘画之
间的问题被越来越多的人关注，使大众对这种现象担忧的问题集
中在国画的图像化问题，也就是在对国画创作和科学技术之间的
关系，新媒体对国画艺术的创作也带来了一定的冲击和影响，
它主要涉及到以下两个方面的内容。

2.1媒体图像与中国画创作的关系
在多媒体时代中出现的媒体图像与中国画的写生有着非常不

同区别，也不可能代替中国画的写生和作者的感知，但是，新
媒体的媒体画像使画家的写生被边缘化，许多作者在进行创作
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外传播的问题进行分析，从而促进中国画在海外的推广提供一些借鉴。
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时，仅仅通过一段很短旅途就根据体验去进行绘画的创作，有
些作者甚至连出去体验生活也被省略了，直接通过媒体图像来进
行绘画创作，这样创作出来的绘画首先缺少生活的气息，没有
生动的灵魂，与现实没有深层次的联系。[2]媒体图像大多提供
的是碎片化的信息，无法使作者通过媒体图像有更多的灵感，
在利用这些素材进行创作时，作者对自然的感知只停留在图像的
表面，无法进行最真实的与自然的接触，在很大程度上会使作
者的创作能力会逐渐地下降，促使画家在进行创作时产生更多的
片面化以及简单化。

2.2快餐消费与中国画创作的关系
快餐消费和视觉消费被越来越多的人所重视，当前的多媒体

的兴起，使得中国画在通过这种形式在网络平台被传播与扩散，
这种快速传播的形式会给更多的人产生一种误解，将国画创作与
快餐消费联系在一起。只因为有了多媒体，使得更多的人可以通
过网络实现了对中国国画的欣赏，但是这种方式因为观众省略了
去展览馆参观的环节，导致大众在对绘画作品进行欣赏时会被认
为是一种最为简单的感视体验。许多画家为了迎合观众的需求，
也在积创造快餐文化，从而改变了对绘画的感悟以及创作思路，
无论是从色彩还是形式上，都无法在绘画中展现作者的个性，大
多数画家只是随波逐流，在创作时的目的发生了改变，过多地为
了吸引别人的注意力或为了获取更大的流量，与快餐消费文化一
起，大量产出没有灵魂的作品，这对我国国画的推广以及在海外
的传播产生了不良影响。很显然，快餐消费以及视觉消费不应该
左右画家的创作，画家在利用新媒体时更多是进行推广与传播，
使中国文化有自信地走出去，体现中华民族的精神，从而重视国
画的写生创作。

3  结束语：
在新媒体时代对中国画在海外的推广有代表性的就是以上三

种途径，但与发达国家比起来，我国的国画推广还有一些问题，媒
体图像代替写生，快餐消费使许多画家失去了创作灵感等，只有
通过新媒体时代，打破时间与空间的概念，使中国的国画艺术在
世人面前多维立体地呈现，从而促进国画在海外的推广。
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