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人们在消费时对于满足精神生活的需求不断提高，不仅表现

在国内文艺市场的逐渐繁荣，还体现在购物时商品的选择，没

有文化根基的产品再难以得到消费者青睐。主流消费者在购买时

更偏向于选择具有情感的共鸣和文化的认同感的产品。当消费者

在购买时会考虑品牌的文化价值、情感体验及精神内涵，电商

品牌自然在考虑产品的视觉形象设计时也越来越多的考虑作品的

文化性、民族性的符号表现。

1 　“新中式”风格的出现

随着中国的国力日渐强盛，尤其是在一次次的考验中展现出

的中国力量让民众们对国家的未来充满信心，增强了民族自豪

感，也带动了一股国货复兴的热潮。 尤其在后疫情时代，经济

全球化的格局被割裂，本土的商品成了大多数人的选择。但是

从前停留在实用的国货产品无法满足消费者的审美追求，因此，

一些注重视觉设计，在现代设计引导下的电商品牌逐渐崛起。

如化妆品品牌花西子、食品品牌李子柒等。

这些品牌紧密联系自身与目标消费者的兴趣点，并通过丰富

的视觉手段表达，与消费者产生共鸣，加强消费者与品牌之间的

关联性，从而达成品牌认知度，引导购买行为并逐步养成品牌忠

诚度。花西子联合创始人飞慢曾说“我们身上肩负着一种使命，以

彩妆为载体，以文化为媒介，向世界传递东方文化与东方之美。这

对于花西子来说，是超越销售额的使命和价值。”正是抓住了消费

者的潜在文化认同诉求，利用系统化的视觉包装其品牌，将古典

文化内涵融入现代生活方式。2020年，花西子的年销售额已达33.

5亿。2021年1-6月，花西子已是天猫彩妆类目销售额冠军。花西

子的成功也从侧面证明了消费者对于中华民族独有的集体文化价

值意义认同。

当代设计语境中，表达民族文化的设计语言已经融入到现代

设计美学中。李健盛说过“设计在当今国际政治经济文化和技术

条件下，它所体现的已不是有用性物品以形式和外表的行为，而

且也是体现一个国家和地区的整体文化形象和美学风格的创造性

行为。”在中华民族五千年绵延生息、文明进化的历史长河中，孕

育和遗存了我们最宝贵的文化瑰宝，其中最能彰显本族文明特质

的文化元素是经典的流传和文化精髓的集中展示。当传统经典文

化和当下新的媒介和商品销售模式结合的时候，依然有动人的美，

即使我们不再正襟危坐，却还是能体验古典文明的灿烂。包括所

谓“新中式”风格的兴起，其实都是传统文化中那种大气深厚可
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以嬗变出来的煌煌之美。

“新中式”风格不是简单对其他地区风格的模仿，也不是对中

国传统图案生搬硬套的应用。而是把中国传统文化元素进行提炼

与升华，再与当代中国的电商消费文化相结合，从而形成的具有

独特识别性的中国风风格网店视觉营销设计。

2　传统文化元素在网店视觉设计中的应用

2.1传统纹样的应用

纹样在不同的载体上起到礼制和装饰的作用，是古代政治、

经济、生活情趣、伦理道德的反映。传统纹样世代相传，形

成了自身独特的魅力价值和丰富的文化内涵。从新石器时代的彩

陶纹、商周时期的青铜纹到明清时代的青花纹样，无不体现了

当时的审美风向。一些国货品牌将纹样元素提炼、改造，从中

提取最为典型的主体特征，通过重新塑造的方法来赋予它新的情

感表达。既保留了传统纹样的特征和美好寓意又能更好的与现代

产品相融合。例如化妆品“花西子”品牌的视觉形象就围绕东

方美学，以“东方彩妆”作为品牌定位，并首创性的在包装

和网页装饰上使用了传统的雕花工艺和江南园林的木窗纹样。呈

现一种古香古色的秀雅美感。花西子还在2020年推出了“苗族印

象”高定礼盒装，系列产品包装通过精心设计融入苗族银饰和苗

绣元素，既丰富了本品牌的产品线，又展示了我国作为一个多民

族国家在文化上的独特优势。

2.2传统色彩的应用

无论是清新素雅还是华丽丰富，中国传统色彩是民族文化艺

术中最富生命力的一种表现。传统五色有“赤、玄、青、白、黄”，

除了最受人民喜爱的吉利喜庆的“中国红”、富贵典雅的“帝皇

金”，还有蓝白相间的“青花”独具简朴、素雅之美。在诸多“新

中式”网店的视觉设计中，不乏这些传统色彩的身影。上文中提

到的品牌“花西子”也是以中国传统色黛色作为品牌主色，并在

包装盒、网店主页背景色、礼品卡等处应用。采用黛色既满足了

消费者的民族传统审美倾向，还呼应了中华民族一向低调、深沉、

朴素的气质内涵。少量的金色文字作为页面颜色的点缀，无形中

增加了华贵的质感，提升了品牌的调性。网店视觉营销设计中色

彩的恰当运用往往能带动人们不一样的心理感受，更有利于目标

受众产生一种心理认同感。

2.3传统构图的应用：

中国传统文化是当代设计师取之不尽用之不竭的灵感宝库，
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从传统的书画艺术作品屡见不鲜的中心式构图、对称式构图、

分割式构图等构图方法也可以在网店的装修设计中应用。通常网

店首页都尝试以适宜的方式安排图形图像和文字内容，以达到视

觉效果和谐统一又不乏灵动活泼，让浏览者能从页面布局的节奏

感韵律感中拥有一个舒适的视觉体验。在电商品牌“李子柒”

的网店首页能看到依托传统文化中构图风格在当代审美风格下的

“再造”创新。此网店页面布局在满足科学的整合基本信息、

强化重点内容之外，还有一些个性化特色化的审美追求。产品

类目与图片在页面中呈现中心对称的格式，井然有序的在页面中

排列，使页面呈现出均衡协调的视觉感受。并且结合古朴的木

棕色调与十字花窗的图样，将已经式微的传统文化元素重新赋予

新的使用场景和文化意义、重新融入现代生活的过程。这样的

网店视觉设计既满足了当代消费者的民族文化认同感，又保证了

其品牌的独特性，让消费者能记住其差异化的视觉效果从而培养

品牌忠诚度。

3　文化自信语境下的网店设计趋势：

文化是一个国家、一个民族的灵魂。传统文化是中华民族

的“根”和“魂”，只有传承和弘扬好传统文化，才是留住

了中华民族文化发展的源头，才是文化自信建立的前提。中华

民族的伟大复兴，必然包含了灿烂辉煌的传统文化在新时代的复

兴。学者刘艳春认为“文化认同是人们在一个民族长期共同生

活中所形成的对本民族最有意义的事物的肯定性体认，其核心是

对一个民族的基本价值认同；它是凝聚这个民族共同体的精神纽

带，是这个民族共同体生命延续的精神基础。”在新环境下，

传统文化如何继承并发扬，在当代扎根，保留民族特色又紧跟

时代步伐不断创新。中国传统文化视觉元素与国货商品想结合的

视觉营销方式是时代所需、文化自信所向。

一个电商品牌想要在市场中占据优势，就要拥有自己的独特

性，而独特性是来自于品牌根植的文化土壤，并通过品牌理念

以视觉设计为载体呈现出来。市场也证明了消费者愿意购买的是

真正艺术性与商业性相结合的优秀产品。网店设计形象统一有辨

识度，且能做到创新创意视觉冲击力强的视觉设计才能吸引目标

消费群体并更好的引导其消费。广泛流行的“新中式”设计风

格正是与时代诉求精准对接，呼应与品牌形象相对的文化身份，

利用电商平台的大数据优势和营销工具来快速传播发展。“新中

式”设计风格实现多元化发展，不断的创新同样是其保持生命

力的最有效方法。

4 　“新中式”风格的缺陷

“新中式”风格既是对传统文化的传承与弘扬，也是丰富

设计艺术素材的生动体现。它为网店的视觉注入了新鲜血液和活

力，但是片面的使用民族元素、传统符号堆砌是对传统文化的

破坏。市面上从不缺乏千篇一律的同类产品，在淘宝平台上搜

索“中国风”或“新中式”服饰便能看到大量使用雷同、相

似的纹样与色彩组合，这些产品忽视了品牌视觉设计差异性的重

要性。在服务和产品同质化的现状下，需要品牌提升自身的辨

识度，这样才能在第一时间吸引消费者的注意力。此外，各种

视觉营销的案例中文化元素与产品的关联性不强的现象比比皆

是，更有一些设计师为了整体的视觉效果将一些特殊的文化符号

滥用错用。如今大部分的国货品牌即使标榜并追求中国风的视觉

设计潮流，但仍然缺少文化内涵，常常只做表象，而并未深挖

多年来流传的中国古典美学的精髓。这也与现在设计教育体系中

人才培养模式在古典美学教育方面的缺失有关，新一代的设计师

往往能掌握最新的技术，但无立足的文化根基。杭间教授也曾

强调过要思考到生活的本质性和本真性，才会知道今天的生活里

仍然保留着传统工艺中所蕴含的精神，这需要设计师重新发现和

挖掘，并将其运用在国货的设计生产之中。

5　结语

利用优秀的视觉营销来打造一个独具魅力的营销磁场吸引消

费者并更好的展示品牌文化、产品优势是当下众多电商品牌选择

的推广方式。新的技术条件、市场环境和消费者需求必然推动

新的产品视觉设计风格不断发展。在文化自信的语境下，广大

人民的思想理念发生全新改变，在消费时所关注的不仅仅是丰富

的产品，同时也需要融入相应的文化思维和情感认同的需求，

因此网店的视觉营销设计也已经成为传统文化与现代生活交融的

新载体。传统文化元素中蕴含的素材及文化内涵也是当前全面提

升视觉传达设计艺术品质的现实举措。“新中式”风格的流行

就是对传统和本土文化理想的最佳考量和对当代审美文化的积极

回应。中华文化可沉静大气，可婉约幽美，可气势磅礴，也

可潇洒若风。它有千般面目，万般颜色等着设计师、艺术家们

去挖掘。逐渐发展起来的电商品牌更应该根植这丰厚的文化土

壤，创造出更多大众需要的符合现代审美又物美价廉的载体，

来有效传承与传播我们五千年灿烂历史文化的宝库。
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