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基于国家领导人提出来的文化强国号召，文创产业的发展受
到了社会各界更多的关注，也带来更多的挑战。在新的发展背
景下，文创产品的设计成为了成为热门的研究方向。在文创产
品的设计过程中设计者们发现视觉传达的优势可以更好地被发挥
出来，并促进产品的发展。

1　基于视觉传达设计文创产品的意义
在介绍基于视觉传达设计文创产品意义之前首先我们要明白

什么是视觉传达。视觉传达，从字面上理解就是以“视觉”为主
要媒介和语言，“传达”给人们一种美感或美的思想。笔者认为基
于视觉传达设计文创产品的意义有以下几点

1.1通过视觉传达吸引消费者进一步了解文创产品
对于文创产品设计来说第一感官是非常重要的，通过美感才

能更好的吸引消费者进一步对文创产品进行了解。对于文创产品
而言视觉的表达效果对消费者的吸引有时超越了产品本身的功能，
视觉传达可以展示的不仅仅是产品本身的设计，另一方面也可以
从消费者的角度对设计本身产生解读。视觉传达是一场视觉和思
想的盛宴，在文创产品的设计时利用好视觉传达就是打好了设计
的第一张牌[1 ]。

1.2通过视觉传达使文创产品设计多样化
视觉传达是人与人之间利用“看”形式进行的交流，对于不

同地域、肤色、年龄、性别来说以视觉为媒介进行信息交流是文
化交流和情感交流的平台。尤其是对于我们国家来说，我国作为
文明古国具有上下五千多年的历史，拥有56个民族，民族与民族
之间又有着不同的文化差异；此外，我国的疆土面积辽阔，就南
北方饮食文化一方面而言就有着很大的差别。所以，对于文创产
品的设计而言，发挥视觉传达的优势提高文创产品设计的多样化，
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更好地通过视觉共识获得理解与互动[2]。
2　基于视觉传达设计文创产品的研发动机
2.1提高文创产品市场占有率
好的产品形象设计可以更好地被消费者接受、喜爱、认

可，提高市场占有率。文化创意产品有实用价值和艺术价值，一
方面可以满足实际生活的需要另一方面可以有利于人们审美水平
的提升。与普通商品差别在于文创产品赋予了产品的艺术价值，
通过视觉传达运用视觉符号，可以更好地以图像、文字作为产品
艺术内涵的载体。视觉传达的范围广泛，其中最常见的就是广告
以及产品的包装都属于视觉传达的范畴。同时，在文创产品的设
计过程中，利用视觉传达对文创产品所需要体现的内涵进行要素
进行搜索，根据产品的定位、属性以及消费者需求的分析，设计
出能和消费者达成情感和美感上共鸣俄的文创产品，提高消费群
众的审美层次以及对文创产品的理解，进一步提高大众对文创产
品的文化以及艺术内涵认可，提高文创产品的市场占有率[3]。

2.2体现文创产品的文化内涵
对于文创产品来说，视觉传达在文创产品设计中的表现，

进一步决定了产品自身的价值，体现出设计师在设计过程中对产
品价值的思考。对于文创产品来说，有效传播精神文化内涵与文
创产品视觉角度进行文化内涵的集中提炼有关，无论是在产品设
计还是在社会的传播中，都可以有层次的进行产品文化特色的展
现。对于系统化的文创产品设计，利用视觉传达技术，还可以
在不同系列的设计开发时侧着不同的文化特点。例如，在景区文
创产品发展中，文创产品是几可以做的将不同类型的产品进行系
统性的开发设计，在新区文创产品中可以根据四季的变化四季文
化产品系列、景区纪念系列、宣传交流系列等不同系列的产品。
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在产品设计的过程中，利用视觉传达设计行具有百年历史的不同
建筑进行一系列的系统化产品，创造景区文创产品时，既能够代
表景区的形象又具有视觉特色，在传播过程中有中国传统文化设
计特色。

2.3提高文创产品品牌形象
在文创产品品牌形象的塑造的过程中，通过视觉传达设计具

有独特视觉风格、独特产品形式以及能够表达品牌价值观念的文
创产品，进一步提高文创产品的品牌价值。在文创产品形象设
计过程中，融入传统文化中耳熟能详的人物，将富有历史意义
的人物角色设计成具有独特形象的产品符号，赋予了文创产品独
有的文化气息，提高产品品牌形象。

此外，可以借助传统的艺术产品创新手法，进行文创产品
的创新，提高文创产品的品牌形象。例如；在传统纸雕艺术创
新过程中，纸雕彩灯因民间韵味浓厚而广受消费者的喜爱。随
着科技技术的不断进步，设计出了具有现代自然简约风格，且
不失地方的传统特色的纸雕灯给消费者带来了不一样的体验，推
动了纸雕彩灯事业的不断进步和发展。同时，随着社会的不断
发展，对于历史以及人文精神的传承，通过文创产品的设计可
以更好地传承下去。设计出具有独特历史风貌和人文精神的文创
产品，提升文化软实力，树立良好的文创产品形象。

3　基于视觉传达设计文创产品的设计思路
随着我国生活质量的显著提升，文创产品不仅需要兼顾日常

的消费与使用，更要突出其审美功能。对于文创产品的设计来
说，在满足日常使用的基础上进行审美功能设计，需要依靠设计者
对消费者人群感官认知以及对文化内涵的理解。利用审美功能将时
代价值观融入文创产品的设计中，使价值观念以及生活方式体现出
来，所以在进行文创产品，设计师对消费者人群生活方式剖析就显
得尤为重要。打造出满足精神需求、具有独特美感、能够得到大众
的认可的设计产品是非常有必要的。笔者认为，基于视觉传达设计
文创产品的设计思路，可以从以下三点进行：

3.1利用地域文化优势设计文创产品
对于文创产品的设计而言应该紧扣中华文化元素，利用地域

文化差异形成文化产品的竞争优势。现阶段的文创产品市场竞争
越演越烈，对于文创产品设计来说应该利用地域文化优势，设
计有一定产品特色的文创产品，提高文创产品竞争力。例如：
在我国旅游之乡云南丽江古城推出的具有丽江古城的文化内涵的
文创产品，文创设计师基于丽江古城多元化的复杂性，创造出
有利于大众喜爱的能够展现丽江文化古城的文化产品。以丽江图
腾巴格图中为人们指引方向与时令的神蛙为设计原型，丽江、纳
西、东巴等民族传统文化为核心元素，赋予丽江萌蛙呆萌、亲和、
智慧、勤劳、有趣的人物性格。在设计师设计的过程中不断开发
萌蛙的IP价值，在原有领域开展不同的业务以及线下展览的方式
来进行IP形象延展及应用，通过IP形象衍生出适用不同人群的
文创产品。此外，通过将传统文化底蕴与现代创新元素结合，设
计的金色小脸蛋提取了丽江巴格图金色神蛙的色调，蓝绿主色调
来自丽江古城的生命之源-- 水的蓝色和青蛙的绿色，提炼传统
纳西族女性彩色辫子为装饰，打造出更具互动性的IP形象。

3.2从生活方式中获取设计灵感来源
生活方式可以直接体现出大众对物质的需求以及精神的追求。

由于我国整体存在经济发展不平衡，人口分布不均问题，不同经
济发展地区人们的生活习惯存在一定差异。在受到不同社会环境
的影响时，在消费观念、衣食住行、文化等方面需求有许多不同
之处，正是由于这种不同之处，是人们对审美的趋向有了不同的
追求，也就是人们所能说的基本价值观念。对于文创产品的设计
人员来说，从剖析消费者生活方式中获取设计灵感，提高设计的
市场认可度，促进文创产品的销售是必要的。在文创产品的设计
阶段，需要发现问题的重点，以升华的方式汲取鲜活的创作素材，
使文创产品更加贴近消费者实际的需求，使得消费者在使用文创

产品的过程中，获得全新的体验与感受。
例如：《敦煌九色鹿系列》文创产品的设计，是基于首届

丝绸之路在我国甘肃是敦煌市都举办协主要目的是希望打造敦煌
专属特色文化元素丰富，敦煌文创产品品类和提高产品品质。
对于这类文创产品的设计而言，是由著名IP 设计团队通过对设
计流程全面梳理，在短短几个月的时间里打造出白款经典的敦煌
文创作品。在投入到市场了之后得到了游客给予市场的高度认可
和优质反馈。对于敦煌文创产品的设计，基于对不同地区，人
们的消费以及审美特征进行设计，建立了系统化高标准的敦煌景
区文创体系，不仅为传播中华文化奠定了基础，还进一步开启
了中华文明向外传播的新旅程。

3.3面向市场吸引年轻消费者
文创产品体现的是一种价值观，一种精神态度把握好当代主

流人群的消费观反过来从传统文化中挖掘相应的文化元素，进而
设计出一系符合当代年轻人的需求，又蕴含传统文化元素的文创
产品。对于文创产品的开发和设计而言，紧贴时代热潮，设计出
有活力的文创产品成为了打开年轻消费市场的捷径。对于文创产
品的设计而言，文创界也有一个明显特点，年轻人做、年轻人买，
使得文创市场十分的有活力，也非常的有发展前景。现在的文创
产品设计师不仅关注文创产品的本身还会从分析市场、对接市场
入手进行中国优秀传统文化的传承和应用。同时在文创产品的设
计过程中，对传统文化元素的应用也越来丰富。此外，对于文创
产品的消费市场来说，年轻的消费者占据大部分市场，文创产品
中不乏有对年轻消费者具有极大吸引力的成功案例，例如：中国
美术馆文创旗舰店“美好生活旗舰店”通过微信渠道启动销售，目
前已上线齐白石印章和冰箱贴，库淑兰特色冰箱贴、文件夹，任
伯年杯垫等近百款文创商品。

此外，提到文创产品的设计那肯定离不开紫荆花Ip的设计。
对于紫荆花IP设计的项目背景来说。是因为每年的三月都是柳州
紫荆花开花的季节，紫荆花作为柳州的市花一直深受柳州人民的
喜爱。紫荆花为核心打造专属柳州的IP形象，利用IP带动柳州
经济发展，更好地展示柳州的魅力。但在研发过程中，设计者考
虑到市场同类竞争挺多，想要打造柳州专属特色IP需要考虑到目
标人群的审美通过不断地研究发现紫荆花对于它的颜色花形以及
花期都有不一样的特点，在设计师挖掘柳州紫荆花文化特色的同
时，通过差异化的展示融合，柳州的特色打造出了专属于柳州紫
荆花的IP，深受年轻消费者的喜爱。对于紫荆花IP的设计是以花
精灵为载体，对紫荆花形象进行了全方面的设计。使用紫荆花和
叶片使精灵的形象更加立体化，花做头发，叶子做领结，特点突
出，一目了然。浅粉、白加果绿色的配色，清新治愈。极简、抽
象的设计，使其更具符号化，特点更明确，现代感较强，引起年
轻人的喜爱的同时延展性更高，达到很好的宣传效果，有很高的
传播性。

4　结束语
综上所述，笔者认为对于文创产品的发展来说应该紧贴时代

浪潮，提高文创产品的竞争性。基于视觉传达设计文创产品更能够
提高文创产品的发展，视觉传达可以从多个方面对文创产品进行设
计，带给消费者一场视觉的盛宴，促进文创产业的发展和进步。
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