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论内蒙古马文化产业与草原旅游业的融合发展

王瑞星

（内蒙古农业大学　职业技术学院　内蒙古　包头　014109）

摘　要：内蒙古马文化有着悠久的历史和深厚的文化底蕴，是内蒙古旅游业发展的一个重要方面，它对旅游者的吸引力非常大，是草原旅

游业的一个主要内容。本文以内蒙古马文化产业为核心，结合草原旅游业的发展状况进行归纳和分析，以期推动二者融合发展。以独特的

内蒙古文化，使旅游者得到心灵上的满足，以此提高了旅游业的吸引力。同时，利用旅游业吸引更多的人到内蒙古亲身感受当地文化并将

其弘扬给各地人民。
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Abstract: The horse culture in Inner Mongolia has a long history and profound cultural heritage. It is an important aspect of the development of tourism in 

Inner Mongolia. It has great attraction to tourists and is a major content of grassland tourism. This paper takes the horse culture industry in Inner Mongolia 

as the core, and combines the development of grassland tourism to summarize and analyze, with a view to promoting the integration of the two. With the 

unique culture of Inner Mongolia, tourists can get spiritual satisfaction, so as to improve the attraction of tourism. At the same time, tourism will be used to 

attract more people to Inner Mongolia to experience the local culture and promote it to people everywhere.
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引言 ：

内蒙古地域辽阔，资源丰富。拥有广阔的大草原、森林、古

城遗址、特有的民族文化等多种旅游资源。其中马文化是蒙古族民

族特有的民间文化，具有鲜明的代表性和特点，是被广大游客认同

的草原文化。融入文化传承是旅游业发展的必然趋势，也是旅游业

发展的需要。地域文化与旅游互动发展有着自然的耦合关系。近几

年，各地政府、旅游公司纷纷大力发展和建设马文化，马文化旅游

项目也日益成为广大旅游者的关注与追求。所以，对内蒙古马文化

产业和草原旅游之间的关系进行深入地探讨，是非常有必要的。

1. 内蒙古马文化产业概述

探讨内蒙古地区的马文化与草原旅游发展之间的关系，对促

进内蒙古旅游业的发展、建设具有独特的草原文化旅游休闲基地有

着十分重要的作用。内蒙古族被称为“马背上的民族”， 蒙古族与

马有着紧密的联系，蒙古族是以游牧为主的民族，马文化是其主要

的载体。在广袤的草原上，马文化在各个历史阶段都扮演着重要的

角色，对整个国家的发展起着重要的推动作用。比如，蒙古族的大

部分民歌都是关于马的。这些歌谣或歌颂马匹的美德，或歌颂人与

马之间的深厚情谊，显示出人民对马的喜爱。除此之外，蒙古民间

也流传着很多有关马匹的传说。其实，在我国很多经典故事中马匹

都扮演着非常重要的角色，随着一位又一位的英雄人物征战四方。

时至今日，内蒙古的骑马运动依然具有强大的吸引力。马文

化是内蒙古民族文化中最具有代表性的一种，它是蒙古族文化的中

心，是游牧民族与自然的结合体。内蒙古马文化自古就被赋予了极

高的价值，蒙古族人对马的情感更是异乎寻常，因此马文化在其民

族生活中得到了持续的发展。新世纪以后，尽管人们的生活方式已

经发生了巨大的改变，但是，内蒙古马文化在草原旅游业的发展中

仍然有巨大的推动作用。

2. 内蒙古马文化旅游的发展现状

近几年，内蒙古马文化在旅游市场上得到了发展，马术表演、

骑马体验等旅游项目的出现，使许多游客得以近距离地接触和认识

马文化。但是，随着时代的发展，内蒙古马文化的发展也出现了一

些滞后的现象。内蒙古马文化旅游发展到今天，已经形成了“骑马

体验”、“马术表演”等常规活动，但这一传统的“马文化”旅游方

式已经不能满足新时期发展的需求。马文化与草原旅游文化之间还

未形成有效的协调发展，应积极借鉴国外的成功经验，并与现行的

全民健身方针相结合，使人与马之间的关系更加紧密，为马文化的

发展注入了足够的活力。近年来，内蒙古旅游与文化的融合与发展，

已产生了巨大的经济和社会效益。但是，文旅融合发展还存在着文

化内涵不深、产品特色不鲜明、文旅融合发展不能与市场需求相匹

配的问题，必须进一步推进文化与旅游融合发展。

一是文化体验感不足。旅游者对内蒙古的物质遗产旅游的真

实性表示了较高的评价，但是对其真实性的感受却很少，常常会让

旅游者产生一种遗憾。二是优势旅游资源开发水平偏低。当前内蒙

古旅游主要是以草原旅游为主，而在草原资源和衍生产品的发展中，

文化品位还不够高，还没有形成有效的旅游主力，造成了旅游业的

季节性特征。目前内蒙古的旅游开发还处在一个不均衡发展的时期，

这是一个值得关注的问题。除旅游自身的吸引力之外，旅游软环境

如商业服务、公共服务等方面的发展较慢。随着大众旅游时代的来

临，目前内蒙古地区 90% 以上的旅游者都是散客，其中青年是内

蒙古地区的主要旅游主力。

3. 马文化产业与草原旅游业融合发展的路径

3.1 进一步挖掘马文化的内涵
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要进一步挖掘马文化的内涵，促进其发展，必须进一步挖掘

其文化，使其与之相融，形成品牌，使其与自然生态、马文化融为

一体。通过展示畜牧业与马文化的发展，充分发挥地方特色。在具

体实施中，可以根据内蒙古牧人的风俗习惯，大力发展有关的工业，

建设马文化博物馆，发展马文化艺术。同时，还可以积极地号召、

鼓励牧民参与马文化相关的各种娱乐活动，促进和传播马文化。在

促进全区旅游由传统旅游转向休闲、文化体验的转变中，要充分挖

掘和利用文化资源，提高旅游产品的文化品位和水平，走文化旅游

发展的道路，使其具有鲜明的特色和差异。一是对民族文化旅游资

源的开发。在蒙古族风情旅游，草原婚礼等民族文化旅游项目的设

计、完善和推广 ；同时，要大力发展各种文化、旅游活动，使广大

的旅游者能够充分地体验和感受到不同民族的风情。二是对历史、

文化、旅游资源的开发。对历史人物、历史背景等文化进行了深入

的探讨，并对古城遗址、古长城进行开发，使旅游者能够更好地感

受内蒙古文化的博大精深。三是对草原文化旅游资源的开发。在生

态环境保护的理念下，发展生态人文旅游产品，探索生态旅游产品，

使游客感受到大草原生态美、和谐美。

3.2 积极创新马文化产品 

当前，内蒙古马文化与旅游业的主要发展方向是以文化公司

为主导，其经营模式的发展策略对其发展具有重要意义。在实施的

过程中，要对其现状进行分析，并采取相应的措施，增强企业的竞

争能力，积极地调动企业的服务观念，树立企业的主动服务意识。

只有如此，才能防止产品太多的雷同，避免产生不合理的竞争。同

时，要完善整个产业链，在完整的产业链中，对自己的职业定位需

要进行适当的控制。另外，在引进文化企业、聚集文化产业集群前，

要对其进行合理的规划，并将其引入到各个行业中来。在马文化发

展的过程中，要避免出现“同质化”的现象，只有如此，马文化产

业的创新才能得到根本的推进。马文化产业在经营内容上，必须加

大人力资源投入，进行经营理念的革新，所以马文化传播相对于传

统的马术会所、赛马场，其增值能力较强，且不以固定资产为依托。

例如，在厂房、设备、土地等方面，无形资产占有很大的比重。

根据内蒙古地区的地域条件、特点及发展情况，针对不同类

型的游客需要，设计和开发一系列适合于不同游客的马文化旅游产

品。旅游产品通常有供游客休闲娱乐、生存体验、观赏等类型。马

文化的休闲娱乐活动包括 ：短途场地骑行、草原赛马、互动舞马表

演等。马文化旅游观赏，以马术表演为主，配合绵羊、赛马等各种

活动，以满足游客的短期观赏需求，让参观者更深刻地体验和了解

马文化，打造以马文化为载体的草原旅行。优化路线，延长旅游者

前往草原的时间。对马文化有强烈需求的游客，可设立马术学校、

马文化展示厅等，让旅游者了解马文化、马术知识。马文化产品主

要包括马的养殖、马的繁育、马产品的销售。在培育本土马匹的基

础上，引入外国客户的马匹，发展具有内蒙古现代特色的马文化。

3.3 打造马文化旅游品牌

利用国家搭建的文化产业交流平台，借助内蒙古地域的优势，

通过电视、网络等新媒体，充分展示内蒙古马文化的独特品牌特征，

从而提升其对旅游品牌的认同，在国内乃至世界范围内，都能取得

较好的经济效益和社会效益。草原文化的大背景下，根据历史的发

展脉络，将蒙古族的原始文化与现代的创意结合起来，以新的旅游

产品作为载体，发掘出独特的文化资源，设计具有民族特色和时代

特征的文化旅游产品。要充分挖掘名胜的文化潜能，采用与当代文

化需求相适应的方法，将其历史文化、民族文化、地域文化特征等

综合展示出来，丰富文化内涵，提高内蒙古文化旅游的知名度和美

誉度，打造文化旅游新品牌。要突出主题，强调重点，多层次、多

元化地展示内蒙古丰富多彩的旅游资源。要以名镇、名街为中心，

加强市场化运作，打造具有一定文化旅游特色的文化旅游目的地。

同时，由于文化旅游产品的结构比较单一，游客的体验也不完整。

草原文化旅游的产品设计存在着重复、零散的特点，很难实现其品

牌价值。需要突破区域边界，实现资源共享，满足旅游者对文化内

涵的需要，促进区域旅游经济发展。因此，要针对文化旅游资源的

空间分布特征，进行区域文化旅游品牌的有效整合，实现规模和协

同作用，防止低层次的重复建设，从而形成一个文化旅游产业集群。

3.4 积极推广宣传马文化旅游 

内蒙古要积极树立自己的形象，做好对外宣传工作，以各种

方式进行马文化的宣传和推广。针对不同的游客，可以有针对性地

进行创新。随着信息时代的到来，可以在网上建立宣传平台、发展

运营马文化旅游网站、为游客提供三维立体浏览等新的手段和方式。

使用户能更直观、更全面地了解内蒙古草原文化和马文化。同时，

通过与各大门户网站的合作，拓展内蒙古马文化、草原旅游等方面

的宣传渠道，使广大潜在消费者能够充分认识到这一点。内蒙古得

天独厚的地理位置，应通过新闻媒体、广告等方式大力宣传内蒙古

马文化，并大力宣传自己的形象和品牌。

并在此基础上，将内蒙古马文化作为内蒙古草原旅游业的一

大新亮点，向海内外游客开放。马文化旅游要从三个层面来进行宣

传。(1）互联网时代日新月异，互联网平台是最好的宣传与交流平

台。加大网络推广力度，在内蒙古马文化旅游中建立起一条独立的

门户，利用最新的 3D 全景技术，全方位、立体化地展示内蒙古的

风光、马艺等。同时，我们也可以与主要的主流网站进行合作，通

过视频共享来增加用户。(2）采用最常见的广告形式，尤其是在火

车站、机场、航站楼的户外广告牌上进行投放，以最直观、最生动

的方式，为观众提供最直观的视觉震撼。(3）与旅行社合作，把旅

游产品和促销礼品结合起来，面向大众。与旅游景点共同发行优惠

券，以推广购票。通过对热门线路的宣传，提高内蒙古的知名度和

影响力，使游客能更好地体验到各种旅游方式，从而推动旅游业的

发展。

结束语 ：

内蒙古在发展马文化旅游产业上有着得天独厚的优势，并以

其丰富的马文化资源和优良的马文化产业为基础，进一步推进内蒙

古草原旅游业的发展，促进内蒙古马文化产业及其相关行业的可持

续发展，以满足广大游客和身体的全方位发展需要。以内蒙古马为

核心，推动马文化产业与草原旅游业的融合发展，加强其民族凝聚

力。同时，要增强内蒙古的生态环境建设与发展，促进地区的经济

发展，改善人们的生活质量和经济水平。
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