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侨乡文化元素在农产品包装设计中的数字化应用 

陈晓坚  袁佳琦 
（广州华商学院创意与设计学院  广东  广州  511300；华南农业大学珠江学院传媒学院  广东  广州  510900） 

摘  要：目的 通过数字化的技术手段实现其在农产品包装创新设计应用研究，提升农产品品牌形象和为农产品赋予其更精准的文化内

涵。方法 以侨乡文化元素作为研究对象，以市场调研和案例分析等方法阐述台山侨乡农产品包装设计现状；从图案学的角度，对侨乡

元素在造型构成、色彩搭配、文化寓意、包装结构与材料等运用层析分析法、因子分析图谱等方法，运用数字化技术实现在农产品包

装设计上的创新应用。 结论 提炼侨乡文化元素并通过数字化应用在农产品包装设计中，能够大力提升农产品品牌形象，更能将地方

特色文化彰显出来，从而提升消费者对“侨乡文化”的认同感与品牌价值，在传承和传播侨乡文化，树立文化自信等方面具有较高的

现实意义。为地方农产品包装设计，提供了具有积极意义的经验和模式。 
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0 引言 

侨乡文化是海外华侨长期在旅居海外的历史中，以中华传统

文化中的价值体系和道德伦理为核心与各国文化进行碰撞、交

融、吸收发展形成的独特文化。其不但体现了中西融合的文化特

性，又是中外华人的情感联系。将侨乡文化与农产品设计相结合，

可以拉近消费者与当地文化在认知和情感上的距离
[1]

。通过对侨

乡文化元素的分析和解构，揭示地域所蕴含的文化内涵，利用数

字化的技术手段进行设计应用，设计出一系列具有地域鲜明特

征、同时能够满足观众需求的农产品包装设计。本文将展开解析

数字化背景下农产品包装设计特点，探究如何利用数字化进行侨

乡文化元素图形、色彩提取等，并在农产品包装设计中的应用与

实践，提出对未来发展的设想。 

1 台山地区农产品包装设计现状 

台山的土地肥沃，盛产的海鲜与农产品品种众多，是珠三角

著名的“鱼米之乡”。产品包装是整体产品的一个重要组成部分，

产品包装小到可以体现企业产品形象，大到可以体现一个地域的

文化特色。近年来，国内各个地区对农产品的文化设计都十分重

视，早已不再拘泥于过去的那种保护商品，方便携带的功能
[2]

。

心理学研究表明：在人类接受的信息总和中，由视觉器官获得的

比例占 83%，听觉占 11%，嗅觉占 3.5%，触觉占 1.55%，味觉

占 1%。因此，通过包装设计，激发顾客的购买欲望，提高农产

品市场竞争力，是农产品营销者必须高度重视的问题。 

1.1 台山农产品包装的设计形式单一 

在搜集的 85 份样本中，其中有 87.6%的包装设计主要以“地

名+特产”的形式进行包装设计，甚至套用一些简单的通用模板，

从而导致了大量的农产品包装出现雷同、包装形式单一、分类不

明确等问题。 

1.2 台山农产品包装的地域文化内涵的缺位 

在农产品包装设计样本的分析中，有 78%的缺少与地方文化

有关的联系，尤其是缺乏地域特色的文化内涵，导致其在市场中

竞争力明显不足。面对瞬息万变的信息时代，消费者对农产品的

需求不止于基本需求，对文化认同越发重视。 

2“侨乡文化”元素设计分析与提取 

2.1 产品的目标定位 

广东台山地区靠山近海，特殊的地理位置孕育了丰富的稻作

文化，当地至今还有很多与稻作有关的仪式习俗。“禾海稻浪”

品牌大米是当地具有特色代表性的农产品，但产品的包装设计与

现代市场严重脱轨，以致品牌知名度低。在农产品品牌建设过程

中，产品的包装设计不仅是产品的外在表现，更是品牌文化的重

要载体[3]。将侨乡文化与乡村本土特色文化元素结合于农产品包

装上，不仅能够将地方特色文化彰显出来，也能够大力提升农产

品外包装的美观性，从而提升消费者对 “侨乡文化”的认同感

与品牌价值
[4]

。 

“禾海稻浪”目前的市场定位是以 B 端市场为主，在未来要

扩大市场的影响力，占领细分市场就需要加强品牌建设。笔者通

过对消费者市场的生活方式分析调研发现，结果显示年龄在

20-35 岁年龄段的人谷物摄入量在 300 克左右的占比 75.52%，其

中有 82.1%的年轻人对煮饭量没有准确的量化概念，有 72.36%的

人因良好的包装设计会产生购买意向。针对当前消费者的生活饮

食习惯变化和审美需求，需重新定位设计分量化的小包装，以满

足不同家庭与人群对煮饭需求量的差异，以及年轻人对于包装文

化审美要求[5]。 

2.2 文化因子提取流程 

“禾海稻浪”的视觉化设计理念主要是对台山的侨乡文化元

素进行提取。台山地区拥有众多的文化因子，有造型独特的国家

级非遗飘色文化，有文艺氛围浓郁的曲艺文化，有西方与岭南风

情融合的建筑文化，如分布在台城旧城区被誉为台山第一碉楼的

四九福临楼、汀江墟梅家大院、潮波村修德居庐等等。 

2.2.1 设计调研 

笔者在“禾海稻浪”项目设计期间深入到台山地区进行考察

调研，发现台山地区田间有大量的典型建筑——碉楼，这种碉楼

将中国传统民居与西方的建筑样式进行融合，在建筑形式上形成

了当地独有的具有防御以及居住功能的碉楼民居样式，也是人们

认知，辨识度较高的地域特色元素。 

2.2.2 碉楼元素优选提取 

碉楼从造型风格上主要分为如下五类，仿古罗马穹顶式、仿

文艺复兴式、仿洛可可风格、仿巴洛克风格和仿拜占庭建筑风格
[6]

，如表 1 所示。碉楼风格种类多样，每种风格的建筑也较多，

不同的消费者喜好不一样。为更精准的把握消费者对产品包装设

计风格喜好，需要对不同类型的碉楼进行优选。先对目标用户群

体进行调研，挑选目标用户群体 20-35 岁的对象 35 名。将“李

克特量表”作为评价量表，把五类碉楼建筑感性词汇量度划分为

五级。对应的情感表达对应为“非常喜欢、喜欢、无所谓、不喜

欢、非常不喜欢”，受测者可以通过感受用数字表达，从而对构

建矩阵，实现层次分析法的量化过程，通过判断出权重高的则是

目标消费群体最优选的建筑元素类型。 
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层次分析法中的分析矩阵是确定文化因子权重的重要方法，

假设有 n 个评价对象，m 个评价指标，其构建矩阵公式表达如下： 

 x11   x12 ⋯ x1m 

 x21  x22 ⋯ x2m 

X = [⋮   ⋮ ⋱ ⋮] 

 xn1    xn2 ⋯ xnm 

在上述的矩阵中 X 代表文化因子的个数。xij 中代表第 i 个文

化因子对应第 j 个文化因子的重要度，Y 为文化因子集合即

xij=Yi/Yj 表示。根据相关判读矩阵 x 的各项元素值，接着计算出

最大特征根λmax 与之相对的特征向量 A=（A1，A2，…，An）

T.其中 Ai 值越大，其对应的文化因子 Yj 的权重越大。 

根据上述对消费者进行的调研数据分析，构建层次分析矩阵

计算得出关于侨乡建筑文化因子权重，从权重的高低排序为 

Y3>Y2>Y1>Y5>Y4 如下表 2 所示，得出 Y3 仿古罗马穹顶式建筑是

最优的设计元素。 

对 Y3 仿古罗马穹顶式碉楼造型元素进行提取，通过采用场

景原型衍生法还原碉楼的造型特点。对碉楼进行扁平化设计，扁

平化图形极具视觉韵律美感，与现代简洁的审美相一致，拥有极

好的视觉感官体验，在不同的设计载体中应用适应延展性较强[7]。 

2.2.3 色彩因子提取 

台山独特的地理环境孕育了其特有的侨乡文化，其建筑建在

稻田之间，形成了前田后居独特的自然景观，碉楼、稻浪和水稻

等美丽画卷，深刻展现了丰收之美。地域生态资源具有丰富的色

彩体系，但地域的色彩构成并非是对自然色彩的重现，而是讲究

美感和实用性
[8]

。通常对色彩的增强或减弱来表现情景与趣味，

以体现强烈的情感主观性表达
[9]

。 

“禾海稻浪”色彩因子提取主要是通过碉楼周边自然资源和

文化资源来进行整理、分类和筛选，提取色彩共性特征
[10]

。由于

广东台山地区冬季气候特征并不明显，作为耕作主题的农产品，

色彩因子提取主要选择春、秋两个季节色彩特征，为包装设计提

供配色方案依据。同类色色彩柔和，给人平静和谐的感觉，不仅

赋予产品原生态的乡土韵味和生活气息，还能满足消费者的心理

诉求与实现品牌的自我表达内涵。 

3 “侨乡文化”元素在台山地区农产品包装设计中的应用 

3.1 人物造型转换设计 

19 世纪中期，五邑地区粮食短缺，老百姓生活艰难，在北

美洲和大洋洲的淘金、修建铁路、农渔业开发需大量劳动力，江

门地区出现了大规模的移民潮，这是“下南洋”的始因，也是“侨

乡”一词的由来。在那个时期工人的经典形象就是牛仔背带裤、

小檐帽，脖子上再来条毛巾。因此，背带裤具有强烈的符号化象

征意义，不仅融汇了西方文化特征，更蕴含了拼搏进取、坚韧不

拔、艰苦奋斗的精神。以背带裤的农民造型设计，利用分解变形、

抽象、简化等动漫设计手法对上述侨乡文化元素进行组合设计，

展现出一幅生动的稻田劳作景象。动漫化的手法赋予包装设计的

侨乡文化艺术内涵，能够更好地展示了侨乡文化的精髓
[11]

。 

3.2 结构与规格设计 

对农产品包装设计来说，其结构造型是非常重要的一环。其

包装结构造型需要结合产品特点与自然属性进行设计。与此同时

还要满足无污染与增本降效的条件，所以在结构设计上使用最简

单的掀盖式盒子结构。这样的结构样式既保证了包装视觉设计的

信息传达，同时又能满足低成本和环保的要求[12]。结合当代家庭

或独居人群的饮食习惯对包装进行分量设计：家庭装 5000g 和个

人装 500g。这样分量设计有效地避免造成多余浪费和保证了食品

的新鲜度。在礼盒装中，采用的小规格包装能够合理平衡包装的

排列。而且，可以根据产品的特效进行包装材料、结构样式等内

容进行差异化设计，延展设计的可能性。 

4 结语 

在乡村振兴战略的实施下，要传承华侨历史文化，多角度的

展现侨乡魅力，借助侨文化的宝贵遗产助力乡村文化与经济建

设。广大侨乡地区在现代社会的生活情境下，深层次解构侨乡文

化进行创新设计应用，能够提升农产品品牌形象，激发群体认同

感，满足当代人们的审美需求与精神需求。通过设计实践，运用

层析分析法提取侨乡文化特征的图形，接着用分析图谱提取色彩

因子，应用到“禾海稻浪”的农产品的包装设计中，将农产品的

侨文化特色更直观的彰显出来，赋予其更精准的文化内涵。最终

将提高农产品包装设计的差异化，实现地域特色文化的符号化表

达。对农产品的销售与传播具有驱动作用，在现代设计实践中蕴

含巨大的应用价值。对于传播侨乡文化，讲好侨乡故事，提升侨

乡文化的影响力具有重要意义。 
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