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基于教学做合一理念的广告学概论课程思政教学改革

探究 

黄娟 
（合肥师范学院  安徽  合肥  230601） 

摘  要：专业课程是课程思政建设的基本载体。过去广告学概论课程思政面临学生概念认识不清致使产生偏见、学生知行不一致使教

学效果不佳、教与学做的割裂等教学困境。教学活动中的教学做合一深刻影响着课程思政的教学效果。因此教学改革也应围绕厘清概

念、设计契合课程内容的思政元素、在多元化教学方法中教学做合一展开。此外，注重教学做中的过程性考核对提高学生的学习态度

及学习效果亦有重要的意义。 
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2016 年，习近平总书记在党的新闻舆论工作座谈会上提出，

广告宣传也要讲导向[1]。广告学概论是广告学科的基础理论课程，

在课程中融入课程思政教学是必要且重要的。此后，教育部在《高

等学校课程思政建设指导纲要》中指出，课程思政建设内容要系

统进行中国特色社会主义和中国梦教育、社会主义核心价值观教

育、法治教育、劳动教育、心理健康教育、中华优秀传统文化教

育[2]。如何融入思政元素并提高广告学概论课程思政教学的效果，

这是本文的研究起点。教学做合一是中国教育家陶行知的教学理

论。该理论视“教学做”为一体。“做”是核心，主张在做上教，

做上学。本文将基于这一理论视角，展开广告学概论课程思政教

学改革的探讨。 

一、广告学概论课程思政的教学困境 

（一）学生概念认识不清致使产生偏见 

经过深度访谈，笔者了解到很多学生其实并没有真正理解课

程思政的内涵。一部分学生主观上认为课程思政等同于思政课，

因此认为没有必要在专业课上重复教学。一部分学生认为课程思

政就是讲马哲毛概，与专业课契合度不高，显得没有必要。还有

一部分学生认为新闻传播学专业课课程思政内容都差不多，没有

必要反复讲。态度决定了行动，行动决定了结果。学生对于课程

思政这一概念本身的误解导致了学习上的抵触情绪。 

（二）学生知行不一致使教学效果不佳 

一部分学生认可专业课中融入课程思政教学的重要性，但仍

旧不愿意学习。在通过问卷调查收集到的 163 个样本中，有 40%

的学生认为主要的原因在于教学方法单一，以讲授为主的教学，

学生兴趣不足。有 16%的学生认为思政内容偏重理论说教。因为

觉得无聊或不感兴趣，有 17%的同学选择在思政教学的时候玩手

机或做其他与课堂无关的事情。 

（三）教与学做的割裂 

教师和学生都是教学中的主体。作为教授活动中的主体，教

师侧重于教，因而出现用理论说教的方式讲授思政内容。教师认

为这些是学生需要掌握的知识，与己则关联不大。因此教师只教

不学，只教不做。作为学习活动中的主体，学生认为教是教师的

工作，做与自己关联不大，因此也不愿意去学。这就导致不论是

从教师层面还是学生层面都出现了教学做割裂的情况。 

二、广告学概论课程思政教改思路 

（一）帮助学生厘清专业课课程思政的作用 

让学生认识到课程思政对其专业课学习的作用才能激发学

生主动学习的热情。具体来说首先是价值引领。在专业课中融入

思政教育可以引导学生将正确的价值观应用到专业实践中，帮助

学生认识到专业发展的社会责任和使命感。其次是综合素质培

养。思政教育注重培养学生的思维能力、人文素养和社会责任感。

因此专业课课程思政可以全面提升学生的综合素质，使其能够在

专业领域内有更好的发展。 

（二）思政内容与专业知识的紧密结合 

学生课程思政学习意愿的关键影响因素为感知有用性[3]。广

告学概论是一门应用性较强的理论基础课程，可以结合课程特

色、专业人才培养要求，凝练思政元素，提升学生对课程思政的

感知有用性，增强学习意愿。经调查，学生认为中国广告价值观、

文化自信和民族精神、多元文化和包容性、广告法治意识、社会

责任意识、诚信和职业道德规范、科学精神和创新能力、绿色环

保和可持续发展、健康生活观念和消费伦理等思政元素是有必要

学习的。 

（三）课程思政教学中的教学做合一 

教学做合一，核心是做。谁来做？如何做？这是破解课程思

政教学困境的关键。从教授活动的主体层面看，教师需做。一方

面，教师在课堂教学、日常生活等方方面面的言行举止要正气得

体[4]，以身示范是最好的教学方式。另一方面，教师可以实际展

开对当前广告业的观察、研究和实践，然后通过经验分享达到在

做中教的目的。而学生因为教师做的经验更真实生动，更有说服

力，学的接受度也会更高。 

从学生学习的主体层面看，学生也需做。学生可以通过分析

广告案例、创作广告等形式总结经验，达到自我在做中学的目的。



Educational and teaching research, 教育教学研究(5)2023,7 

ISSN:2705-1277(Online); 2737-4130(Print) 

   52 

做的过程学生的体验更深刻，对思政教育的理解也更深入。学生

再将经验分享给其他学生，做中教让学生有话可说，能说的实在、

生动。其他接受分享的学生也更愿意在同学的做中学。 

三、广告学概论课程思政教改具体措施 

（一）课程思政实施路径细化 

对照《高等学校课程思政建设指导纲要》中明确的课程思政

建设目标要点，结合广告学概论课程特色和学生的学习需求，将

该课程的课程思政实施路径细化如表 1 所示。 

建设目标

要点 

对标课程

章节 
思政元素 思政内容细分 

社会主义核心价值观 

健康生活观念和消费伦理 

广告法治意识； 

诚信和职业道德规范 

习近平新

时代中国

特色社会

主义思想 

绪论 
中国广告价

值观 

社会责任意识 

第三章：广

告的功能

与价值 

广告的文化

价值 

传播文明价值理念； 

引导文明行为 

文化自信和民族精神； 

多元文化和包容性； 

绿色环保和可持续发展 

培育和践

行社会主

义核心价

值观 
第九章：广

告效果 

广告的社会

责任 

健康生活观念和消费伦理 

第三章：广

告的功能

与价值 

广告的文化

价值 
广告与传统文化传播 加强中华

优秀传统

文化教育 第七章：广

告创意 

广告的“文化

攻心”策略 
广告与中国元素应用 

深入开展

宪法法治

教育 

第十章：广

告业发展

与管理 

广告法规 
查处违法广告； 

杜绝虚假广告 

坚定专业理

想 

科学精神和创新能力； 

广告行业的挑战性； 

实现自我价值 

深化职业

理想和职

业道德教

育 

第十一章：

广告从业

人员的素

养 
遵守职业道

德 
遵守广告职业道德。 

表 1：广告学概论课程思政实施路径 

（二）教学方法多元化 

思政教育完全利用讲授法容易变成大而空的单向理论灌输，

遭致学生反感，而多元化的教学方法能有助于教学做的合一。经

调查，以下三种方法在广告学概论课程思政教学中接受度较高。 

首先是案例分析。广告案例源自于广告实践，学生可以从中

了解广告行业的运作和实践经验。广告案例中还包含多种观点，

通过案例分析，可以对学生进行价值引领。在课程思政的教学过

程中，一方面可以由教师选择恰当的广告案例，如广告学科竞赛

中的学生作品，与学生展开广告中的传统文化表达或价值导向分

析。也可以由学生去搜集广告案例，然后分享、分析选择的理由，

或者让学生自己创作公益广告，分享创意来源，在案例分享和互

动中可以增加学生的参与度和学习效果。 

其次是图片、视频教学。比起单纯的讲授法，图片、视频更

具有直观性，还可以结合文字、声音和动画等多媒体元素，使学

的内容更加生动有趣。图片、视频结合讲授能够帮助教师教、学

生学及理解、记忆之后做。 

第三是主题讨论。主题讨论是教学做合一最好的实现方式。

它鼓励学生主动参与和表达观点，学生在互相讨论和辩论的过程

中，共同构建对思政内容的理解。课程可以设置诸如虚假广告、

广告与消费主义、广告与传统文化传播、广告社会责任、广告法

治意识等主题让学生搜集资料、分享、讨论，在观点的碰撞中，

进一步深化学生对于思政教育的理解。 

（三）在教学做的过程中考核 

过去课程思政教学缺乏考核环节，教师对于教的质量及学生

学的效果也无法评估。考核能够让教师反思自己在思政教学中存

在的问题并及时调整，也能增加学生对思政教育学习的重视程

度。总的来说，课程思政考核可在教学做的过程中进行。借助网

络教学平台的强大统计功能进行，将每次思政教育环节细化成各

种活动，如投票、选人、抢答、主题讨论、分组任务等，并采用

教师点评，学生互评等多种评价方式。 

四、总结 

课程思政融入广告学概论课程是新时代高等教育改革的重

点内容。在课程思政教学设计中，需注意将思政元素与广告学概

论课程内容紧密结合，体现学科特色。在教学过程中，借助多元

化教学方法做到教学做合一。此外，注重思政教学的过程性考核，

在潜移默化中完成对学生思想价值的正确指引。 
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