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跨境电商企业的自主品牌营销策略分析
 易小芸

江西泰豪动漫职业学院  江西  南昌  330200

【摘要】随着计算机网络的发展，电子商务取得了长足的进步，特别是通过不断的改进，电子商务逐渐成为我国企业不可

或缺的一部分，但发展中的某些问题是不可避免的。跨境电商企业应该改变对当前市场的看法，让品牌营销是目前正在追

求的目标。品牌营销可以以成本优势促进电子商务的发展，提高竞争力，增强电子商务的竞争力和经济实力。
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1 电商实施自主品牌营销中存在的问题
1.1大多数跨境电商企业没有较强的自主品牌意识

1.2物流等困境限制

1.3我国多数跨境电商的产品缺乏第三方机构的论
证

1.4支付系统

2 跨境电商企业的自主品牌营销策略
2.1打造高素质团队
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2.2选择高品质的电商品牌

2.3要转变跨境电商企业的发展模式

2.4物流运输与跨境支付系统方面

2.5与境外电商进行合作，实现自主品牌的本地化

2.6科学选择高质量的电商平台
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