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国家非物质文化遗产石湾陶塑技艺文创产品设计研究
苏海风　林艺杰

（佛山职业技术学院，广东 佛山 528137）

摘要：国家非物质文化遗产文创产品是指将非遗文化与文化创意产业相融合，促使两者之间形成紧密的关联与交叉点的产物。石湾

陶塑是非遗文化之一，有着千年的历史，是中国传统文化的重要组成部分。随着工业化的发展，石湾陶塑工艺面临着巨大冲击，如何让

石湾陶塑适应时代发展，创新文创产品设计，焕发新生命力，是目前值得思考的问题。基于此，本文针对国家非物质文化遗产石湾陶塑

技艺文创产品设计进行研究，以供参考。
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在新时代环境下，石湾陶塑工艺作为具有千年历史的传统工

艺品受到了时代变革的冲击，面临着后继无人传承与继承的困境。

在此背景下，传承人要积极创新传播与发展路径，注重围绕非遗

石湾陶塑工艺设计相关文创产品，实现突破与创新，运用新媒体

平台使其重新焕发新生。非遗文化是传统文化的瑰宝，每个中华

儿女都有责任传承和保护它。在此过程中，传承人要定制出以石

湾陶塑工艺为文化风格的工艺品，能够创新造型设计或产品设计

等，将其包装成极具个性化的文创产品。

一、国家非物质文化遗产石湾陶塑技艺的相关概述

（一）石湾陶塑技艺

石湾陶塑是岭南文化的重要内容，主要流传于广东佛山地区，

是一门民间传统制陶技术。在制作过程中，传承人将石湾地区的

红陶土与白陶土混合起来，经过刀塑、按塑、捏塑等手法，选择

独特的釉料与釉色，以此制成独特的陶塑产品。此工艺主要以当

地原料为主，结合独特烧制技术制作出极具本地特色的陶艺产品，

能够充分体现出岭南地区的民风民俗、宗教信仰等，是传统文化

中的重要组成部分。石湾地区地理位置良好，有着丰富的自然资源，

促使石湾逐渐发展为岭南地区的重要制陶基地。不同于景德镇瓷

业，石湾窑为民窑，在陶艺技法、艺术创造等方面有着较强的灵

活性，能够顺应时代发展不断创新，以此促进工艺技术的传承与

发展。在新时代环境下，石湾加强了与外界的交际贸易，促使石

湾陶塑逐渐融入了西方审美文化，以此逐渐形成自身特色。

（二）石湾陶塑非遗文化发展现状

石湾陶塑有着深厚的历史文化，其在主要以社会实践、表现

形式等为载体，以祖辈传授、技艺传承等为手段进行传承，从东

汉时期传承至今。石湾陶塑是经典的非遗文化项目，2006 年入选

我国第一批国家级非物质文化遗产保护名录，主要包括瓦脊公仔、

动物碌胎毛技法、微塑公仔（山公盆景）等特色形式，作品题材广泛，

能够体现我国民族民族文化、宗教信仰等内容，无论是民间故事

还是仙道传说，无论是虚构概念还是写实个体，都能以传神形式

展示出来，能够充分体现传统文化审美。随着时代的不断发展，

大众审美不断变化，石湾陶塑因生产线单一、题材过于民俗化等

特点，面临着市场缩减的问题。就目前而言，石湾陶塑传承情况

不容乐观，现有国家级传承人 3 人、省市级传承人 18 人，传承人

数量较少。且传承人的年龄集中在 55~70 岁，缺少对新技术、新

工艺的开发动力，石湾陶塑非遗文化传承道路任重而道远。

二、石湾陶塑非遗文创产品设计中存在的问题

（一）缺乏特色内涵

缺乏特色内涵是石湾陶塑非遗文创产品设计过程中的首要问

题，直接影响着产品的推广与销售。在实际设计过程中，很多产

品存在同质化现象，缺少对时代元素、创新元素的融入，缺乏新

颖设计理念，难以充分体现文化特色与文化内涵。在此问题的影

响下，人们难以切实感受到非遗文化的独特印记，难以产生对相

关产品的深刻印象，更加难以激发人们的消费欲望。石湾陶塑非

遗文创产品缺乏创新性，不利于非遗文化的有效传承。设计者多

围绕非遗传统符号设计，缺少对石湾陶塑文化内涵的深度解读，

使得产品设计只能停留于表面，无法传达文化内涵。在新媒体时代，

市场竞争激烈，若无法及时转变设计理念，提供符合时代审美需

求的独特设计产品，则很容易被市场所淘汰。

（二）缺乏实用性功能

实用性是很多消费者重点关注的内容，石湾陶塑非遗文创产

品的设计需要站在消费者视角深度思考，结合消费者实际需求增

加产品实用性。但就实际情况而言，很多设计者更关注产品的观

赏性与艺术性，缺少对实用性的特点，使得其无法贴合消费者的

实际生活，难以更好融入市场。此设计理念与产品初衷相违背，

难以有效吸引消费群体的关注。随着时代的发展，消费群体的审

美需求不断变化，产品设计需要考虑多方面因素，多只关注单个

方面则很容易出现不符合消费者需求的问题，进而影响产品的销

售，不利于非遗文化的传承。

三、国家非物质文化遗产石湾陶塑技艺文创产品设计的策略

（一）发挥石湾陶塑特色，促进文创产品设计应用转化

为促进石湾陶塑文创产品的有效应用与转化，应强化对此技

艺特点的分析。石湾陶塑技艺有着鲜明的地方性与民族性特点，

其在不同陶塑产品中都有着独特的艺术风格，强调秀美与实用相

结合，能够带给人们审美体验的同时，提供更加实用的功能，利

于改善人们生活。通过对艺术特点的分析可以发现，其具有以下

特点：一是造型独特。石湾陶塑能够结合具体事物进行制作，使

得艺术刻画更加生动传神，人物表情神态栩栩如生。二是技法多

样。石湾陶塑有着丰富多样的技法，不仅包括能够准确刻画动物

毛发的黄炳胎毛技法，同时还包括线条明快表现衣纹的陈渭岩线

塑技法等，这就使得陶塑产品呈现出多样化的特点，能够满足不

同群体的审美需求。三是胎釉浑厚朴实。石湾陶塑在不断发展与

创新过程中逐渐形成了自己的特色，由于其原材料是陶，烧制温

度不同，使得胎釉浑厚朴实，上釉方法丰富。在了解技艺特点基

础上进行应用与转化，主要包括：一是创新传统纹饰。纹饰能够

体现不同时代人们的审美需求，石湾陶塑要顺应时代发展积极创

新纹饰，将时代元素引进其中，创造出纹饰独特、造型新颖的产品。

二是创新工艺手法。工艺手法创新是促进非遗文化传承的重压手

段，可在保留传统文化基础上实现技法与综合材料的创新，比如

将单层贴转化为多层贴，对泥塑人物贴多个层次衣着，使得呈现
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出时代特点；浮雕堆贴，晚清时期逐渐出现堆贴作品，其能够将

雕塑手法与堆贴手法结合起来，使作品呈现出立体效果，更符合

人们的审美需求。三是创新肌理效果。肌理效果的创新涉及新材料、

新工具等，需要运用特殊手法进行制作，比如用模具印制搭配蕾丝、

泥浆等，用贴塑技艺搭配木叶纹贴花工艺等，使其呈现出新时代

活力。

（二）分析陶塑市场需求，推进生活化创意衍生品设计

为确保设计出的陶塑产品更好符合大众需求，设计者要强化

对市场需求的分析，注重引进生活化元素，推出创意衍生品。首先，

应用大数据技术分析市场需求信息。为提升产品设计的精准性，

相关工作人员应借助大数据分析市场情况，找准石湾陶塑的产品

设计定位，以此确定衍生品的文化元素与美学特征等，实现对原

生产品的重新构建与创新设计。设计者结合数据情况将大众审美

需求与产品文化元素等有效融合起来，以此打开市场，提升产品

销售效果。石湾陶塑产品有着较大的市场潜力，其目标人群主要

为陶塑爱好者、追求艺术品位人群等，能够作为摆件与生活用品

进入各个展厅，符合人们的产品价值追求。其次，明确文创产品

设计思路。设计者要围绕消费群体的实际需求进行产品设计，融

入生活化元素，使其能够很好融入消费者生活，增加产品曝光率，

促使更多的人能够了解非遗文化。在过程中，设计者要将设计注

意力转向消费者日常生活用品，比如装饰性物品，将装饰品放置

到消费者加重，以此提升家庭环境文化内涵，满足消费者审美需求。

再比如生活常见用品，满足人们的使用需求等。当代人们更追求

简约化设计，设计者不能设计得过于繁杂，使得文创产品更现代化。

最后，创意产品设计实践。通过对市场情况的分析设计出更优质

的创意衍生品，比如推出茶具产品，以“龙吟”茶具为例，此产

品外观大气尊贵，不仅能够体现传统文化气魄，同时还可以满足

消费者的用茶需求，备受消费者喜爱。比如推出杯具产品，以“遇

见·暗香杯”为例，此产品采用彩绘写意手法，体现出产品的华

贵典雅特点，更符合国人的审美追求。比如推出茶叶罐产品，以“汉

韵茶仓”为例，该产品的线条流畅，带有远古时期图腾，能够体

现出各民族对神明的向往，再加之釉质温润，能够体现出淡雅的

气质。多样化产品设计能够有效满足不同消费群体的需求，促进

产品有效推广。

（三）设计非遗文化品牌，扩大非遗文化影响范围

鲜明的非遗文化品牌对推广非遗产品具有积极作用，相关工

作人员要将注重打造独特非遗文化品牌，促使其能够与多种元素

融合起来，有效扩大文化影响范围。主要可从以下方面入手：一

是打造产品故事。为促进更多人了解非遗文化，可设计相应的民

间传说、民俗风情与传承故事等，将产品品牌故事化，让更多人

在了解故事过程中提升对非遗文化的了解兴趣，激发消费者购买

欲望。故事是非遗文化的重要体现形式，对传承文化具有积极作用，

设计者要深度研究品牌文化与品牌故事，有效扩大影响范围。二

是打造品牌 IP。设计者可以将石湾陶塑产品 IP 化，赋予其人格特

征，打造趣味生动的形象，通过人格形象深化人们对产品的影响，

提升文创产品的内涵。此类形象更具有吸引力，能够有效丰富用

户的体验感，促使产品的销售。三是打造爆款产品。工作人员可

将资源凝聚到某款特色产品上，通过自媒体平台大力推广此产品，

将其打造为爆款产品，吸引更多消费者购买，以此扩大其影响范

围。比如通过短视频、社交平台等推广产品，增加产品的曝光度，

让更多人了解品牌。四是多组织公益活动。目前公益事业备受人

们关注，可将石湾陶塑产品与公益活动结合起来，多举办以石湾

陶塑产品为主要内容的公益活动，提升人们对产品的好感度，提

升产品社会影响力，让更多人主动了解与传承石湾陶塑。此途径

不仅能够提升社会对石湾陶塑文化的认知，为社会作出贡献，同

时还可以激发人们对产品的兴趣，推动文化传承。

（四）构建网络传播平台，创新石湾陶塑技艺传承方式

为促进石湾陶塑的广泛传播，可应用新媒体技术搭建相应的

传播平台，促进石湾陶塑技艺相关数据的整合，推动非遗文化的

创城，主要可从以下方面入手：一是对接非遗传承人建立数字化

平台。在现代技术支持下，构建出以石湾陶塑为主题，以非遗传

承人、非遗图像数据库、非遗学习交流等功能为一体的数字化平台，

与非遗传承人形成有效对接与互动。在应用过程中，非遗传承人

可在平台自由发表与分享石湾陶塑活动内容，促使非遗文化得到

更加全面的展示，定期更新非遗内容，让更多人了解非遗、学习

非遗与传承非遗。二是收集数字化非遗资料。为促进石湾陶塑文

化的有效传承，可整理相应的数字化资源。先对石湾陶塑产品创

立三维图片，将其各项数据信息整理到数字化平台中，而后搭配

相应的图文解说数据，形成更加立体的数据，让人们可以获得良

好欣赏体验。数字化资料收集完毕后将其上传至网络平台，以此

打破时空限制，让更多人可以欣赏到丰富的石湾陶塑产品。除此

之外，还可以引进 VR 信息技术，带给人们立体观感体验，以更

加全面的方式呈现石湾陶塑历史文化。三是促进石湾陶塑学习交

流。在技术支持下，信息之间的传播能够多向进行，促使石湾陶

塑爱好者能够对相关工艺建立互动交流。对此，石湾陶塑爱好者

与传承者可通过数字化平台建立良好互动交流，提升人们对传统

非遗文化的价值认同，增强人们对非遗手工艺的认同感，同时还

可通过平台开展教学活动，让更多人可以学习到石湾陶塑手工艺，

促进非遗文化的传承。

四、结语

综上所述，随着社会经济的不断发展，我国软实力文化愈加

重要。在此背景下，应加强对国家非物质文化遗产的保护与传承，

通过将非遗文化与文创产品的有效结合，促使更多人了解非遗文

化，购买非遗文创产品，促使非遗文化的有效传播。石湾陶塑作

为非遗项目之一，其要注重推进非遗文创产品创新设计，注重通

过融入生活化元素、打造品牌文化等方式有效推广非遗文化，让

更多人可以了解与学习非遗文化，促使石湾陶塑技艺文创产品的

可持续发展，推动非遗文化的有效传承。
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