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非遗传承视角下的“三农”动态图标设计研究与应用
林统喜　郑明如

（广州华商职业学院信息工程学院，广东 广州 511300）

摘要：在融媒体发展背景下，动态图标已经成为信息传播的重要形式，它已经成为了视觉文化的代表，本文中通过“三农”动态图标设计，

研究分析如何借助动态图标来实现非遗文化传承，农产品品牌建设与助推乡村振兴，同时给高等职业院校课程教学设计提供参考价值。
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在经济全球化的发展背景下，国家与国家之间的经济与文化

接触越来越密切，科技的进步让人们的生活“信息化”，从而导

致中华优秀传统文化面临着以西方文化为代表的文化冲击。习近

平总书记指出“摒弃传统、丢掉根本，就等于割掉了自己的精神

命脉”。在当前时代背景下，高职院校大学生作为国家经济发展

和文化传承的生力军，肩负着重要的使命，树立正确的价值观和

人生观尤为重要。本文中的非遗传承视角下的“三农”动态图标

设计，研究如何将非遗文化和数字媒体技术专业的课程知识相结

合，从而实现非遗文化传承、“三农”品牌建设的效果，同时具

有课程思政的参考价值。

一、动态图标介绍

在融媒体时代背景下，互联网技术的日益成熟带动了各媒体平

台蓬勃发展，人们可以快速地通过各种媒体社交平台 APP 获取到各

种各样的声音、文字、图片、视频信息；同时，融媒体时代在增加

了信息传达渠道的同时，也丰富了设计者在信息内容上的创作方式。

在大数据背景下，信息已经是人们生活中不可或缺的一部分，信息

不是具体的事物，也不是某种物质，而是客观事物的一种属性。信

息必须依附于某个客观事物（媒体）而存在。同一个信息可以借助

不同的信息媒体表现出来，这些媒体包括声音、文字、图形图像、

视频动画等。图像作为信息表现的重要载体，具有直观性、多样性、

价值性等特性。自人类诞生以来，通过图形语言来进行可视化的传

播一直是传达信息和具体思想的有效途径。山洞里存在的古老壁画、

图形演化而成的象形文字体现了人类祖先的智慧。在信息化时代，

人类每天都要从手机、电脑等通讯工具中阅读到大量的信息，信息

的吸引力也以此而下降，从而动态化图形的设计显得特别重要。对

于图形语言的动态化，可以称其为“动态化图形”，动态化图形是

科技发展的产物，在分类上属于新型艺术设计的一种表现形式。虽

然在时间表现上具有一些有与影视相通地方，但是在原则和观念上，

它更倾向于图形设计。因此，图形语言的动态化被认为是图形设计

的分支和扩展。相对于单一的图形，动态的图形更能吸引受众的眼

球。本文中的动态图标指的就是动态图形，一般的动态图形指当一

组特定的静态图形以某种频率切换过程所产生的动态效果图，网络

上常见的表现形式是 GIF 动画。动态图标在视觉转向上有“由静至

动”的效果，往往在极短的时间内吸引到观众，这不仅能够更加有

效地提高其本身的关注度，而且其丰富的趣味性也可以给观众留下

更为深刻的印象。

二、“三农”动态图标设计

动态图标的设计需要有技术、艺术和理念支撑，动态图标本

身就是带有动态视觉语言的效果，好的动态语言图标容易带来新

视觉互动体验，容易给受众带来情感共鸣，其带来的不仅仅是经

济价值，更是设计者的情感、理念的传达和升华，因此非遗文化

以动态图标的视觉效果来设计呈现，更加能给受众带来中华优秀

文化传统的情感共鸣，有益于非遗传承。本文中的“三农”动态

图标设计的内容是关于增城地区具有代表性的特色农产品，包括

增城迟菜心、增城榄雕、增城荔枝，所应用到的课程知识主要是

数字媒体技术专业的形状图层课程技术与知识。

（一）增城非遗文化

增城，位于广东省中东部、广州市东部，东江下游北岸，罗

浮山西面，是全国第五个国家级侨商产业聚集区“侨梦苑”，同

时也是全国城乡融合发展试验区；增城旅游资源也是十分丰富，

是全国著名生态旅游示范区，特色农产品非常丰富，有名的特产

包括增城荔枝、增城丝苗米、增城迟菜心、增城乌榄等；增城拥

有悠久的历史文化，其中何仙姑文化就是其中的代表之一，同时

也有远近驰名的民间美术雕刻工艺增城榄雕，该工艺已有三百多

年历史，荔枝文化也是增城非遗文化的重要组成部分，“日啖荔

枝三百颗”的宋代文学家苏东坡也曾对增城荔枝赞赏连连。

（二）形状图层技术

形状图层，顾名思义，具有容易形变的特性，是数字媒体技

术专业软件 Photoshop、After Effect（后面简称 AE）的重要知识点，

在应用上非常广泛；在“三农”动态图标设计中结合形状图层的

特点，融入非遗文化，以形状图层的形变来实现动态图标的“动”，

是设计中的最主要部分，形状图层的应用常常需要结合关键帧动

画来实现。

（三）动态图标设计

关于动态图标的设计及应用，目前在国外相对比国内多，在

图形动态化设计的应用领域方面，国外应用的领域和范围相对比

较广，从影视包装到空间交互设计，从品牌形象宣传到界面动态

体验，都有图形动态化设计应用，比如 2020 年东京奥运会动态图

标（如图 1）、苹果手机的动态图标广告和英格兰超级足球联赛

的动态宣传广告等，所以国外关于动态图标的研究相对比较多；

目前国内对于图形语言动态化设计的研究主要集中在电影电视为

主的动态影像和界面设计为主的交互动态设计中。

（图 1：2020 年东京奥运会动态图标样图）

在“三农”动态图标的设计中，需要注意以下几点：

1. 内容合理。本次设计的动态图标包括增城荔枝、增城迟菜

心和增城乌榄，都是增城地区的特色农产品，历史文化悠久，增

城荔枝得到宋代文学家苏东坡的青睐，增城迟菜心有何仙姑传说，

同时有明代尚书张度的历史故事，民间美术雕刻工艺增城榄雕材

料来源于增城乌榄的榄核。以具有非遗文化底蕴的特色农产品去

设计动态图标，更加具有艺术性。

2. 衔接妥当。本次设计的动态图标都是和植物有关，同时具

有“’形似”的特征，在图标间的过渡容易做到自然合理，比如

动态图标设计演变可以从增城乌榄出发，通过乌榄慢慢形变成榄
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核，再通过榄核渐渐雕刻出荔枝的形状，再通过荔枝去皮去肉变

成小小的荔枝核，荔枝核转变成增城迟菜心的种子从天上掉落下

来地面掌成增城迟菜心。乌榄、榄核、荔枝、荔枝核、菜心种子

都具有椭圆形特点，在动态图标变形过程非常自然合理。

3. 象征性强。本次设计的动态图标象征性非常强，首先从乌

榄到榄核，显现了榄雕材料的来源，再通过榄核雕刻出荔枝，体

现了榄雕工艺的精湛和传神，也很自然地过渡到荔枝，再经过荔

枝形变成小小的荔枝核，突出增城荔枝肉厚汁多的优点，再通过

荔枝核形变成增城迟菜心的种子从天上往下坠落，形象地突显增

城迟菜心是天界种子的传说。

同时，在动态图标的设计过程，需要遵循以下的原则：

1. 识别性原则。识别性原则是动态图标设计需要遵从的最基

本原则，动态图标首先要体现的是它的内容，要是连基本内容都

无法让受众理解，那么它就失去了它的本质意义，所以动态图标

需要通过其鲜明的动态形象图形，让受众能够快速容易识别出其

所表现出来的意义与功能，并且具有独特性，令人印象深刻。动

态图标的设计为了引起受众清晰识别进而使用的图形颜色必须显

著，要传达的信息内容需准确易懂，这样才能避免误解和麻烦。

在本文的“三农”动态图标设计中，榄雕、荔枝、迟菜心都是比

较容易识别的对象。

2. 同一性原则。同一性是多出现在哲学理论中的一个词汇，

描述两种或多种事物有着同样的性质，并可以共同存在。文中设

计的“三农”动态图标基于非遗民俗传统文化传承的理念，选择

的设计对象都来源于植物，同时形似，在情感表现和视觉效果上

都具有同一性。

3. 延展性原则。动态图标本身具有极好的延展性，而动态图

标设计适合在多种领域、不同媒体上进行传播应用。动态图标设

计能够将内容信息显示的作用发挥得同时，动态图标能够灵活应

用延展性使图标更加醒目引起人们的关注。动态图标设计可以通

过颜色的快速转换、布局结构的形变、动作分解等来延展图标本

身所想表达的内涵，在构建整体的数字化动态化图标时，要思考

如何使动态图标设计表现出不同的信息化特征与人文精神。文中

设计的“三农”动态图标，以增城非遗文化作为设计理念，同时

通过多种形似的农产品来设计形变过程，具有很好的延展性。

三、“三农”动态图标应用

在融媒体时代背景下，动态图标作为一种形象化的图形语言

越来越受到设计爱好者们的关注。传统的图形图像是无法在有限

的阅读时间内展示庞大的信息量，而动态图形则相反，它的特点

及优势完美的顺应了碎片化时间较多的现代人的需求。动态图标

设计者们打破自己对静态图形的固有思维，突破传统平面图形语

言这一桎梏，适应融媒体时代的发展需求，探索动态图标设计所

展现出来的新形式。

本文中的“三农”动态图标应用范畴主要体现在以下几个方面：

（一）教学设计

在多元文化价值观并存的融媒体时代背景下，优秀传统文化

的弘扬与传承越来越重要，是每一位教育工作者必须承担的历史

使命与时代担当。近年来，国家层面愈发重视优秀传统文化在学

校教育中的地位，作为知识传授者，教师需要研究如何将中华优

秀传统文化融入到平时的课程教学设计之中。文中的“三农”动

态图标设计，建立于数字媒体技术专业的课程知识之上，是该专

业相关课程知识的应用，具有提高学生专业知识能力和培养学生

创新思维的作用，教师可以将其引入到教学设计的实践项目中去

开展，很好地实现“非遗融课程”的课程思政效果。

（二）非遗文化建设与宣传

在融媒体时代背景下，信息的浏览、转发、宣传已经成为人

们生活的一部分，借助于新媒体 APP，每个人都可以成为自媒体

人，创作并通过网络和媒体平台去发布各种多媒体信息。在媒体

信息“泛滥”的情况下，媒体平台非常需要有价值的内容资源，“三

农”动态图标融入了非遗文化，体现了它本身的文化建设价值，

可以在文化节活动，或者是通过各媒体平台进行播放、转发与宣传，

也是弘扬与传承优秀中华传统文化的一种非常有效的途径。

（三）农产品品牌建设与推广

本文中的“三农”动态图标，融入了非遗文化，给特色农产

品增城荔枝、增城迟菜心与增城乌榄赋予了文化内涵，起到了很

好的农产品品牌建设的效果，为农产品的市场开拓、推广和销售

起到很好的帮助作用，助推乡村振兴。

四、结语

相对于传统的图形图像，动态图标更加能吸引人们的注意力，

它通过自身多种元素的组合、变形和延伸来吸引人的感知，能够

在短时间内给受众留下深刻的印象。在融媒体时代下，图标设计

的动态化是对平面信息传达的延伸和拓展，动态图标设计除了容

易在视觉层面给人们留下深刻印象之外，同时给设计者更深程度

的思考和创造空间。融媒体的快速发展不仅为非遗的传播提供硬

件支持和技术保障，同时让非遗的生存环境、传承环境和传播方

式发生了巨大的改变，“三农”动态图标设计正是希望以全新的

传播方式来实现非遗传承的作用效果，同时有利于保护本土文化

基因，繁荣昌盛地方非遗文化艺术，为非遗传统民俗文化的传播

发展提供技术支持和探索更多的传承可能性。“三农”动态图标

体现的不仅仅是视觉艺术，更应称其为“视觉文化”，其传达的

不仅仅是设计者的信息，还包含了设计者想表达的观念与情感。

总之，“三农”动态图标的设计应用与研究，给非遗文化的传播

注入了新的生命力，为教学设计提供了参考价值，赋予了农产品

文化内涵，实现了农产品品牌建设的效果。
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