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媒体融合时代的到来改变了传统媒体在传媒形态和

内容制作方面的常规形式，快节奏、丰富性和多渠道特

性，是当前媒体融合时代内容传媒的主要形态。观众对

于媒体信息的需求量与日俱增，相应的媒体在内容创作

方面也必须将多元文化彼此融合、多终端互动等形式作

为重要创作载体，才能够与时代需求相结合。传统电视

传媒形式由于是单向传媒，电视节目编导在节目创作时

所采用的创作模式相对固定，而媒体融合时代到来对于

电视编导节目内容创作提出了新要求，也是一次新的挑

战。

一、媒体融合时代电视编导的机遇与挑战

电视编导是传统电视节目创作当中的核心，也是电

视节目整体基调、内容逻辑的主要把控者，是传统媒体

环境中传媒主体。而融媒体时代的到来极大地改变了原

有传媒行业环境，相应的媒体工作者也需要在融媒体领

域进行投入和创新，电视编导需要认识到当前融媒体传

媒风格，积极主动地融入到新的媒体环境当中。

（一）电视编导在媒体融合时代的发展机遇

媒体融合所展现出的媒体新环境，有着十分强烈的

多元内容、多主体传播、多渠道互动融合特征，媒体内

容创作更多遵循多样化视角和创新精神，才能够更好地

吸引社会关注，传递媒体思想。电视编导在媒体融合时

代将得到从形式到内容再到理念的全面创新，在从事媒

体节目制作中，电视编导不仅要尝试通过节目制作方式

的调整来适应融媒体需要，同时还必须结合社会公众反

馈和社会需求把握内容创作重点，最重要的，通过这些

形式层面的改进，能够进一步提升电视编导对于融媒体

节目创作的认知，形成创新理念。可以认为，媒体融合

时代的到来为电视编导在节目创作方面提供了空前的发

展机遇。

（二）电视编导在媒体融合时代面临的挑战

同样，媒体融合对于传媒形式的改变，对于电视传

统媒体编导来说，是一次巨大的挑战。其中媒体融合所

带动的新媒体形式，极大模糊了原本的传媒主体和传媒

客体的界限，网络渠道当中自媒体形式，任何网络用户

都能够成为信息传播的中心。而在多元主体环境中，电

视媒体所遵循的传统传媒创作方式很难达到预期效果，

也无法持续产生对于社会公众的吸引能力。部分电视媒

体在融媒体环境中积极创新，尝试利用新的媒体形式进

行内容创作方面的全面升级，而也有部分传统电视媒体，

在面临媒体融合时，自缚手脚，不愿尝试创新，故步自

封，导致受众流失。

其次，电视媒体本身缺少良性的互动机制，在过去

较长的时间内，以央视为代表的电视媒体在节目创作中，

尝试利用信件、传真、电话等形式进行节目互动，虽然

是具有创新精神的尝试，但是在信息交互不够便捷的前

互联网时代，这样的互动交互显然没能够在社会公众心

中形成影响。因此传统电视媒体在节目编导方面，很少

将交互性作为重点内容。而媒体融合时代，传媒交互成

为重要的传媒制作形式，这就导致电视编导在节目创作

理念和制作技巧等方面与媒体融合的时代要求不匹配，

很难在短期内跟上时代步伐，导致电视编导的融媒体内

容创作依旧遵循传统电视媒体创作流程，缺少融媒体特

征和价值的体现，无法在融媒体环境当中发挥影响力，

达到预期效果。

二、电视编导在融媒体环境下创作创新方式

媒体融合时代所搭建的融媒体传媒环境，其关键主

题词在于“改变”。融媒体既是对传媒技术的改变，同时

也是对传媒理念的一次重大变革。对于电视媒体来说，

电视编导需要通过更加深入精准地掌握融媒体的创作方
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式，结合融媒体传媒特色，进行创作方式和技巧层面的

创新。

（一）更具代表性的主题内容挖掘

无论是电视传媒节目还是融媒体传媒节目，节目的

创作都需要有一个明确的主题作为内容引领，从这个主

题出发，对某些具体问题、热点话题等进行深入探讨。

媒体融合时代，融媒体的内容呈现更多集中在网络、社

交媒体等环境当中，简短化、碎片化是媒体融合时代内

容创作的特点。电视编导需要转变创作思维，在以碎片

化内容创作为基本逻辑的基础上，进一步进行主题凝练，

节目内容应当尽可能地将主题深度论证的过程进行简化，

使主题所想要探讨的话题能够开门见山，直击观众需求。

相比于一般网络自媒体，电视媒体在观众心中是更加客

观、更具公信力的存在，因此电视编导在进行节目创作

中，主要以责任感将对于热点主题的思考融入其中，以

公立、公允的视角表达负责任媒体的思想认知和价值导

向，在吸引社会关注，引发社会积极讨论的同时，能够

宣扬正能量，体现出核心价值观。

（二）创新优化节目的表现形式

媒体融合时代的节目创作还需要符合当前社会公众

在媒体信息获取方面的终端平台和一些使用习惯。例如

在平台方面，传统电视媒体的传播平台为电视机，观众

通过电视荧屏来进行画面信息的获取，而媒体融合时代，

手机逐渐占据了人们获取信息的核心环节，手机屏幕本

身的纵向设计，使得信息展现方式由传统的横向转变为

纵向，因此在节目创作方面，电视编导应当转变创作思

维。其中横向屏幕的内容更多以场景为核心，而纵向屏

幕则以主体展现为核心，二者虽然是硬件层面的差别，

但是在画面表现和创作思考上，也有着极大的不同。中

央电视台作为电视媒体的“老大哥”，在媒体融合中也积

极尝试多种形态的媒体内容展现。其中典型的节目作品

《主播说联播》就是以竖屏纵向的形式，以新闻联播主

播为主体，进行的语言内容呈现，在拉近了与观众距离

的同时，也使得节目形式更为灵活，更容易受到年轻观

众的喜爱。

（三）尝试融入社交互动新形态

融媒体传媒当中的一大特色便是媒体交互，社会公

众与传媒主体之间能够就某一个具体的节目内容展开紧

密的交流互动形成联系，产生对于媒体内容的参与感。电

视编导在过去的节目创作工作当中，很少能够从紧密互动

视角进行节目创新，因此需要通过转变思维模式的方式，

尝试结合融媒体的创作规律，将互动形式融入到节目创作

当中，以丰富节目内容的零距离体验，强化参与性。

目前网络社交环境当中，原本的电视节目可以借助

多渠道进行内容发布，公众可以通过不同渠道进行信息

获取。例如在短视频平台当中，电视节目通过开放评论

区的方式，吸引公众参与到关于节目讨论当中，部分电

视节目还可以设置微博话题，引导观众参与到微博平台

的讨论当中，电视编导则可以亲自参与到讨论环境内部，

与观众进行积极的沟通和交流，了解观众的想法，分享

一些台前幕后的小花絮，使得电视节目更具趣味性，强

化观众的节目参与感。
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