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基于校园文化品牌建设的文创产品研究
——以云南大学滇池学院文创设计为例

文　雅

（云南大学滇池学院，云南 昆明 650228）

摘要：近年来我国文化创意产业得到了蓬勃发展，高校校园文创产品设计越来越受到社会的重视。文化创意产品存在的本质是用设

计方法、设计师的审美和设计水平来实现文化资源的价值。校园文创产品设计可以理解为基于校园文化资源的产品开发，包含物质化的

产品和非物质化的文化活动与教育活动，与文化传播、用户的审美体验和情感体验密切相关。校园文创产品能够体现一个学校的文化特色，

文创的设计可以提升该高校的整体形象，校园文化可以通过文创产品得以更好的传播。因此，设计校园文创产品并在校内有效展示销售

是提升校园文化的手段之一。本文主要从云南大学滇池学院的人文文化、校园景观等入手，从外观设计与产品类型等方面为校园文创产

品设计提供思路。
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一、校园文化品牌建设

高校校园文化主要以校园活动为载体，结合该学校的教育教

学、科研工作、行政管理等环节，形成的独特的文化氛围。作为

高校育人的组成部分，优秀的校园文化有利于促进学生素质发展，

能够在学生的文化内涵、审美品位、人格完善三个方面起到一定

的提升作用。

高校校园文化的建设需要以文化彰显品牌，在实践中不断凝

练特色，充分挖掘当地的优秀文化并融入学校办学特色中，以品

牌传承文化。在建设过程中，需要深入挖掘校园文化品牌的价值，

也可以从学生活动、社会实践甚至是青马工程等方面入手进行校

园文化品牌建设的探讨。校园文化品牌应该是由学校层面完成的

系统构建工程，由学校的办学理念、历史传承、教学活动、学生

面貌、教师风采、校园景观及学校视觉设计相关内容综合构成，

建立校园文化品牌需要与学校气质相符，也需要满足时代发展要

求。

二、校园文创产品的价值

校园文创产品是一种特殊的商品也是特殊的文创产品，其应

该具备一般产品基本的使用价值，还应具有其他外衍价值。作者

在研究过程中，通过对相关文献的总结，综合文创产品的价值体

系特点，认为文创产品价值应该包含文化价值、审美价值、经济

价值和社会价值等方面内容。从学校和学生消费群体两个角度出

发，校园文创产品对于学校而言，具有经济和传播价值；对于消

费者而言，具有审美、使用、收藏和情感价值。

校园文化品牌的价值，需要从两方面入手分析，一是精神价

值，二是物质价值。其中校园文化品牌的精神价值主要表现在校

徽、校训、办学宗旨、教学理念和校园活动上；而物质价值主要

反映在校园基础设施建设和校园生活中。通过明确校园品牌定位，

完善视觉识别系统，整合校园文化品牌，可以有效提高公众认知

中的校园视觉形象、在社会层面形成一定形象基础，而且还能提

高校园识别性，进一步帮助校园品牌形象的传承发展。

三、校园文创产品存在的问题

目前，虽然很多学校开始注重校园文创产品的设计，但也存

在很多问题。一是校园文创产品设计定位模糊，缺乏校园文化的

梳理和分析，产品类型同质化，比如明信片、帆布袋、U 盘等，

仅仅是在产品装饰图案上进行设计，无法凸显文化特色；二是产

品的视觉识别度低，难以区别校园品牌，部分高校的文创产品为

市场上已有的产品进行简单的校徽二次加工来呈现，产品本身没

有进行创意设计，因此较难形成深刻印象；三是创新性低，无法

传播校园文化内涵，在文创产品的设计过程中没有经过调查、梳理、

创意设计和创新思维思考，使文创产品在使用价值和收藏价值上

无法满足需求，达不到良好的宣传效果。

与国内其他高校文创发展相比，云南大学滇池学院文创产品

发展滞后，还没有形成相关的文创产品体系，学生在学校没有购

买文创产品的渠道，无法良好的体验由文创产品带来的文化氛围；

因此，在设计方面本项目有更多空间去尝试和实施。

四、校园文创产品的设计程序与方法

作者对文献资料进行研究，总结文创产品的设计程式，其中

程辉在其论文里的总结较为全面。在汲取文化特色方面，主要有

传统造物研究、文化基因库的研究，在对产品进行定位方面，主

要有情景故事法、层次分析法、因子分析法、聚类分析法等，在

设计实践上主要有文化转译与意象造型等手法。校园文化创意产

品的设计，应该基于应有的前期研究，设计者需对高校整体情况

作出深入研究，梳理校园文化，对教师、学生和社会大众进行用

户调查，分析用户对校园文创的需求，经过资料整理及分析思考，

汲取优秀的校园文化元素，对所设计的校园文创产品进行产品设

计定位分析，运用符号学、创新思维方面的相关知识，对定位后

的产品形态作出设计，使之能够传达校园文化内涵，满足用户需求。

另外，在产品的造型设计上，需要运用形态语义传达相关内

容完成文化转译和意向造型。形态语义传达是设计学要研究的主

要内容，也与符号学、语言学存在密切关系。形态语义，就是通

过对产品形态的表征，去体现一种深层的语言学内涵，从而从符

号和修辞手法上去理解形态所要表达的深层含义。形态语义传达

是透过外观造型去深入联系内在事物的设计方法，一般有隐喻、

借喻、反讽等修辞手法组成，在形态的语义表征上形成了丰富的

语言学特点，在产品与人的交互中，让受众从自身文化背景入手

去理解一个产品所表达的内涵，这样的手法拥有更好的体验感与

乐趣。

五、云南大学滇池学院文创设计实例

（一）现状简述

云南大学滇池学院，于 2001 年建校，是由云南大学申办并经

教育部批准的独立学院，是全国第二批深化创新创业教育改革示

范高校。学校目前有三个校区，分别为：昆明滇池国家旅游度假

区校区、昆明杨林校区和昆明阳宗海校区。云南大学滇池学院现

有校徽主体图形设计采用云南大学校徽设计，下方书写“滇池学院”

中英文字体。滇池学院校训为“求真至善”。求真意在要求教师

和学生在学习和研究上，要不断追求和探索真理，勇于改正研究
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中出现的差误。“求真”是一种严谨的治学态度，也是一种科学

的治学方法，更是讲诚信的精神体现。“至善”意谓追求一种尽

善尽美的境界。在发展过程中，学校还逐渐形成了“个性、开放、

包容、全面、共享”的办学理念，对于作为独立学院的云南大学

滇池学院而言，学生在学校能够得到个性的发展，学校能够以开放、

包容的精神面貌凝聚全校师生，形成一个拥有良好传统的文化氛

围，教师及学生可以在学院中得到良好的发展，每一届学生都秉

承了学校的优良传统，受到社会各界的认可。

综上所述，云南大学滇池学院自 2001 年至今，已形成一定的

校园文化品牌，满足校园文创产品的开发设计条件，可以通过校

园文创进一步提升学校的社会文化传播需求。

（二）需求分析与设计对策

本研究项目通过对校内教师、行政工作人员进行前期用户访

谈研究，针对校园文创题材和产品类型需求进行了有效搜集和整

理，梳理了以下校园文创设计对策。第一，梳理学校校徽、校训、

办学理念，完善学校识别系统的设计，从而延伸到文创产品的应

用上；第二，进一步围绕教学情况及校园生活建设富含特色的校

园景观建筑，提取相关文化形态运用于文创产品设计；第三，根

据现有特色教学活动、实践活动等，梳理办学特色，建设文化长廊，

展示文创相关成果。

本项目设计问卷调查一份，在全校学生群体中进行调查，发

出 300 份问卷，回收有效问卷 298 份。

在问卷调查分析中得到以下三个要点。第一，在文创产品的

用途提问中，40% 的同学希望校园文创产品拥有个人使用价值，

40% 的同学希望产品可以收藏纪念；第二，在校园文创产品的价

格方面，70% 的同学可接受 100 元以下的文创产品；第三，在校

园文创题材方面，校园风光、校园文化、学校历史成为 50% 学生

最想购买和拥有的校园文创题材元素，如图所示。

根据以上需求分析进一步整理，现给出云南大学滇池学院文

创产品设计的相关设计对策。首先，完善学校识别系统的设计，

尤其是学校校徽、各学院标志设计、辅助图形设计、校内导视系

统等的进一步深化探讨，并输出较为完整的学校视觉识别系统，

视觉识别系统中的图形图像、文字标准是文创产品设计的重要依

据；其次，有效建设校园文化景观和文化长廊，提取校园基础建

设元素和文化元素融入产品的造型设计，满足学生对校园文化的

渴求，传播校园文化，提升学校在社会层面的形象和影响力；最后，

根据学生诉求，围绕校园生活，控制产品价格，为学校及学生消

费群体设计有实用功能的刚需型文创产品。

（三）文创设计实践——以“滇池”文字变形为例

本项目在前期研究中对云南大学滇池学院现有校园文化进行

了整理，通过对文创产品的价值和产品题材进行对应，形成了对

校园文创结构的高度认知。在调查研究中，学生对“滇池”文字

的变形和寓意有较高兴趣度，因此，本文主要阐述“滇池”的文

字变形和字义词义，并进行文创的设计说明。

“滇池”两个字来自于学校全名“云南大学滇池学院”，将

此两字中的“三点水”去掉后，即成为“真也”两个字。在前面

第三点中我们探讨了学校的校训，为“求真至善”，其中“求真”

的文字寓意刚好与“真也”相同，并且“真也”的语法与古代汉

语叙述“真”的语法相符。所以，“滇池”—“真也”—“求真”

之间有了深刻的联系，从文字字形的演变，到“滇池”去偏旁后的“真

也”与学校的校训寓意暗合，形成了中国文字在变形上的趣味性

和语义传达的功效性。用“滇池”和“真也”两组文字进行本校

校园文创产品的相关设计，突出运用中国汉字的变化满足了校园

文化的特点，是良好的设计素材。

如图所示，本设计选取水杯这种生活刚需品为设计载体，提

取文字元素“滇池”和“真也”完成产品造型设计。将文字运用

于杯底，设计了一套四个的陶瓷校园文化水杯，每个杯子杯底分

别有“滇”“池”“真”“也”的字样造型。使用时，杯口朝上，

看不到文字，收纳后杯口朝下，可看到文字，但使用和收纳过程

中存在随机性，会出现不同的文字组合比如前一次使用拿到“滇”，

后一次使用拿到“真”，或两个杯子一起使用的情况“滇池”“真

也”等，在使用时多了随机性和排列组合关系，增加了一定的趣味。

该设计生产方便，开模成本低，批量生产可行性较高。

六、总结

本论文主要阐述了在校园文化品牌建设视角下，文创产品设

计的方法与策略，以云南大学滇池学院为例，系统分析了校园文

化品牌建设的重要性，梳理其所存在的问题，在校园文创产品设

计方面给出了设计思路，并创新地完成了一套陶瓷校园文化水杯

设计。校园文创产品不仅可以满足大学文化建设的多元化体验需

求和学生受众群体的精神需求，还可以增强大学凝聚力，提升大

学的社会知名度，在加大学综合性发展的道路上起到支持和推动

的作用。
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