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双创视角下高职市场营销教学模式实施策略
孙逸冰

（漯河食品职业学院，河南 漯河 462300）

摘要：近年来，“大众创业，万众创新”已经成为了社会发展的一种新趋势。对于高职院校来说，培养学生的创新能力从而更适应社会“创

新创业”的趋势，是市场营销专业在教学中应当格外注重的。因此，高职院校要坚持“双创”的方针，积极探索并实施更符合学生创新

能力培养要求的市场营销教学模式。

随着我国教育水平的发展与提升，高职市场营销教学模式的实施问题渐渐受到了人们的重视，尤其是在双创视角下，只有合理实施

营销教学，才能够为学生创业行为实践打下基础，让学生在对理论知识进行学习的基础上对其进行运用，帮助自身的创业过程。除此之外，

相比较于传统高校教学，我国高职教学都具备着专业特色，但是很多人都对高职教学存在偏见，只有在双创视角下实施营销教学模式，

才能够较好的证明高职教学的价值，改变人们对高职教学的原有看法。
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一、“双创”的内涵和背景

“双创”可以指代城市或企业中的任意两项具有创新性的建

设工作，但它的主要内容是“大众创业，万众创新”。有关“双创”

的概念由李克强总理在 2014 年的达沃斯论坛上首次提出，并在之

后的多次报告中对“双创”进行了强调。李克强总理提出，要在

国内掀起一股全民创业的热潮，不断开发民族的创新潜能，进而

提升民族的创新能力。并于2018年下发了关于打造升级版“双创”

的意见，使得“双创”当选了 2018 年度经济类十大流行语。由此

可见，国家对于推动全民的创新创业是极为重视的。

高校大学生团体是社会建设的重要人才来源，在“创新创业”

的浪潮下，兼具较高的创新能力也是对大学生的必然要求。那么，

高等院校要严格以国家的方针为导向，以更加完善的教学模式对

学生的创新能力进行培养。国家对高等院校的创新性教育提出了

一定的要求，指出到 2020 年，高等院校对于人才的创新创业教育

要取得明显的效果。不仅要形成一套较为完善的新型教学模式，

还要使得学生的创新能力和综合素质得到显著提升。在这种背景

下，高职院校市场营销专业要严格以“双创”为指针，以更加合

适的教学模式培养出更具有创新精神、更符合社会要求的市场营

销专业人才。

目前，创新创业型人才培养已成为我国深化高等教育改革的

重要途径之一，创新创业教育不仅是顺应社会经济发展的教学模

式和理念，也是加快我国社会进步，促进我国高等教育发展的重

要推动力 . 对我国高校创新创业教育人才培养模式的构建展开了

深入广泛的探究。

二、双创视角下高职市场营销教学模式实施策略

（一）转变教学方式，提高教学实效

理论知识是发挥学生创新能力的基础，倘若学生不具备坚实

的市场营销理论基础，那么即使有较强的思维活跃度以及较高的

创新思维，也很难得到真正的发挥。由于市场营销专业的理论知

识较多且较为枯燥，学生往往对市场营销理论的学习热情不高，

理论知识的欠缺严重影响了学生创新性想法的施展。针对这种情

况，教师应当及时转变教学方式，以更加合适的教学模式提高学

生对于市场营销的学习兴趣。

比如，在课堂中引进更多的案例。可以通过对一些营销成功

案例的讲解，使学生理解营销成功的关键要素，并对成功的经验

进行借鉴和总结；还可以引进一些营销失败的案例，让学生分析

失败的原因，并在日后的实践中加以规避。通过案例的教学，可

以将晦涩难懂的书面理论转化到一个个实际的营销案例中，使得

学生通过对案例的分析从而更好地掌握了市场营销的理论知识。

教师还可以采用“翻转课堂”的形式，比如在讲授营销策略时，

可以给出一些企业或者市场的实例，让学生根据自身掌握的理论

知识制定出适合的营销方案，并在课堂上进行营销方案的展示和

讲解。教师担任听众和评委的角色，对学生的方案进行分析和评价。

这种形式可以在一定程度上激发学生的学习兴趣，并且可以加强

学生对理论知识的理解以及对理论的应用，使得理论教学效果大

大提升。

（二）增加实训课比重，提高学生的实践能力

市场营销理论知识的学习是为未来的实践打下的基础，特别

是在“双创”的背景下，对学生的实践创新能力提出了更高的要求。

因此，在市场营销的教学中开展更多的实训课程是极为必要的。

在实训课程中，教师可以根据企业中关于市场营销职业的要求，

对学生进行考核。并根据学生的表现和专业程度进行评分，以激

励学生的实训热情。

电话营销是当今常见的一种营销方式，教师可以针对学生电

话营销的能力进行实训。在实训课程中，可以模拟真实的电话营

销场景，让学生与真人进行对话，并要求学生向用户表达出具有

实际意义的建议和信息。教师可以根据学生在对话过程中关键信

息的表达效果对学生的表现给出评分，并计入成绩考评中以对学

生起到督促作用。这种实训方式可以克服学生在面对客户时的恐

惧，锻炼学生的语言表达能力，并且可以锻炼学生在面对客户拒

绝时的应变能力。这样一来，真正使得理论知识得到了实践，增

强了学生的实践能力。

（三）展开创新创业大赛，培养学生的创新能力

在学生的理论知识和实践能力得到了一定的提升后，比赛是

能最大程度激发学生创新思维和创新热情的方式。高职院校市场

营销专业可以定期开展创新创业活动，通过比赛的形式最大程度

地开发出学生的创新潜能。可以通过一定的学分或者奖金奖励，

鼓励更多的学生参与其中。并设立起专业公正的考核评价团队，
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蓝印花布在现代室内设计中的装饰性运用研究
张文慧

（菏泽技师学院，山东 菏泽 274000）

摘要：在当今社会发展过程中，传统文化的普及使得极具中国传统韵味的蓝印花布被广泛应用。本文将从蓝印花布的文化寓意、基

本特点、现代家居设计的装饰性运用入手，探究蓝印花布中传统文化元素与现代家居装饰设计的结合。

关键词：室内设计；运用；装饰；家居设计

蓝印花布，又称靛蓝花布，这种蓝白相间、质雅朴素的民间

工艺起源于秦汉、兴盛于唐宋时期，被称为中国民间艺术的“活

化石”。它的图案以点、线为主，通过点、线的疏密变化构成各

种抽象、具象的平面图案，题材广泛、内容丰富，被广泛运用在

头巾、压箱布，围裙、包袱布，被单、门帘等生活用品中。随着

社会发展，蓝印花布的使用又逐渐扩展到纸巾盒、储物袋、茶垫

等家居装饰。作为民间传统手工艺，蓝印花布从古至今传承百年，

不断与现代生活相融合，并在不断发展中提升着自身的艺术价值。

作为典型的中国传统设计元素，蓝印花布近年来频繁出现在

我们的日常生活中，甚至作为一种元素运用在一整套家居设计中，

其整体风格充满自然朴实，轻松惬意的感觉，身处其中户主能感

受到传统文化的熏陶。要将传统文化精髓体现在室内设计中，就

需要从蓝印花布的色彩特点、图案特点、与空间、周围装饰元素

的关系、整体搭配几个方面分析。

一、蓝印花布的色彩特点于运用

蓝印花布主要色彩是蓝色、白色，蓝色象征平静、自由、安

静，白色象征纯洁、典雅。蓝白相间的蓝印花布整体色调呈冷色

调，整体感觉沉静深远、淳朴自然，明快清新，代表劳动人民淳厚、

质朴的审美特点，蓝白形成了鲜明的色彩对比，凝重又不失风骨，

将图案衬托的十分醒目，就如同蓝天、白云般，展现了自然的和

谐之美。

“青”色是平民阶层的代表色，文人墨客也喜欢着青色衣衫，

表达自己清高的风骨，这也是这种民间手工艺原长盛不衰的因之

一。由此可见，蓝印花布的色彩饱含了民间深厚的文化底蕴。

二、蓝印花布的图案特点与运用

蓝印花布图案纹样通常来自人民的生活经验或者大自然，图

案纹饰精密细致，其类型可以分为：植物纹样、动物纹样、人物纹样、

几何纹样，形象生动简明。又因蓝印花布印染技艺不同，所刻花

型受到“断刀”的限制，因此纹样多以形状、大小、粗细各异的

点和线来表现。其经典的图案花纹有“五福捧寿”“连年有余”“喜

上眉梢”“龙凤呈祥”“凤戏牡丹”，其图案组成大多是代表吉祥、

美好寓意的动物、植物或生活物品等元素构成，形象淳朴、简洁

公平公正的评选出具有创新价值的作品。如此一来，可以大大激

发学生的创新热情。高职院校市场营销专业还可以鼓励学生参与

到诸如大学生创业大赛这一类的全国性创业活动中，在更加规范

的比赛形式中，不仅可以锻炼学生在市场营销方面的创新能力，

还能够培养学生跨学科的创新思维。通过比赛，在教师的指导下，

既加强了学生对理论知识的运用能力，又使得学生对于创业的流

程有了更多的认识，从而为未来步入社会的创新创业打下了一定

基础。

在新时代万众创新、大众创业的背景下，培养高校学生的创

新创业意识和能力是大势所趋。当前，众多高校都开设了创新创

业课程，但是在教学过程中，教师反映自身缺乏创业经验，对创

新创业课程本身把握不够，多数学生自身并没有创业的想法及动

力；上课主要是迫于学分的要求；创新创业课程过于空泛，与专

业结合不够紧密，适用性不强。创新创业教育的目标是调动高校

师生创新创业的内在需求，培养师生的创新创业意识和能力，真

正为未来几代人设定创业“基因”，培养具有改革和创新精神，

具有创业勇气和能力的人才。

（四）伴随着我国经济的高速发展，市场营销专业的人才越

来越被社会青睐。然而，当前大部分企业对市场营销专业的毕业

生很不满意，原因在于这些毕业生缺乏市场营销的实践能力 . 因

此，对高职院校而言，培养高素质，高水平的市场营销人才是当

前市场营销教学的重中之重 . 从当前高职院校市场营销专业实践

教学的现状入手，探讨高职院校市场营销专业实践教学的有效实

施策略。

在现阶段，我国的高等职业院校面临着很好的发展机会，同

时也面临着更为艰难的挑战，这是一个挑战和机遇并存的阶段。

因此，全面提高高职院校的教学水平是发展的根本大计。要提高

教学的质量，我国的高职院校就必须针对自身的缺点和不足，对

教学模式进行改革。

三、结语

“大众创业，万众创新”已经成为了当今社会的一种新势态，

这种势态对于社会所需的人才也提出了新的要求。在这种背景下，

市场营销专业更加需要“双创”型人才也成为了必然趋势。因此，

高职院校要积极进行教学模式的改革，找出更适合市场营销专业

“双创”型人才培养的教学模式，从而为社会培养出更多具有创

新能力和创业意识的实用性人才。

参考文献：

[1] 尹蕾 . 双创视角下高职市场营销教学模式实施策略 [J]. 知

识经济，2019（34）.

[2] 郑琳 .“双创”导向下的高职市场营销专业实践教学改革

研究 [J]. 现代职业教育，2017（36）：160-161.

[3] 李明 . 双创背景下高职院校市场营销专业课程教学体系的

构建 [J]. 河北青年管理干部学院学报，2018，30（006）：70-72.


