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从打造区域品牌角度浅谈雅安文旅发展
杨开慧

（四川师范大学，四川 成都 610000）

摘要：随着时代的发展，经济水平的不断提高，人们对美好生活的不断追求从基本物质所需提升到更高精神层次领域的追崇，

人们的休闲娱乐意识不断提高。其中，外出旅游作为越来越多人选择的生活休闲方式，对旅游产业的发展起到极高的刺激，同时

也需要对旅游产业进行不断的升级与转型以跟随时代的前进步伐。一个区域的文旅发展若是分离开来就如同一盘散沙，没有一个

地区内在的集中精神力量体现，走出这一地区，世界之大，雷同的文化，相似的旅游地，数不胜数。反之，若是一个区域集中力

量打造属于自己区域特色的文旅产业，无论是走到这一区域的哪个地方，接触哪个范畴，都是有深深的地方文化特色的烙印，那

便会给受众带来印象深刻的氛围感受，影响深刻。另一方面，集中打造区域文旅特色品牌，会使此区域的文旅产业方向更趋一致

的目标与方向，在保持总体向前的共性发展中带有各自的文化特色。

文化作为人类精神文明的结晶，中华民族拥有几千年的优

秀历史文化长河，在发展的历程中随着历史的发展不断更迭浮

沉，正是需要我们大力复兴的步伐。在以文化强国为引导的这

条道路上，旅游产业的发展也从最基本的游玩娱乐上升到情感

价值的升华，在旅游中融入文化的力量将会焕发无限的空间可

能性。品牌作为企业的核心竞争力，区域品牌则是在一定的地

理范围内形成的综合力量聚集区。品牌的影响力在旅游文化产

业中也占据及其重要的作用，

然而在当今的旅游发展中，针对集中打造区域性品牌文化

的旅游业建设方案少之又少。此文章以雅安文化旅游为立足点，

雅安旅游业发展虽呈日趋上升之势，但仍缺少整体竞争力，因

此，针对此现状，将从整合雅安市地理范围内众多旅游资源，

并融入文化资源方面进行整体文旅区域打造，以打造区域品牌

的角度探索文化和旅游的总体发展潜力的可能性，以文化促进

旅游产业，以旅游产业带动文化复兴。

雅安，一个拥有“雨城”“川西咽喉”“西藏门户”“民

族走廊”之称，一个拥有熊猫文化、茶马古道文化、红军文化、

女娲补天等他优秀传统文化及非遗文化的地方。在这些优秀的

文化中孕育出了雅安这一得天独厚的原始自然生态区及众多人

文景观结合的 5A 级旅游景区。

然而，雅安的文旅资源存在各地经济发展不平衡，没有统

一的文旅产业链，没有创新一致的进行规划，整体布局散落各

地。因此，想要更好的利用这独特的旅游资源及文化资源，打

造雅安区域性文化旅游品牌不失为一个重要的范畴。

主要从以下几个步骤对文章进行梳理：

一、整合雅安市内及周边知名文化及探索知名旅游区域

（一）天然生态环境优良

雅安具有先天的生态环境优势，位于四川盆地和青藏高原

的过度地带，是现代中心城市与原始自然生态区的结合过渡地

带，全年降雨丰富，植被繁多，森林覆盖率为全省第一，四面

环山，空气质量优良，具有“天府之肺”“天然氧吧”之称，

是适合生态健康养生的一大圣地。

（二）人文旅游资源丰富

雅安作为熊猫的发源地，是中国最大的熊猫保护研究中心，

有知名度较高的雅安碧峰峡旅游胜地。也是世界茶文化之源地，

有较为出名的藏茶、蒙顶山茶文化旅游资源。有极具特色的“三

雅”文化，雅雨、雅女、雅雨。是古南方丝绸之路的门户和必

经之路，有红色文化、丝绸文化相辅相成。同时，作为汉文化

与民族文化结合过渡地带，有丰富多彩的藏羌彝文化等其他少

数民族特色文化，同时有荥经黑砂等非物质文化遗产及等其他

优秀传统文化。古代为青衣羌国，秦置严道县（含今荣经、雨

城区）属蜀郡。西汉增置徙县（今天全）、旄牛县（今汉源）、

青衣县（今名山、芦山）。三国蜀汉置汉嘉郡，西魏置蒙山郡，

隋代以后改置雅州。清置雅安府，辛亥革命后初属四川第十七

行政督察区，后为西康省第二行政督察区。共和国初期为西康

省雅安专区，1955 年西康省被撤销后归四川省为专区，后改

地区，2000 年改为省属地级市

二、打造雅安区域特色文旅品牌

（一）因地制宜进行区域品牌建设

区域品牌的打造不同于单独某一品牌的创建，需要考虑

到一定区域的实际情况，受此地的政治、经济、文化等多方

面的实际情况所影响，在这里谈论的文旅发展便要结合雅安

的实际地理位置、气候条件、人文资源情况等方面的实际因

素进行考虑。

（二）主导产业进行集聚效益

在区域性的品牌打造中需要找寻此片区最具影响力及优

势的旅游资源同相关的文化资源进行集中力量打造建设。在

众多人文资源中，最具优势及影响力等无疑是熊猫资源及茶



100 Vol. 2 No. 02 2020实践探索

文化资源。

1. 熊猫资源

近年来刮起等熊猫热风潮，使越来越多人对熊猫痴迷不已，

无论是国内外，都受到一大批狂热粉色的追捧，而在中国的对

外交往中，则扮演着“友谊大使”，以熊猫资源作为主导产业

推进雅安整体文旅发展无疑是一个最佳的选择。以熊猫作为主

导产业进行区域文旅产业品牌打造需要集中力量打造独具雅安

特色的熊猫文化，以熊猫文化作为品牌主导吸引游客走进雅安，

感受雅安的其他优秀文化，使珍贵的熊猫资源及其他优秀的文

旅文化资源在雅安整体经济发展中能发挥作用。

2. 茶文化资源

雅安作为茶文化的发源地，其茶文化在历史悠久，生态有

机等方面极具优势，蒙顶山茶在古时作为贡茶地位参与政治、

经济生活，葬茶作为藏区主要茶来源，不仅起到了经济价值的

作用，一定程度上更具有政治效益，现存有茶马古道、蒙顶山

茶区等这样独具特色的地方文化，若是集中力量打造茶马古道

文化走廊、蒙顶山茶茶文化旅游产业、藏茶这一茶文化区域品

牌，再辐射到周边各类文旅资源形成雅安区域的品牌文旅打造，

也可形成一个统一的文化旅游产业链。引导人们了解茶文化

的起源、发展，了解生态有机茶的优势，一方面对旅游产业起

到助推作用，更大程度上带动雅安茶产业品牌深入人心。2008

年 6 月，雅安藏茶传统制作技艺被列入第二批国家级非物质

文化遗产保护名录。2019 年，“雅安藏茶”品牌评估价值达

18.61 亿元，居全国黑茶第 3 位。

以上主导产业以熊猫文化及茶文化作为产业主导，通过建

设一批具有地方特色文化具有影响力、竞争力的区域文旅品牌，

充分发挥区域品牌在推动文旅产业经济发展的更快转型。

（三）政府重视进行推动

作为 5a 级旅游城市，旅游产业雅安经济实力大增长做出

了极大的贡献度，这更加需要相关主管部门及政府充分发挥引

导和推动作用。从最初区域品牌构思形成到后期的打造运营，

领导级都要在宏观上起着调配作用。充分发挥雅安文旅资源的

区域特色、文化底蕴及更生层次的文旅潜力，提高区域整体知

名度及影响力，推动雅安文旅产业的更好发展，以此更好推动

雅安整体经济、文化的发展。

三、整合资源融入更方力量

区域文旅品牌打造并非简单容易的宣传即可，需要融入更

方面的力量集中进行打造：

（一）注重历史与文化融入

一方面，就上文提到的各方优秀文化资源作为旅游产业的

内在软实力，助力旅游产业的发展，使之焕发本土优秀文化的

精神力量。另一方面雅安自古以来就秉承中华传统优秀如孝敬

父母、家庭和睦等优秀文化，现多地仍存有各种节孝牌坊。这

都是一个城市在历史中积淀下来的无形的智慧与资产。在文旅

发展的打造中，在品牌文化注入传统文化的力量，在无形中对

人的思想观念会起到很好的引导作用。

（二）注重科技与创新融入

特别是疫情过后，大家会发现线上、智能的发展迅速，云

端观赏，云端互动等线上形式的开展，这也将是今后社会不断

发展进步的一大趋势。今后的旅游产业不能固步自封保持传统

的操作，应时刻融入互联网时代的快速步伐，线上线下一齐发

展，利用互联网时代大数据的优势，极力打造创新性区域品牌，

走创新，新时代的文旅产业路线。

（三）注重多元化发展

当今人们的享受需求不再是单一的观赏需要，一个品牌的

成功之处不仅仅在于企业的标志上，当今社会更加注重多元化、

多方位的多感官体验。无论是旅游产业还是其他产业，让受众

参与互动能达到最佳的消费体验。在文旅区域品牌的打造中，

不仅仅是视觉上的感受，更是多感官融入品牌打造，极力推出

有趣味的活动形式，与当地的居民、生活产生交集，能将受众

直接融入感受到当地的人文氛围中，这无疑能是一次美好有意

义的体验。

文旅区域品牌打造并非一朝一夕之事，品牌的成功除了表

面的吸睛，更需要时间的打磨，一步步沉淀出属于雅安区域独

具特色的文旅品牌与产业链，需要人民、企业、相关部门、政

府等多方全力配合，共同朝着一致的目标前去。同时，在文旅

产业的发展过程中，我们要谨记优秀传统文化的精髓与意义，

要时刻保持不以牺牲环境为代价换来物质的价值，永驻历史的

长河，拥抱文化的遗存，谨记自然的保护……都是我们需要永

葆的初心。
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