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中国（横县）茉莉花文化节外宣翻译现状调查研究
梁晓秋　姚　康

（广西外国语学院，广西 南宁 530222）

摘要：本研究旨在通过实地考察、问卷调查以及访谈的形式来了解中国（横县）茉莉花文化节的外宣翻译发展现状。研究发现，

该文化节采用多种新兴手段来进行对外宣传，但对外宣翻译的特点、目的、重要性和质量缺乏关注和重视。笔者希望横县县政府

能够重视外宣翻译，以此来提高中国（横县）茉莉花文化节在国内外的影响力与知名度，从而推动中国横县茉莉花产业的发展。
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一、背景介绍

横县是“中国茉莉之乡”，并享有“世界茉莉花和茉莉

花茶生产中心”的美誉。每年恰逢夏日，茉莉花花开之时，

大量的国内外嘉宾、客商慕名而来，参加中国（横县）茉莉

花文化节。为了促进当地的经济增长，横县希望借助这一窗

口来大力宣传茉莉花文化，把横县的茉莉花产业带向全国、

迈向世界。

对外宣传是一个国家或地区塑造形象、与外界接触的重要

通道，有利于提高其在国际环境中的影响力，而外宣翻译则在

这一过程中扮演着重要的角色。对茉莉花文化节进行外宣翻译，

可以向世界传播来自横县的声音，进而提升横县的知名度，推

动当地产业茉莉花产业的发展。本研究旨在通过对中国（横县）

茉莉花文化节的外宣翻译现状进行调查，发现其中不足之处，

并提出合理化建议。

二、文献综述

（一）外宣翻译

外宣翻译在我国历史悠久，追溯到上个世纪七八十年代，

伴随着改革开放政策的潮流，中国开始打开国门与世界接轨，

对外宣传任务和对外交流的机会迅速增加。然而，相对于外

宣翻译实践的繁荣兴盛，外宣翻译研究却相对滞后。自从进

入 21 世纪以来，我国不断增加与世界其他国家的交流机会，

尤其是在中国文化“走出去”和“一带一路”这两大国家战

略提出之后，对外宣翻译的需求呈指数增长，外宣翻译实践

也越来越多。

上世纪九十年代，段连成先生（1990）“呼吁：请译界同

仁都来关心对外宣传”的研究，引起了众多学者对外宣翻译的

关注和兴趣。之后，爱泼斯坦、林戊荪和沈苏儒（2000）三人

为了促进外宣翻译的发展，共同呼吁国人重视对外宣传中的外

语翻译，并且当时得到了任中央外宣办的赵启正主任的批复支

持。黄友义（2004/2005）连续两年在《中国翻译》上刊文，

总结外宣翻译的发展现状，呼吁译界和学界关注外宣翻译质量，

提出“外宣三贴近”原则。徐薇（2017）诠释外宣翻译的定义，

即翻译对外宣传的材料。而在我国，外宣翻译的主要工作是将

中文译成英文，或者是其他外文，以不同的语言文字向世界输

出中国优秀传统文化。近几年，宋平锋、孙吉娟（2018）又重

复强调段连成先生早期的文章，足以看出外宣翻译对我国发展

的重要性。

（二）中国（横县）茉莉花文化节的研究现状

王建晖、龚正礼（2002）分析与探索茉莉花带给横县的经

济效益、茉莉花的种植及技术措施、茉莉花的销售状况以及存

在的问题。陶玉梅（2009）发现茉莉花产业现正面临着企业技

术含量低、产品深加工少、名牌产品建设需要加强等问题。张

林、张中秋（2012）从产业与环境角度对茉莉花的特色产业进

行分析和具体研究，提出了相应的创新战略。许树辉、肖海平、

左盘石（2013）围绕“茉莉花”这一核心，加快构创“茉莉花”

系列旅游产品的开发与发展。蒙菊花、农明奇（2017）提到了

横县茉莉花产业进军东盟市场的背景，还分析了茉莉花的产业

经济战略，这把横县茉莉花产业放在东盟背景下，形成了区域

特色产业。

综上所述，有关中国（横县）茉莉花文化节的旅游开发和

产业发展，至今为止已有不少研究，已经具备一定的研究基础，

但对中国（横县）茉莉花文化节外宣翻译的研究则几乎为零，

因此中国（横县）茉莉花文化节的外宣翻译研究有待进一步拓

展。

三、研究设计

（一）研究问题

本调查的研究问题为三个方面：

1. 关于中国（横县）茉莉花文化节是否有中英宣传视频？
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2. 关于中国（横县）茉莉花文化节是否有中英宣传手册？

3. 中国（横县）茉莉花文化节外宣翻译的内容和程度如何？

（二） 研究对象

调查对象是横县的本地居民，来自不同的年龄层和不同的

工作岗位。值得强调的是，调查对象来自横县政府工作人员的

人数约占全部调查对象的 20%。选择上述政府工作人员作为调

查对象，主要是因为他们在横县本地居住了十几年甚至几十年，

且对中国（横县）茉莉花文化节有一定程度的了解，这样调查

的数据也更有说服力和可信度。

（三）调查工具

本研究采用实地考察、问卷调查、访谈的方式进行。

实地考察重在观察和记录中国（横县）茉莉花文化节期间

是否有中英宣传视频发布，是否有中英宣传手册发放。

调查问卷在工作人员的细心指导下完成，且告知被调查者

本次调查问卷只是为了了解中国（横县）茉莉花文化节的外宣

翻译现状，结果只需反映客观事实，没有标准答案。调查问卷

共 9 个问题，其中单选题 8 个、多选题 1 个，均以选择题的形

式呈现。单选题主要从以下几个方面的内容进行调查：

1. 受访者的年龄；

2. 对茉莉花文化节的认知；

3. 对茉莉花文化节的了解途径；

4. 对茉莉花文化节的了解程度；

5. 对参与茉莉花文化节的兴趣；

6. 在横县茉莉花文化节期间，外国游客是否明显增加；

7. 横县茉莉花文化节是否有双语（中英）宣传材料；

8. 是否有必要扩大对外宣传的力度；

9. 为了扩大横县茉莉花文化节的影响力，应该采取什么措

施。

访谈问题有 7 个，均以简答题的形式来呈现。访谈对象共

1 人，是广西横县县政府宣传部的一位领导，职位为股长。访

谈过程是在工作人员的监督下完成的，且告知受访者本次访谈

内容会用到该调查报告中。访谈问题为：

1. 横县人民政府官网关于横县茉莉花文化节部分的浏览

量；

2.“横县发布”公众号关于横县茉莉花文化节栏目的关注

度；

3. 有关横县茉莉花文化节的视频在哪些平台宣传；

4. 横县茉莉花文化节在各个网络视频平台受关注程度；

5. 目前横县茉莉花文化节的的对外宣传情况；

6. 现阶段横县茉莉花文化节对外宣传还有什么不足之处；

7. 对横县茉莉花文化节的外宣（国外宣传和国内宣传）工

作有何建议。

（四）数据收集

2020 年 12 月 7 日，当天早上，课题组成员到达横县，便

去到中国（横县）政府宣传部门对中国（横县）茉莉花文化节

进行详细了解，中午到达横县的中华茉莉园参观和调查。调查

问卷采取限时在线、实地考察等方式发放和回收；问卷调查时

间为 2020 年 12 月 3 日至 2020 年 12 月 7 日，发放 60 份，回

收率 100%。访谈采取实地面对面访谈，以纸质版笔记、录音

等形式记录；由于中间受突发事件影响，课题组成员于 2020

年 12 月 16 日当天，再次来到横县政府，并与政府宣传部门取

得联系进行访谈。

四、数据分析

（一）实地考查

通过实地考查发现，关于中国（横县）茉莉花文化节不

仅有中英宣传视频，也有英文宣传折页。此外，县委宣传部

近年来每两年制作一次横县茉莉花产业双语宣传片，在各个

平台推送，并且在新华日报（英文版）中占有一定版面。但

是英文折页主要是供到访的外国宾客浏览，其确切的宣传效

果不得而知。

（二）调查问卷

根据调查问卷结果显示，调查对象在 20-30 岁年龄段的人

数比例最大，占比为 78.33%。而处于其他年龄层的只有少数

几人，所占比例均在 10% 以内。如表 1 所示。

表 1　受访者年龄

年龄层 人数 占比

20 岁及以下 5 8.33%

21-30 岁 47 78.33%

31-40 岁 3 5%

41-50 岁 3 5%

50 岁以上 2 3.33%

在表 2 中，调查的 60 位对象中，有 49 人表示知道横县茉

莉花文化节，另外 11 人则表示不知道，这部分人是不清楚茉

莉花文化节的具体内容。因此，可以看出较大部分的人都知道

横县茉莉花文化节，说明该文化节具有一定的影响力。
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表 2　对茉莉花文化节的认知

回答 人数 占比

知道 49 81.66%

不知道 11 18.33%

表 3 的数据显示，人们了解横县茉莉花文化节的方式多

种多样，其中通过本地政府宣传知道的人数占比为 63.33%，

朋友谈论的占比为 20%，学校宣传、家人谈论和其他的人数

占比均不足 10%。虽然表 2 显示小部分人不知道茉莉花文化

节，但是通过某种宣传方式听说过“茉莉花文化节”，因此

可以看出他们并非完全不知道该文化节，只是对活动内容不

了解。由此看出，人们多从本地政府的宣传中知道茉莉花文

化节，从侧面也可看出当地政府对于茉莉花文化节的宣传力

度较大。

表 3　 对茉莉花文化节的了解途径

方式 人数 占比

本地政府宣传 38 63.33%

学校宣传 5 8.33%

家人谈论 1 1.66%

朋友谈论 12 20%

其他 4 6.66%

在对茉莉花文化节的了解程度调查中，“听说过，没接触

过”的人数占比最大，“一点都不了解”占比最小，如表 4所

示。由此可看出仍有较大部分人仅听说过茉莉花文化节，甚至

有 16.67% 的调查对象对该文化节毫无了解，说明该文化节对

于横县居民的宣传力度有待加强。

表 4　对茉莉花文化节的了解程度

了解程度 人数 占比

非常了解，参加过 13 21.67%

比较了解，较多关注 15 25%

听说过，没接触过 22 36.67%

一点都不了解 10 16.67%

对于参与茉莉花文化节的兴趣，调查显示 83.33% 的调查

对象表示有兴趣参加该文化节，仅有 16.67% 的调查对象表示

没有兴趣参加，如表 5所示。由此可看出，横县茉莉花文化节

对人们的吸引力很大。

表 5　对参与茉莉花文化节的兴趣

回答 人数 占比

有 50 83.33%

没有 10 16.67%

关于在茉莉花文化节期间外国游客的参加情况，调查

显示超过一半的调查对象对该问题表示不清楚，45% 的调

查对象的回答为“是”，如表 6 所示。因此可以看出该文

化节在外国有一定的影响力，说明该文化节在国外的宣传

有效果。

表 6　在横县茉莉花文化节期间，外国游客是否明显增加

回答 人数 占比

是 27 45%

否 2 3.33%

不清楚 31 51.67%

关于横县居民对横县茉莉花文化节双语宣传材料的了解调

查显示，超过半数的调查对象表示不清楚，3.33% 的调查对象

的回答是“没有”，如表 7所示。由此可知，该文化节在双语

宣传材料方面的投入不足。

表 7　横县茉莉花文化节是否有双语（中英）宣传材料

回答 人数 占比

有 25 41.67%

没有 2 3.33%

不清楚 33 55%

关于扩大对外宣传力度的必要性，调查显示 86.67% 的调

查对象表示有必要出双语宣传材料或宣传视频，没有调查对象

认为不必要，如表 8所示。由此显示，横县居民对于扩大横县

茉莉花文化节在国内外的影响力较为重视。
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表 8　您觉得是否有必要扩大对外宣传的力度，

如出双语宣传材料或者宣传视频

必要性 人数 占比

有必要 52 86.67%

没必要 0 0%

都可以（可出可不出） 8 13.33%

对于扩大横县茉莉花文化节的影响力应采取的措施的调查

中，绝大部分横县居民认为“邀请外宾，扩大覆盖面”“加大

宣传力度，如政府外宣、网络平台宣传、公众号宣传等”“增

加活动内容”这些措施会有较大效果，如表 9所示。因此，横

县政府可以考虑通过多种途径宣传茉莉花文化节，以此扩大该

文化节的影响力。

表 9　为了扩大横县茉莉花文化节的影响力，

您觉得应该采取什么措施；（多选题）

措施 人数 占比

邀请外宾，扩大覆盖面 41 68.33%

延长举办时间 30 50%

加大宣传力度，如政府外宣、网络

平台宣传、公众号宣传等

51 85%

增加活动内容 44 73.33%

其他 2 3.33%

（三）访谈

访谈问题有 7个，均以简答题的形式来呈现。访谈对象共

1人，为中国广西横县县政府宣传部的一位领导，职位为股长。

1. 横县人民政府官网关于横县茉莉花文化节部分的浏览量

“一会一节”期间，“好一朵横县茉莉花”专栏共发布信

息 82 条次，总的阅读量达 30 多万；#好一朵横县茉莉花 #话

题发布信息 178 条，话题阅读量累计达 1298 万次。

2.“横县发布”公众号关于横县茉莉花文化节栏目的关注

度

今年茉莉花节有一个“发现横县好地方”的话题发在微信

公众号平台，浏览量达到一千多万。“第二届世界茉莉花大会”

直播观看量为 105 万，“好一朵横县茉莉花”文艺晚会观看量

是 136 万。

3. 有关横县茉莉花文化节的视频在哪些平台宣传

今年由于突发事件原因，“第二届世界茉莉花大会”采用

直播的形式，直播的平台有人民日报客户端、人民网、新华网、

广西云客户端、新浪广西、南宁电视台、横县云、爱奇艺、优

酷、微博等。

4. 横县茉莉花文化节在各个网络视频平台受关注程度

“2020 年中国（横县）茉莉花文化节开幕大会兼第二届

世界茉莉花大会的图文视频直播，被人民网等 10 多家媒体平

台直播推送，直播总观看量达 105 万；充分利用抖音等平台对

会节进行宣传，总的观看量 72 万。活动还通过横县云 APP 等

共同参与的“发现横县好地方”话题宣传，其中“横县发布”

等微信公众号总的阅读量 8.1 万。

5. 目前横县茉莉花文化节的的对外宣传情况

每年茉莉花节大概邀请国内50多家媒体，包括市级、区级、

中央级媒体，比如：《中国日报》、中央广播电台、新华社、

新华网、人民网、《人民日报》《光明日报》《中国青年报》

等中央级媒体；广西电视台、《广西日报》《南国早报》等区

级媒体。自媒体主要邀请新浪广西、今日头条等有影响力的媒

体。并且还邀请了港、澳、台的一些媒体，如：《两岸时报》。

国外方面，主要邀请东盟一些国家的媒体。同时，今年也

在马来西亚举办了推介会，宣传茉莉花产业。另外，邀请新华

网与《中国日报》进行英文宣传，《中国日报》今年发布了两、

三篇关于横县茉莉花产业的报道，为茉莉花文化节营造了氛围，

而新华网发表的关于横县茉莉花节的新闻推送到30多个国家。

6. 现阶段横县茉莉花文化节对外宣传还有什么不足之处

（1）“走出去，请进来”做得不够；

（2）目前仅有中英双语的宣传材料和视频；

（3）通过媒体渠道的宣传不够充分。

7. 对横县茉莉花文化节的外宣（国外宣传和国内宣传）工

作有何建议

国外：（1）进一步加快“走出去，请进来”步伐，即多

到其他国家开推介会，邀请其他国家的媒体到横县参观，甚至

可以邀请欧洲和港、澳、台的媒体等；

（2）加大投入制作不同国家语言的视频和宣传资料，结

合各个地方的语言特色做更多的宣传视频和手册，这样才能带

来更大的国内外影响力；

（3）利用与新华网的合作将关于中国（横县）茉莉花节

的新闻推送到 30 多个国家。

国内：（1）去年在杭州开品牌发布会，今年在北京开世

界茉莉花大会的发布会，多到各大城市去宣传和开一些推介会，

让更大城市的人去了解横县这朵茉莉花。

（2）利用时下最新兴的宣传形式来宣传，比如冠名从北



060 Vol. 3 No. 02 2021实践探索

京到北海高铁列车“好一朵横县茉莉花”；更为进步的是搭载

了“横县 - 茉莉花号”卫星的长征六号遥三运载火箭在太原卫

星发射中心成功发射，标志着横县茉莉花产业的品牌宣传向卫

星遥感领域迈向新的一步。

（3）国内除了这些宣传形式以外，也应该和一些比较有

影响力的主流媒体对接。

在访谈当中，可以看出横县县政府注重对横县茉莉花文化

节的宣传，利用当前最新兴的宣传形式和手段来抓住人的眼球，

并且宣传不局限于广西，还同东盟国家媒体进行合作，同时还

邀请了港、澳、台的媒体。但是目前中国（横县）茉莉花文化

节更多地是关注拓展外宣的途径，而对外宣翻译的特点、目的、

重要性和质量缺乏重视和关注。

（四）小结

通过实地考查发现，关于中国（横县）茉莉花文化节

不仅有中英宣传视频，也有英文宣传折页。但是英文版宣

传折页主要是供到访的外国宾客浏览，其确切的宣传效果

不得而知。

通过调查问卷数据发现，中国（横县）茉莉花文化节的外

宣翻译存在巨大的需求，数据显示大部分人都知道中国（横县）

茉莉花文化节，但也有一部分人不了解甚至没有参加过茉莉花

文化节，说明茉莉花文化节的影响力在横县还没有得到应有的

重视。横县政府应加大对横县当地居民的宣传力度，要想在在

国外有影响力，首先要在县内起到一定的知名度。横县茉莉花

文化节期间，外国宾客数量明显增加，说明茉莉花文化节在国

外的宣传力度加大，进一步说明外宣翻译的重要性。为了扩大

茉莉花文化节的影响力，许多人都表示应该多邀请外商、扩大

覆盖面、延长举办时间、增加宣传力度，如政府宣传、网络平

台宣传、公众号宣传等。

通过访谈发现，中国（横县）茉莉花文化节的对外宣传

得到了应有的重视，外宣翻译也在慢慢完善，且宣传的形式

和手段并不单一。如：邀请各地有影响力的媒体来宣传，包

括南宁市的媒体、东盟国家媒体以及港澳台媒体；利用时下

最新兴的宣传形式，宣传视频也在各大平台推送，点击量也

非常可观；到北京、杭州、马来西亚等地开推介会、发布会

等，宣传的形式多种多样。外宣工作不足就是，“走出去，

请进来”做得不够，应结合各个地方的语言做更多的宣传视

频和手册。

五、结语

通过调查发现，中国（横县）茉莉花文化节的对外宣传得

到了应有的重视，且外宣手段和形式并不单一，其中外宣翻译

就是一种重要手段，在双语宣传册和宣传视频的制作中扮演着

重要角色。县委宣传部近年来每两年制作一次横县茉莉花产业

的双语宣传片，在各个平台推送，并且在新华日报（英文版）

中占有一定的版面。但是英文版的宣传折页仅供外宾浏览，其

确切的宣传效果不得而知。目前中国（横县）茉莉花文化节更

多地是关注拓展外宣的途径，而对外宣翻译的特点、目的、重

要性、质量以及宣传效果缺乏足够的重视和关注，而这将直接

影响茉莉花文化节对外形象的宣传与推广。

笔者希望有更多的人能参与到中国（横县）茉莉花文化

节的外宣翻译研究中，使横县在对外宣传翻译中注入新生机

和增添动力，以推动当地的经济文化发展，让世界通过茉莉

花文化节这个窗口更多地了解中国横县。由于外宣翻译研究

在中国（横县）茉莉花文化节中的滞后性，该研究也仅仅是

“一家之辞”，但愿对中国横县茉莉花节的外宣发展有一定

的参考意义。 
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