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吉林省冰雪旅游可持续发展

刘桐轩  沈秀玲  赵云双
（吉林外国语大学  吉林长春  130117）

摘  要：本文介绍了吉林省冰雪旅游的现状和发展潜力。通过对吉林省冰雪资源、吉林省冰雪旅游产品和吉林省冰雪旅游市场

等方面的分析，得出了吉林省冰雪旅游存在的问题与挑战，并提出了相应的发展对策和建议。 
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一、引言 

（一）研究背景和意义 

1.背景 

吉林省拥有得天独厚的冰雪旅游资源，包括丰富的冰雪景

观、独特的冰雪活动以及独特的冰雪文化。近年来，随着全球

气候变化和人们对冬季户外活动的需求增加，吉林省的冰雪旅

游产业得到了迅速发展。与此同时，也面临着诸多挑战，如资

源开发与环境保护的平衡、游客安全与服务质量等。因此，对

吉林省冰雪旅游的研究显得尤为重要。 

2.意义 

首先，深入了解吉林省冰雪旅游资源的特色和优势，有助

于制定科学的旅游开发策略，促进该地区冰雪旅游产业的可持

续发展。其次，通过研究游客行为和需求，可以优化旅游服务，

提高游客满意度，从而提升吉林省冰雪旅游的品牌形象。最后，

研究冰雪旅游对当地经济、社会和环境的影响，有助于制定有

效的政策措施，实现冰雪旅游产业的综合效益最大化。 

二、吉林省冰雪旅游的概述 

（一）吉林省冰雪资源的地理分布特点 

吉林省位于中国东北地区，地处辽宁、黑龙江两省之间，

是中国重要的冰雪资源产区之一。吉林省冰雪资源的地理分布

具有以下几个特征： 

1. 地域性明显：吉林省的冰雪资源主要集中在东部高纬度

地区，这与该地区的地理环境密切相关。长白山山脉及其周边

地区的特殊气候条件为冰雪资源的形成提供了良好的环境。 

2. 季节性强：吉林省的冰雪资源受季节影响较大。冬季气

温低，冰雪期长，是冰雪资源最为丰富的季节。随着季节的变

化，冰雪资源的数量和品质也会有所变化。 

3. 区域差异显著：在吉林省内，不同地区的冰雪资源分布

存在显著差异。东部高纬度地区的冰雪资源数量和质量都相对

较高，而西部和中部地区的冰雪资源相对较少。 

（二）吉林省冰雪资源的类型 

1.冰川：吉林省境内有许多美丽壮观的冰川地貌，如长白

山的珠峰、普渡河冰川和长白北坡冰川等。这些冰川是由多年

积累的雪、霜或通过降水形成的，呈现出宏伟壮丽的景观。 

2.冰雪瀑布：冬季，吉林省许多地方都能看到美丽的冰雪

瀑布。瀑布水流在寒冷的气温下凝固成冰，形成了壮观美丽的

景象。例如长白山旅游区的白瀑布、凤凰山风景名胜区的凤凰

瀑布等都是著名的冰雪瀑布景点。 

3.山地冰雪景观：吉林省山地众多，其中许多地区在冬季

会被积雪覆盖，形成壮观的山地冰雪景观。比如长白山、兴凯

湖等都是著名的山地冰雪景点。登上山顶，俯瞰群山皆白的场

景令人陶醉。 

4.雪景和湖泊：吉林省冬季的雪景非常美丽，如长白山的

银装素裹、吉林市松花江边的银杉风光等。此外，吉林省还有

许多湖泊，在冬天结冰后形成了宽阔、平整的湖面，如长春市

南湖、松原市扶余市碧水蓝天等。 

5.滑雪场：吉林省还拥有众多设施齐全、规模庞大的滑雪

场。例如长白山国际滑雪场被誉为中国国家级滑雪场，是举办

国内外滑雪比赛的重要场地之一。此外，吉林市和吉林省其他

地区也有不少高品质的滑雪场，为滑雪爱好者提供了绝佳的选

择。 

三、吉林省冰雪旅游市场的现状和发展趋势 

（一）吉林省冰雪旅游市场的规模与增长趋势 

市场规模： 

吉林省地处世界冰雪黄金纬度带，是世界三大粉雪基地之

一，俯瞰吉林冰雪版图，“东雪西冰”的格局已经形成。截止目

前，吉林省已经建成 54 个滑雪场、279 条雪道，日最大承载量

10 万人次，滑雪接待规模全国最大，吉林省冰雪产品关注度、

销售额居全国冰雪市场榜首。 

2022-2023 年雪季启动以来，吉林省冰雪旅游再创历史新

高。全国排名前十的雪场我省占据五席；市场需求旺盛，冰雪

市场占有率、产品销售额、接待总规模稳居全国首位。预计至
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雪季结束，全省重点监测的 26 家冰雪旅游企业接待游客和营业

收入，分别同比增长 67.64%和 37.89%，两项指标均创历史新高。

2023 年春节假期，吉林省接待国内游客 1154.67 万人次，同比

增长 23.61%；实现国内旅游收入 111.78 亿元，同比增长 33.31%。 

增长趋势： 

吉林省冰雪旅游市场的增长趋势明显。首先，吉林省政府

高度重视冰雪旅游产业的发展，加大投入和扶持力度，推出了

一系列优惠政策，包括减免景区门票、优惠交通和住宿等，吸

引了更多的游客前来体验。其次，吉林省具有得天独厚的自然

资源，如长白山、亚布力、松花江等，形成了独特的冰雪旅游

产品和品牌，深受游客的喜爱。再次，吉林省不断推进冰雪旅

游的创新和升级，推出了更多的新产品和新玩法，如冰雪观光

车、雪地足球、冰雪摩托等，满足了游客不同的需求和期待。

总之，吉林省冰雪旅游市场规模不断扩大，增长趋势明显。预

计 2025 年，吉林省全省冰雪产业总规模将达到 2500 亿元，滑

雪场数量将达到 100 个，打造世界知名冰雪旅游胜地，成为“带

动三亿人参与冰雪运动”重要承载区。在未来，吉林省将继续

推进冰雪旅游产业的创新和升级，扩大市场规模和提高旅游服

务质量。 

（二）吉林省冰雪旅游市场的主要消费群体 

1、青少年与大学生群体 

吉林省拥有丰富的冰雪资源和多样的冰雪项目，如滑雪、

滑冰、冰钓等，对青少年与大学生群体有着巨大的吸引力。这

部分消费群体大多拥有独立的消费观念和理性的消费行为，他

们愿意为健康、安全、有趣的活动投入一定的资金。并且由吉

林省冰雪旅游报告研究显示，他们在吉林省的冰雪旅游市场中

占比至少百分之五十。 

2、家庭与亲子群体 

随着家庭收入的增加和家长对孩子的健康关注度提高，家

庭与亲子群体成为吉林省冰雪旅游市场的重要消费群体。家庭

出游不仅可以让孩子体验冰雪运动的乐趣，同时也能增进家庭

成员之间的感情。 

3、老年人群体 

随着冬季气温的降低，越来越多的老年人开始关注冰雪旅

游项目。他们不仅追求健康的身体，还注重精神上的满足。吉

林省的冰雪旅游项目为他们提供了多样化的选择。 

（三）吉林省冰雪旅游产品分析 

吉林省的冰雪旅游产品种类丰富、特色鲜明，为游客提供

了多样化的选择。这些产品不仅满足了游客的娱乐需求，还融

入了丰富的文化元素，为游客提供了独特的文化体验。 

（1）自然环境优美：吉林省的冰雪旅游资源得天独厚，雪

质好、雪量大、雪期长，为游客提供了绝佳的滑雪体验。 

（2）文化底蕴深厚：吉林省的冰雪文化源远流长，当地的

冰雪民俗活动丰富多彩，如冬捕、冰钓等，为游客提供了独特

的文化体验。 

四、吉林省冰雪旅游存在的问题与挑战 

（一）吉林省冰雪旅游开发不均衡的问题 

1.地区分布不均：吉林省冰雪旅游资源主要集中在东部和

南部地区，而西部和北部地区冰雪资源相对较少，但开发力度

却相对较弱。 

2.季节差异明显：东部和南部地区冬季气温较高，游客数

量相对较少，而西部和北部地区冬季气温较低，游客数量相对

较多。 

3.基础设施建设不足：部分地区冰雪旅游基础设施不完善，

接待能力有限，导致游客数量相对较少。 

（二）吉林省冰雪旅游产品质量与服务水平的问题 

1. 服务水平参差不齐：吉林省冰雪旅游服务水平存在较大

差异，一些景区服务质量堪忧，导致游客满意度下降。同时，

导游素质、餐饮、住宿等方面的服务质量也亟待提高。 

2. 基础设施不完善：部分冰雪旅游景区的基础设施不完

善，如交通不便、住宿条件差、缺乏必要的娱乐设施等，影响

了游客的旅游体验。 

3. 宣传与实际不符：部分冰雪旅游产品在宣传过程中夸大

其词，与实际体验存在较大差距，导致游客的期望与实际落差

较大，降低了满意度。 

（三）吉林省冰雪旅游市场宣传和推广的问题 

1.宣传力度不够：尽管吉林省拥有丰富的冰雪旅游资源，

但由于宣传力度不够，许多潜在的游客并不了解这些资源。 

2.缺乏品牌形象：吉林省的冰雪旅游资源虽然丰富，但缺

乏统一的品牌形象和宣传口号。这使得游客在选择旅游目的地

时，难以将吉林省与其他地区的冰雪旅游区分开来。 

3.旅游产品单一：目前，吉林省的冰雪旅游产品主要集中

在滑雪、冰雕、雪雕等传统项目上，缺乏创新和多样性。这使

得游客在选择旅游产品时感到单调乏味，降低了他们的旅游体

验。 

（四）吉林省冰雪旅游产品的竞争力分析 

首先，气候变化对冰雪旅游的影响越来越大。随着全球气

候变暖，冰雪资源逐渐减少，这对冰雪旅游产业的发展带来了

一定的压力。同时，气候变化也导致了冰雪旅游的季节性变化，

原本冰雪旅游的旺季可能会缩短或者变得不稳定，这对冰雪旅

游产品的规划和推广都带来了一定的困难。 

其次，旅游产业的竞争越来越激烈。随着国内外旅游市场

的不断扩大，各地都在积极推广旅游产业，对于吉林省的冰雪

旅游来说，需要面对越来越多的竞争对手。如何在激烈的市场
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竞争中保持竞争优势，成为了吉林省冰雪旅游产业需要思考的

问题。 

最后，冰雪旅游的基础设施建设也需要提高。冰雪旅游需

要相关的设施支持，如滑雪场、冰雪乐园、温泉度假村等，而

这些设施的建设需要大量的资金和技术支持。因此，吉林省需

要积极引进资本和技术，加强基础设施建设，提高冰雪旅游产

品的质量和吸引力。 

五、吉林省冰雪旅游的发展对策与建议 

（一）加强基础设施建设 

1.建设更多优质的滑雪场和冰雪游乐场所。应加大投资力

度，在已有滑雪场的基础上进一步扩建和提升，提高设施水平

和服务质量，吸引更多游客前来体验。 

2.完善旅游配套服务设施。包括住宿、餐饮、交通等方面，

提高游客在景区的综合体验感。特别要重视提高旅游旺季期间

旅游接待能力，确保游客能够享受到优质的服务。 

（二）提升冰雪旅游品牌影响力 

1.加大宣传力度。通过各种媒体和社交平台等渠道，宣传

吉林省的冰雪旅游资源，提高知名度，吸引更多游客前来参观

和参与。 

2.打造冰雪旅游特色线路。结合吉林省的地方特色和历史

文化，打造具有吉林特色的冰雪旅游线路，提供个性化的旅游

服务，增加游客的黏性。 

（三）推进冰雪旅游与文化、农业产业的融合发展 

1.将冰雪旅游与文化产业相结合。在冰雪旅游中融入地方

传统文化和民俗风情等元素，丰富旅游的文化内涵，提升旅游

的文化品位。 

2.将冰雪旅游与农业产业相结合。可以开展农家乐、乡村

体验等活动，将乡村特色和冰雪旅游相结合，拓展冰雪旅游的

产业链条，为游客提供更加丰富的旅游体验。 

（四）加强区域合作与联动发展 

1.加强省内各地区之间的合作。应打破地区限制，加强各

地区之间的交流与合作，统筹规划，整合资源，共同推动吉林

省冰雪旅游的发展。 

2.加强省际之间的合作。与其他省份的冰雪旅游目的地建

立合作关系，开展跨省冰雪旅游线路和产品的设计和推广，共

同打造具有国际竞争力的中国东北冰雪旅游品牌。 

（五）旅游产品的创新 

1.科技融合：引入 VR、AR 等高科技手段，为游客提供沉

浸式的冰雪体验。例如，通过 VR 技术让游客身临其境地感受

雪地滑雪的刺激，AR 技术则可实时展示雪况和天气变化。 

2.体验式项目：设计一系列参与性强的冰雪体验项目，如

冰钓、雪地烧烤、雪地拔河等，让游客在参与中感受到冰雪的

乐趣。 

3.亲子冰雪活动：针对家庭游客，推出亲子冰雪活动，如

雪地寻宝、冰雕制作等，增加家庭的互动和欢乐。 

（六）提升竞争力 

1.开发多元化产品：在保持冰雪观光和冰雪运动的基础上，

开发更多元化的冰雪旅游产品，如冰雪文化体验、冰雪美食等，

以满足不同游客的需求。 

2.创新营销手段：利用新媒体平台进行冰雪旅游的宣传推

广，如社交媒体、短视频等，吸引年轻游客群体的关注。 

总结 

（一）对吉林省冰雪旅游的发展前景进行展望 

展望未来，吉林省冰雪旅游的发展前景十分广阔。首先，

随着人们生活水平的提高和健康意识的增强，冬季健身和休闲

的需求将会不断增加。这为吉林省的冰雪旅游提供了广阔的市

场空间。其次，吉林省政府将继续加大对冰雪旅游产业的支持

力度，推动冰雪旅游产业的发展。最后，随着科技的不断进步，

冰雪旅游的方式和体验也将不断升级，如虚拟现实、人工智能

等技术的应用，将为游客带来更加新颖、有趣的体验。 

（二）总结本文的主要观点和结论 

综上所述，吉林省冰雪旅游发展前景广阔，但同时也面临

着诸多挑战和机遇。实现可持续发展需要我们综合运用政策、

科技、管理等手段，解决环境、季节性等难题，促进产业转型

升级。在保障游客安全的前提下，通过创新发展，不断提升服

务质量，增强冰雪旅游产业的吸引力。此外，加强国际合作与

交流，引入国际先进经验和技术，也将为吉林省冰雪旅游的可

持续发展提供有力支持。最终，实现经济效益、社会效益和环

境效益的有机统一，为吉林省乃至全国的冰雪旅游产业树立典

范。 
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